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ВСЕ В ЗНАК!

Событие, которого ждали все, кто дела-
ет чудесные вывески, реализует слож-
ные проекты и украшает наши города  к
праздникам и значимым мероприяти-
ям, наконец свершилось!

Мы открыли прием работ на Конкурс
ЗНАК — главная отраслевая премия,
которая отмечает лучшие работыв
индустрии производства средств визу-
альной рекламы уже более 25 лет.

В этом году мы пересмотрели основную
часть номинаций и по просьбе жюри,
которое состоит преимущественно из
заказчиков рекламы, и следуя тенденци-
ям  нашего времени.

Например, мы ввели номинацию «Ма-
лые вывески», чтобы даже небольшой
объект, сделанный с любовью, мог
иметь шанс на престижную награду.
Крупные же работы войдут в номина-
цию «Комплексный проект». В послед-
ние годы всё чаще говорят об иденти-
фикации райлнов, городов и целых
регионов через местную айдентику,
которая реализуется, в том числе, че-
рез оформление парков, обществен-
ных пространств, отдельные малые
архитектурные формы. Для таких ра-
бот мы ввели номинацию «Брендинг
территорий». 

Олег Вахитов, 
главный редактор журнала «Наружка. 
Издание для производителей рекламы»

Мы все замечаем, что РПК становятся
всё более универсальными производ-
ствами, участвующими в создании са-
мых разных конструктивов в городской
среде. Собственно, этот основной прин-
цип и принимался во внимание при
формировании новых номинаций. 

Не пропустите важное событие, участ-
вуйте в конкурсе и побеждайте! Больше
информации на кокнурсзнак.рф 



Почему принтеры с одинаковым
набором головок печатают по�
разному: разбираемся с
особенностями построения кареток

Почему УФ-принтеры со схожими об-
щими характеристиками порой дают
разное качество печати и существенно
отличаются по цене? Кажется, что ответ
очевиден — дело может быть в том, ка-
кие печатные головы стоят и в их коли-
честве. Однако это неполный ответ.
Разбираемся на примере новой серии
Signature, которую LIYU INTERNA-
TIONAL показала на FESPA 2026.
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Компания «Смарт�Т» установила 3�метровый
УФ�принтер Sprinter PP�320Pr в РА «Корсика»

Промышленный гибридный
УФ�принтер Sprinter PP�

320Pr c рабочей шириной
3,2 м, установил инженер

«Смарт�Т» в рекламном
агентстве «Корсика» из На�

бережных Челнов

Принтер Sprinter PP-320Pr оснащен
пятью головками Konica Minolta KM-
1024a с разрешением 2160 dpi и печатает
УФ-чернилами LED-отверждения
Sprinter UV Ink в конфигурации CMYK +
W. Широкий рабочий стол станка обору-
дован 4-зонной вакуумной системой,
СНПЧ рассчитана на емкости 2,5 л на
цвет, зазор каретки предусмотрен под
материалы толщиной до 34 мм, а систе-
ма размотки с расправляющим и при-
жимным валами ? под тяжелые рулоны.
Машина имеет прочный устойчивый
корпус и снабжена мощным линейным
магнитным двигателем каретки для ее
плавного и тихого хода. Для точного по-
зиционирования листов установлена
специальная регистрационная планка,
исключающая перекосы материала, пос-
ле зоны печати имеется панель подсвет-
ки для контроля качества печати на све-
топроницаемых материалах.
Два iECHO PK на предприятии медици-
нского оборудования «Профит Фарм»

Компания уже 15 лет занимается разме-
щением рекламы в салонах и на бортах
общественного транспорта, брендиро-
ванием коммерческих авто и грузови-
ков, производством наружной рекламы
для заказчиков Республики Татарстан.
Ею было оформлено свыше 500 единиц
транспорта и выполнено около 400 про-
ектов разного масштаба. В числе клиен-
тов РПК: заводы КАМАЗ и Нижнекам-
скнефтехим, корпорации Ростелеком,
СИБУР и СБЕР, МТС, OZON, X5 Group и
многие другие крупные организации.

«ВИЗКОМ» предложила ОКВЭД для РПК

Ассоциация «ВИЗКОМ» нап�
равила в ТПП РФ и в «Опору

России» предложение о
включении в ОКВЭД 3 от�

дельного вида деятельности
для рекламно�производ�

ственных компаний: «Про�
изводство средств визуаль�

ной коммуникации и
оформления пространств»

сии готовится переход от ОКВЭД 2 к ОК-
ВЭД 3, связанный с обновлением между-
народной классификации NACE 2.1 и не-
обходимостью точнее отразить структуру
современной экономики.
«ВИЗКОМ» предлагает разместить новый
вид деятельности в разделе C «Обрабаты-
вающие производства», в классе 32 «Про-
изводство прочих готовых изделий»,
внутри группы 32.99. В рабочих материа-
лах фигурирует вариант отдельной пози-
ции 32.99.91, однако её окончательный
номер будет зависеть от структуры утве-
рждённого ОКВЭД 3.

Предлагаемый код должен охватывать
производство вывесок, табличек, указа-
телей, стендов, навигационных систем,
объёмных букв, световых коробов, ин-
терьерных и фасадных элементов, тор-
говых и демонстрационных конструк-
ций, витрин, стоек, выставочных реше-
ний и элементов пространственного
оформления.

Смысл инициативы — закрепить за РПК
статус самостоятельного производствен-
ного сегмента. Сегодня такие компании
нередко формально относятся к рекламе,
полиграфии, металлообработке, произ-
водству пластмасс, светотехнике или
монтажным работам. Но ни один из
действующих кодов не описывает от-
расль целиком.
Для РПК результатом работы обычно яв-
ляется не отдельная услуга и не набор ма-
териалов, а готовый физический объект:
вывеска, световые буквы, стела, навига-
ционная система, торговая конструкция,
оформление магазина, выставочный
стенд или другой элемент визуальной
коммуникации. Его создание может од-
новременно включать печать, обработку
пластика и металла, фрезеровку, лазер-
ную резку, сборку, окраску, установку
световых компонентов и монтаж.
Инициатива «ВИЗКОМ» стала возмож-
ной благодаря масштабной реформе об-
щероссийских классификаторов. В Рос-
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Что нужно сравнивать при выборе печатающей головки для
принтера РПК, чтобы не покупать вслепую, доверяя

рекламному буклету, а не цифрам?

Печатающая головка: сравниваем
яблоки с яблоками, а не с грушами

ММиифф::  ддоорроожжее  ггооллооввккаа  ——  
ззннааччиитт  ллууччшшее

Многие до сих пор считают, что печата-
ющую головку можно оценивать просто по
её цене. Взяли одну головку, взяли другую,
сравнили ценники — готово, выбор сделан.

Реальность жёстче. Есть головки с 500
дюзами, а есть с 3-5 тысячами дюз. Срав-
нивать их стоимость «в лоб», без привязки
к количеству дюз, — это как сравнивать
килограмм картошки с килограммом трю-
фелей и делать вывод, что картошка вы-
годнее.

ЧЧттоо  ддееллааттьь::  
ссччииттааеемм  ссттооииммооссттьь  ддююззыы

Производители печатных устройств во
всём мире используют один и тот же метод
— делят стоимость головки на количество
дюз. В одном случае дюза выходит по 10
долларов, в другом — по 0,5 доллара.

Именно этот параметр показывает ре-
альную себестоимость и напрямую влияет
на рентабельность вашего производства,
а не абстрактная цена «головка стоит
столько-то».

ЧЧаассттооттаа  ——  ввттоорроойй  ссттооллпп  
ссррааввннеенниияя

Кроме стоимости дюзы, есть второй
ключевой параметр — частота работы го-
ловки. У одной модели максимальная час-
тота 7 кГц, у другой — 50 или 100. Даже ес-
ли количество дюз у них одинаковое, час-
тота — это тот показатель, который поз-
воляет сравнивать головки между собой
по одному из важных параметров.

ССрроокк  ссллуужжббыы::  ттаа  ссааммааяя  ццииффрраа,,  
ккооттоорроойй  ннииггддее  ннеетт

Вот где начинается настоящая пробле-
ма. Срок службы печатающей головки
нигде официально не указывается. Мы
двигаемся исключительно по ощущениям
и опыту рынка.

Термоструйные головки в рекламно-
производственном сегменте сейчас почти
не встречаются — было время их популяр-
ности, но оно безвозвратно прошло. Пье-
зоструйные головки печатают и работают
великолепно, проблем с ними никаких.

Но долговечность у разных производи-
телей пьезоструйных головок различается.
И если у вас головка с очень небольшой
стоимостью дюзы, но она умирает через 3-
6 месяцев — это не находка, а мина замед-
ленного действия. Сравнивать нужно
сравнимые вещи: яблоко с яблоком, а не
яблоко с грушей.

ООппттииммиисстт  ппррооттиивв  РРееааллииссттаа

Оптимист скажет: «У Epson все головки
одинаково хорошие, это же Epson». Реа-
лист возразит: даже внутри линейки одно-
го производителя срок службы у разных
моделей различается, а появляются вообще
новые головки, по которым нет никакой
статистики — срок жизни может быть и
большим, и ничтожно маленьким. У Epson
есть спорные решения типа головок XP600.

ЧЧттоо  ддееллааттьь::  ссммооттрриимм  
ннаа  ггааррааннттииюю  ппооссттааввщщииккаа

Если срок службы головки непонятен —
это новый продукт, статистики по нему нет

— единственный ориентир, который у вас
остаётся, это гарантия от поставщика. Го-
товы дать 6 месяцев, 12 месяцев или боль-
ше — это укрепляет доверие к решению.

ППррааккттииччеессккиийй  ааллггооррииттмм  ддлляя  ррееккллааммнноо--
ппррооииззввооддссттввеенннноойй  ккооммппааннииии::

✓ Считайте стоимость одной дюзы, а
не цену головки целиком

✓ Сравнивайте частоту работы головок
между собой

✓ Изучайте форумы, чаты и Telegram-
каналы на предмет реальной долговечнос-
ти конкретной модели

✓ Требуйте от поставщика гарантию,
особенно если модель головки новая и
«непроверенная»

ККттоо  ддеерржжиитт  ррыынноокк  
ппееччааттааюющщиихх  ггооллооввоокк

Сегодня рынок закрепился за Epson,
Kyocera, Konica Minolta и Ricoh. Toshiba-
Tec представлена немного, Seiko — совсем
чуть-чуть. Головки Brother формально
есть на рынке, но решений на их основе не
так много.

ГГллааввннооее  ——  ннее  ггооллооввккаа,,  
аа  ссттаанноокк  ццееллииккоомм

Самая важная деталь принтера — печа-
тающая головка, она определяет всё ос-
тальное. Но анализировать нужно не саму
головку в отрыве от контекста, а готовый
печатный станок: какое качество, скорость
и производительность он выдаёт, и нас-
колько эффективно принтер выжимает
потенциал головки.

Если станок использует лишь процен-
ты от возможностей головки, а не десятки
процентов или полную мощность, — не
важно, какую головку вы поставили. Ре-
зультата не будет.

Сергей Белокуров, автор канала Inkjet Всемогущий
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Месяц назад «Технографика»переехала в технопарк Кувекино, что в
Новой Москве, и впервые собрала под одной крышей всё вместе:
собственный склад, удобную зону погрузки, сервис, демозал и офис.
Для самой компании это способ снизить издержки, которые накап�
ливал склад на аутсорсинге, и вернуть под контроль процессы,
прежде зависевшие от подрядчиков. Почувствовали разницу и кли�
енты — сроки доставки со склада стали короче, а выбор оборудова�
ния в демозале — информативнее. Но, что не менее важно, оптими�
зация деятельности позволила сохранить комфортные цены на про�
дукцию компании несмотря на повсеместный рост тарифов. Как всё
устроено на новом месте, рассказали руководители «Технографики»
Иннокентий Виленский и Егор Ерегин и руководитель отдела продаж
Александр Татаринов.

Новая локация «Технографики»:
лучше цены, лучше сервис

ССккллаадд,,  ссееррввиисс  ии  ппррооддаажжии  
ппоодд  оодднноойй  ккррыышшеейй

Справедливости ради стоит сказать, что
и прежний офис компании был достаточно
современным, находился почти в центре
Москвы. Однако в этом были и свои мину-
сы — добраться не всегда получалось быст-
ро из-за пробок, да и парковочных мест
вокруг было крайне мало. К тому же инф-
раструктура компании была разнесена по

разным местам: склад держали на аутсорсе,
менеджеры сидели в офисе, сервис из-за
ограничений по площади не имел прямого
доступа к полной линейке оборудования. 

Текущая площадка находится в Новой
Москве в городском округе Троицк, на
территории современного технопарка Ку-
векино, который располагается на пересе-
чении важных транспортных артерий, что
делает более удобной логистику и посеще-
ние офиса гостями. 

Технопарк подкупает широкими про-
ездами, лаконичной архитектурой и окру-
жающей природой. Шлагбаум при въезде
открывается автоматически — не нужно
простаивать очередь в бюро пропусков.
Все здания имеют заметную нумерацию, а
их стены расписаны арт-граффити. 

Благодаря удобной транспортной дос-
тупности теперь клиенты компании могут
приехать на собственном автомобиле,
включая грузовой, и забрать свой товар че-
рез транспортные ворота, где сотрудник
«Технографики», используя специализи-
рованную технику, проведет аккуратную
погрузку.   

В Кувекино «Технографика»собрала всё
в одном месте — офис, демонстрацион-
ный зал и склад. Все процессы замкнулись
внутри компании. Управление от этого
стало заметно прозрачнее, причём не толь-
ко для сотрудников: клиент теперь в лю-
бой момент понимает, где находится его
товар и в какой срок он уедет к нему на
производство.

Помещения находятся в собственности
компании, поэтому обустраивали их стро-
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го под свои задачи и для комфортного обс-
луживания клиентов. 

Офисная часть разделена на две зоны.
На первом этаже расположился отдел про-
даж  и руководство компании. В оснащен-
ной переговорной клиента угостят чашкой
ароматного кофе и на широком экране
проведут презентацию оборудования. На
втором этаже располагаются технические
специалисты.

Демозал находится через стену от ос-
новного офиса и совмещен со складом, по-
этому распаковать новый образец оборудо-
вания для демонстрации покупателю не

составит труда, а соответствующие силовые
кабели позволяют подключать станки лю-
бой мощности из ассортимента компании. 

Техническое помещение относительно
небольшое по площади, однако имеет вы-
сокие потолки и в перспективе здесь пла-
нируется построить второй этаж, что уве-
личит полезную площадь вдвое.   

«На новом месте управление поставками
и обслуживанием стало легче и прозрачнее
— и для нашего коллектива, и для клиента,
который теперь получает продукцию быст-
рее и в надлежащем виде», — говорит Егор.

ССооккрраащщееннииее  рраассххооддоовв  
ии  ббеессппллааттннааяя  ддооссттааввккаа

Собственный склад в первую очередь
убрал лишнее звено в расходах компании.
При аутсорсе приходилось оплачивать
каждое паллетоместо, дополнительная
плата взималась за  приёмку и сборку това-
ра, и всё это в итоге оседало в цене товара,
хотя в чеке клиент этой строки не видел.
Оптимизация складских затрат позволяет
не поднимать прайс следом за инфляцией,
подорожавшей доставкой из Китая и вы-
росшим НДС, а также устраивать различ-
ные акции, чтобы покупки в «Технографи-
ке»были еще более выгодными.

Отдельно стоит сказать про доставку
товара, которая стала еще более оператив-
ной. Компания обладает собственным пар-
ком автомобилей с водителями и готова в
отдельных случаях осуществлять доставку
по Москве и области даже день-в-день. 

Ускорилась и разгрузка-погрузка про-
дукции: если раньше она осуществлялась
силами подрядчика и не всегда оператив-
но, то теперь товар принимает один сот-
рудник компании, в распоряжении кото-
рого ричтрак с хорошей грузоподъем-
ностью и прочая складская автоматизиро-
ванная техника.

При работе с аутсорсом менеджер по-
лучает заявку, выставляет счёт, после опла-
ты передает заказ на сборку стороннему
логисту и дальше уже не контролирует
процесс: груз могли собрать не полностью 
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или перепутать позицию, а выяснится это
уже у клиента. У «Технографики» схема
была отлажена, но всё равно добавляла к
поставке минимум сутки, а в высокий се-
зон, поздней осенью и в начале зимы, мог-
ла растянуться еще на более длинный срок.

Сейчас сборка и передача груза в дос-
тавку занимают на один-три дня меньше,
чем раньше. Доставка по Москве и области
бесплатная, включая крупногабарит. 

ППррееддппррооддаажжннааяя  ппооддггооттооввккаа  
ии  ллууччшшиийй  ссееррввиисс

Раз товар проходит через собственный
склад, изменилась и предпродажная под-
готовка. Оборудование сначала попадает

на площадку компании. Там оно проходит
проверку и предпродажную подготовку,
аккуратно упаковывается и отправляется
клиенту. Менеджеру больше не нужно бе-
гать между сервисом и логистикой, выяс-
нять, когда освободится инженер, и стыко-
вать его с транспортом для доставки. Та-
ким образом еще до поставки есть воз-
можность выяснить у покупателя, каковы
габариты входных дверей и проемов для
проноса станка, как устроены подъездные
пути и другую информацию, которая по-
может должным образом подготовить
оборудование для скорейшей установки на
рабочем месте.

Если это деликатный груз, например,
чернила, он всегда приедет к покупателю

в целостной упаковке без вмятин и де-
формации. Сохранность внешнего вида
товара обеспечивается грамотной
конструкцией стеллажей, которые проек-
тировала специализированная фирма с
учетом предполагаемых нагрузок. Для тя-
желой продукции на палетах установлены
мощные конструкции, для легковесных
— более простые полки. Так «Техногра-
фика»полностью контролирует груз от
приемки на свой склад до отгрузки по
месту назначения.  

Важная часть бизнеса любого постав-
щика — работа инженеров. Их подготовке
в компании всегда уделялось важное зна-
чение, а теперь обучаться им стало проще
и легче, так как больше не нужно ехать на
территорию клиента, чтобы познакомить-
ся с новым станком в работе — всё это воз-
можно непосредственно на территории
«Технографики». 

Для клиента — это часть профессио-
нального сервиса, которая делает работу с
поставщиком более прозрачной и довери-
тельной.

«Мне как руководителю отдела продаж
тоже стало удобнее — я могу на месте ос-
мотреть оборудование, протестировать
его, выяснить различные нюансы, что поз-
воляет предоставлять больше информа-
ции потенциальному покупателю. — Рас-
сказывает Александр Татаринов. — Я уже
немало провел показов, и клиенты очень по-
зитивно воспринимают перемены, когда
видят склад запчастей, что оборудование
есть в наличии, его можно протестиро-
вать и при необходимости проконтролиро-
вать доставку». 
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Та же площадка дала ещё одну возмож-
ность, которой прежде не было, — полно-
ценный демозал. В нём представлены все
основные бренды, которыми торгует ком-
пания. Помещение позволяет проводить
тестирование отдельных образцов, хране-
ние запчастей, экспериментировать с чер-
нилами и различными материалами для
печати.

Главная ценность такого зала — в жи-
вом сравнении. К приезду клиента можно
подготовить два УФ-принтера на разных
головах и показать разницу вживую, а не
на образцах в презентации. Или поставить
рядом два планшетных режущих плоттера:
LDC, который компания начала активно
продвигать в этом году и по которому уже
есть продажи, и проверенный временем
JWEI. Дальше человек сам решает, что ему
ближе — доступное бюджетное решение
или более дорогое и профессиональное.

«Такой срез рынка в одном месте эконо-
мит время и на выборе, и на консультаци-
ях. — Продолжает Егор Ерегин. — Помога-
ет и то, что менеджер заранее осмотрел
технику сам. Китайский поставщик по
разным причинам — язык, перевод,
собственные представления о важном —
рассказывает не всё, и объяснить, скажем,
габарит станка, с которого нужно снять
портал и разобрать стендовые опоры, что-
бы занести его в узкую дверь, по фотогра-
фиям почти невозможно. На своей площад-
ке достаточно взять рулетку и померить,
заодно рассмотрев комплектацию и мелкие

нюансы, которые потом пригодятся в ком-
мерческом предложении».

Соседство склада и демозала открывает
и дополнительные продажи. Клиент при-
езжает за режущим плоттером, уже на мес-
те замечает новую технику и сам спраши-
вает, что это за золотая машина в углу.
«Это DTF Gold»— и разговор естествен-
ным образом уходит к следующей покуп-
ке, которую клиент, может быть и не пла-
нировал или всё же рассматривал, но за-
был о ней спросить. 

ВВ  ннооввыыйй  ооффиисс  ззаа  ннооввыыммии  
ввппееччааттллеенниияяммии

Загородный адрес поначалу мог пока-
заться неудобным, но на деле играет ком-
пании на руку. Дорога по скоростному
Калужскому шоссе через живописные по-
ля и леса настраивает на спокойный раз-
говор — это, по наблюдениям менедже-
ров, отмечают около 70% клиентов. Не
нужно ехать в центр Москвы, искать пар-
ковку и стоять на светофорах под прице-
лом камер.

Понятно, что не все добираются на ма-
шине. Для таких случаев компания отрабо-
тала несколько точек, где клиента можно
встретить и комфортно довезти до офиса.

Но сильнее всего меняется первое впе-
чатление. Гость приезжает и видит насто-
ящую штаб-квартиру со своим складом,
сервисом и демозалом, и вопрос доверия и
лояльности снимается ещё до начала раз-
говора. Показов и встреч в новом офисе
стало заметно больше, а общий их уро-
вень вырос.

«На продажах новый офис сказался прос-
то феноменально. — С удовлетворением
отмечает Иннокентий Виленский. — Поку-
патели, которые к нам приезжают, сразу
видят уровень, видят, что это настоящая
штаб-квартира компании. И вопрос дове-
рия сразу отпадает. Я очень удовлетворен
результатом».

ДДааллььшшее  ——  ббооллььшшее!!

Сейчас площадка занимает около 600
квадратных метров, и, по расчётам ком-
пании, при необходимости её можно
увеличить до 1500 квадратных метров —
для дистрибьютора на рекламно-полиг-
рафическом рынке это солидный запас.
В планах достроить стеллажный ряд,
поднять двухуровневый мезонин под
лёгкие грузы, отделить стеклом офисную
часть и вынести тестирование запчастей
в отдельное помещение. Крупные прин-
теры пока остаются на аутсорсе: это око-
ло 10% грузооборота, и техника с корот-
ким сроком оборота обычно уезжает к
клиенту в течение месяца. Впрочем, сво-
бодных площадей рядом достаточно, и
вариант перенести хранение буквально в
соседнюю дверь компания уже рассмат-
ривает.

Пока новое пространство используют
как есть — месяц слишком малый срок,
чтобы всё встало на свои места. Ближай-
ший повод показать результат — выставка
«РЕКЛАМА», где «Технографика»проде-
монстрирует принтер с новыми печатаю-
щими головами, который  обещает быть
очень интересным.
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Почему УФ�принтеры со схожими общими характеристиками порой
дают разное качество печати и существенно отличаются по цене?
Кажется, что ответ очевиден — дело может быть в том, какие печат�
ные головы стоят и в их количестве. Однако это неполный ответ.
Разбираемся на примере новой серии Signature, которую LIYU
INTERNATIONAL показала на FESPA 2026.

Почему принтеры 
с одинаковым набором головок
печатают по�разному: 
разбираемся с особенностями построения кареток

ГГооллооввккаа  ккаакк  ттооччккаа  ооттссччёёттаа

В начале 2000-х, когда широкоформат-
ная печать только проходила этап станов-
ления, основные производители при раз-
работке принтеров отталкивались от ха-
рактеристик главного элемента печати —
печатающей головки. Она задавала качест-
венные, количественные и экономические
показатели устройства, и спорить с этим
тогда никому не приходило в голову.

Дальше случился бурный расцвет рын-
ка. Оборудования в сегменте появилось
столько и такого разного, что прежняя па-
радигма ушла на второй план. Итогом ста-
ло распространённое мнение: одно и то же
оборудование прекрасно отработает с лю-
быми печатающими головками, лишь бы
нашлось место, куда их разместить, а всё
остальное не так уж важно.

Ведущие производители эту точку зре-
ния не разделяли и не разделяют. При разра-
ботке они по-прежнему уделяют особое вни-
мание возможностям и характеристикам го-
ловок, чтобы использовать их потенциал
полностью и дать конечному пользователю
решение с требуемым качеством, требуемой
скоростью и предсказуемой экономикой.

Сегодня основное промышленное ши-
рокоформатное оборудование — это сис-

темы с УФ-отверждением чернил, когда
чернила закрепляются на материале ульт-
рафиолетовым излучением сразу после на-
несения. При всех плюсах у технологии
есть ряд особенностей, которые требуется
учитывать ещё на стадии проектирования.

А поскольку одна из самых популярных
головок на сегодня — Ricoh MH53XX /
MH54XX (Gen6 и Gen5 соответственно), на
её примере удобно разобрать, что именно
приходится закладывать в конструкцию
широкоформатного УФ-принтера.
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ББааззооввыыее  ххааррааккттееррииссттииккии  ппееччааттааюющщеейй
ггооллооввккии  MMHH5533XXXX  ((GGeenn66))::

— 4 линии по 320 сопел на линию, сум-
марно 1280 сопел;

— до 4 красочных каналов;
— физическое разрешение (расстояние

между соплами) до 600 dpi при использо-
вании всех четырёх линий;

— ширина печати 54,1 мм;
— переменный объём капли 5, 10, 15 пл

(3 Level);
— максимальная частота работы в ре-

жиме GrayScale 50 кГц.
Сами по себе эти цифры мало что ре-

шают. Смысл появляется тогда, когда го-
ловки начинают расставлять в каретке:
разные конфигурации дают разное разре-
шение печати и напрямую влияют на ско-
рость и качество.

ООтт  оодднноойй  ггооллооввккии  ннаа  ччееттыыррее  
ццввееттаа  кк  ззееррккааллььнныымм  ммаассссиивваамм

Самый простой и самый дешёвый ва-
риант — одна печатающая головка на че-
тыре цвета. Разрешение прохода при этом
составляет 150 dpi, четверть от полного.
Цвета здесь сведены идеально просто по-
тому, что физически выходят из одного
корпуса. Расплата — минимальная ско-
рость печати при выходе на нужный ре-
зультат, низкая стойкость к износу во вре-
мени и высокая сложность печати плашек
и насыщенных  изображений для обрат-
ной подсветки.

Следующий шаг — одна головка на два
цвета, разрешение прохода 300 dpi, то есть
половина от полного. Цена по-прежнему
привлекательна, но появляется новая за-

бота: два цвета в одной головке нужно
настраивать между собой, что создает до-
полнительные сложности. Скорость для
достижения нужного результата остаётся
низкой, стойкость к износу тоже, плашки
и работы для обратной подсветки по-
прежнему даются тяжело.

Одна головка на один цвет выводит
принтер на полное физическое разреше-
ние — 600 dpi за проход, сто процентов
возможностей Gen6. Соотношение ско-
рости и качества здесь уже отличное,
плашки и насыщенные работы для обрат-
ной подсветки печатаются нормально.
Взамен усложняется сведение, особенно в
многорядных конфигурациях, появляют-
ся огрехи качества при печати в две сторо-
ны, а стойкость к износу остаётся не самой
высокой.

Для УФ-печати имеет значение ещё и
порядок наложения цветов: смешение и
отверждение чернил здесь живут по
собственным законам, и при печати в раз-
ные стороны результат может отличаться.
Чтобы технология не вмешивалась в отпе-
чаток, ведущие производители использу-
ют так называемые зеркальные конфигу-
рации цветов. Они позволяют:

— увеличить физическое разрешение
печати на высоких скоростях;

— уменьшить влияние УФ-сушки при
печати в две стороны за счёт одинакового
порядка наложения цветов и засветки;

— повысить устойчивость системы в
целом за счёт большей концентрации со-
пел печатающих головок;

— в итоге поднять скорость и качество
печати, в том числе с заделом на будущее.

Две головки на один цвет дают 1200 dpi
за проход — двести процентов от полного
разрешения. Здесь и максимальные ско-
рости, и печать плашек и насыщенных ра-
бот для обратной подсветки на этих самых
скоростях, и значительно меньше огрехов
при двунаправленной печати, и высокая
стойкость к износу во времени. Минусов
ровно два: цена и всё то же усложнённое
сведение многорядных конфигураций, ес-
ли у производителя нет специальных сис-
тем для его решения.

Практический результат выглядит так:
две головки на цвет позволяют печатать
изображения для обратной подсветки с
разрешением 635 х 2400 dpi на высокой
скорости. Профили строятся с расчётом на

Конфигурация «1 печатающая головка на 4 цвета»

Конфигурация «1 печатающая головка на 2 цвета»

Конфигурация «1 печатающая 
головка на 1 цвет»

Зеркальная конфигурация «2 печатающих головки на 1 цвет»
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высокую насыщенность цвета и сохране-
ние полутонов, а слой краски при этом по-
лучается тоньше — и чернила не треска-
ются при финишной обработке.

Ведущие производители, специализи-
рующиеся на высокопроизводительных
системах, строят оборудование именно
на зеркальных конфигурациях. И тут на
первый план выходит адаптация
конструкции самого принтера. Массив
печатающих головок нужно настраивать,
калибровать и обслуживать, и чем проще
это делается, тем спокойнее живёт произ-
водство. Основополагающим остаётся
механическое сведение: задачу решает
конструкция, которая устанавливает нес-
колько головок в каретке с высокой точ-
ностью и не даёт им менять относитель-
ное положение. Поверх этого работают
фирменные опции электронного сведе-
ния — по плотностям, по соплам и так
далее. Промышленные принтеры с зер-
кальными конфигурациями при необхо-
димости оснащаются ещё и автоматичес-
кими системами ухода за головками, ко-
торые экономят время обслуживания и
расход чернил.

SSiiggnnaattuurree::  ддоо  шшеессттииддеессяяттии  
ггооллооввоокк  вв  оодднноойй  ккааррееттккее

Один из новейших примеров исполь-
зования зеркальных конфигураций в вы-
сокопроизводительных системах — серия
Signature, представленная компанией LIYU
INTERNATIONAL на выставках FESPA
2025 и FESPA 2026.

В серию входят гибридные УФ-принте-
ры Signature Hybrid шириной 3,3 и 2,1 м,
рулонный УФ-принтер Signature 5M с ши-
риной печати 5,3 м и планшетный
Signature Flatbed. Особое внимание в
конструкции уделили красочной системе,
расширению возможностей работы с ма-
териалами и удобству оператора. Так как
оборудование разрабатывалось для рын-
ков Европы и США важным параметром
является скорость, универсальность, безо-
пасность.

Новейший планшетный УФ-принтер
Signature Flatbed построен на каретке, в ко-
торую помещается до 60 печатающих го-
ловок MH5320 (Gen 6) в шесть рядов. Про-
изводительность печати доходит до 900 м2

в час. По сравнению с серией PLATINUM в
конструкции изменилось следующее:

УФ-принтер Signature Flatbed

УФ-принтер Signature Hybrid шириной 3,3 и 2,1 м

Рулонный УФ-принтер Signature 5M
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— размер печатного поля стола от 3,3 х
2,05 м 

— усовершенствованная функция неп-
рерывной печати Tandem;

— 12 зон вакуума с индивидуальным
электронным управлением;

— сегментная система переключения
вакуума через каждые 5 см;

— возможность установки опции ру-
лонной подачи шириной 3,2 м / 2 рулона
по 1,6 м;

— воздушные помпы повышенной
мощности;

— сегментная УФ LED 450 мм с мощ-
ностью 25 Вт на см;

— мощные подшипники, магнитные
приводы по всем осям и энкодеры;

— 12 красочных каналов для зеркаль-
ного построения и дополнительных цве-
тов;

— система антистатиков, в том числе
на портале;

— компьютерная стойка управления с
регулировкой по высоте;

— планшет для управления принтером
и выполнения калибровки;

— ПО с возможностью многолистово-
го позиционирования;

— более закрытая конструкция под
требования европейской безопасности.

Так как каретка принтера Signature
Flatbed позволяет использовать до 60 печа-
тающих головок, особое внимание разра-
ботчики уделили уникальной системе по-
зиционирования и сведения. 

Печатающие головки устанавливаются
в специальные линейки, обеспечивающие
идеальное механическое сведение. Наст-
ройка плотностей и электронного позици-
онирования полностью адаптировано для
таких систем и обеспечивает новый уро-
вень качества и производительности.

Конструкция принтера и программное
обеспечение позволяют подключить робо-
тизированную загрузку и выгрузку мате-
риала, в том числе с передачей на дальней-
шую финишную обработку. Общая про-
изводительность комплекса растёт, а веро-
ятность ошибки оператора снижается.

Ещё один важный параметр для совре-
менного рынка — печать слоями,
Multilayer Printing. Многорядная
конструкция каретки принтеров Signature
раскрывает потенциал этой технологии в

полной мере. Пример конфигурации ка-
ретки для печати пяти слоёв с покрытием
лаком за один раз выглядит так: CMYK +
W + K + W + CMYK + V.

Промышленный сегмент широкофор-
матных принтеров даёт то самое соотно-
шение высокой скорости, низкой себесто-
имости печати и окупаемости, ради кото-
рого его и покупают, — при условии высо-
кой загрузки. Если производству нужно
закрывать поточную печать или вытяги-
вать максимальные сезонные тиражи, се-
рия Signature от LIYU INTERNATIONAL
обеспечит и требуемую производитель-
ность, и гибкость.

Макет каретки принтера Signature Flatbed для печати слоёв
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В современных условиях, когда типографии и РПК располагают са�
мым современным печатным оборудованием, позволяющим выпус�
кать любыми тиражами этикетки/наклейки, рекламную, POS, полиг�
рафическую, упаковочную и техническую продукцию, универсальный
планшетный режущий плоттер становится безусловной необходи�
мостью. Плоттеры, установленные в линию с печатью или включаю�
щиеся в рабочий процесс по мере необходимости, обеспечивают
оперативное производство печатной продукции с высоким качест�
вом и без лишних затрат.

Повторные инсталляции —
лучшее доказательство лидерства
режущих плоттеров iECHO PK

Сегодня самым массовым и заслужен-
но популярным автоматическим планшет-
ным режущим плоттером является iECHO
PK. Число инсталляций этой модели в Рос-
сии к моменту написания этой статьи дос-
тигло 248.

Этот станок предлагается в нескольких
вариантах с рабочими столами 600 х 400,
750 х 530 и 1200 х 900 мм. Начальные моде-
ли iECHO PK предназначены для резки ма-
териалов толщиной до 2 мм и комплекту-
ются флюгерными ножами, пневматичес-
ким биговальным колесом и держателем
пера. Серии с индексом PLUS имеют до-
полнительный осциллирующий нож и
рассчитаны на заготовки толщиной до 6
мм. Самым серьезным аппаратом в линей-
ке является станок с приставкой PRO MAX
для материалов до 10 мм, имеющий в
комплекте все инструменты других моде-
лей плюс тангенциальный нож. 

Для обеспечения более широких воз-
можностей применения плоттер iECHO
PK может опционально дооснащаться
инструментами V-CUT для выборки V-об-
разного паза из картона/пенокартона и
пробойником отверстий PT для формиро-
вания линий сгиба и для легкого и акку-

ратного отрыва надрезанных деталей от
основного полотна.

В этот плоттер с автоматической листо-
вой подачей можно загружать стопки ма-
териалов до 120 мм, что соответствует 400
листам картона плотностью 250 г/м2. В
инструментальный модуль этого станка

допускается одновременно устанавливать
два ножа и биговщик и таким образом за
один цикл, без остановки, выполнять сра-
зу несколько последовательных операций.

Все плоттеры iECHO PK оборудованы
конвейерным вакуумным столом, систе-
мой листового автозахвата, CCD-камерой

Один из четырех iECHO PK в казанской типографии «Куранты»
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для распознавания меток и приемным
лотком; они режут со скоростью до 1000
мм/сек. и подключаются к обычной одно-
фазной сети 220 В.

Универсальность применения, высочай-
ший уровень автоматизации (можно загру-
зить пачку листов и оставить процесс резки

без постоянного контроля), неприхотли-
вость в работе — вот за что этой технике яв-
но отдают предпочтение отечественные ти-
пографии и рекламные производства.

Несомненные достоинства и преиму-
щества режущего плоттера iECHO PK
подтверждают не только сотни инсталля-

ций по всей стране, но и приобретение
многими компаниями по два и даже три
единицы этого оборудования.

Сразу три режущих плоттера iECHO
PK-0604 с рабочим полем 600 х 400 мм в
течение одного месяца были установлены
в типографии «Куранты» из Казани. Они
добавились к давно работающему здесь
первому iECHO PK-0705 (750 х 530 мм) и
образовали крупнейший в России арсенал
плоттеров этой модели на одном произво-
дстве. «Куранты» стали первой компанией,
чей парк достиг четырех плоттеров, при-
чем все они работают в две смены, обеспе-
чивая высококлассную постпечатную об-
работку офсетных и цифровых отпечатков
на ПВХ-пленке, дизайнерской бумаге, кар-
тоне и магнитном виниле.

Казанская типография «Куранты» —
это один из крупнейших полиграфических
комбинатов всего Поволжья. Ее мощности
насчитывают более 60 единиц оборудова-
ния! Пять комплексов офсетной печати,
четыре ЦПМ, четыре принтера Mimaki для
широкоформатной и сувенирной УФ-пе-
чати... Такие производственные возмож-
ности позволяют типографии работать в
круглосуточном режиме и производить до
1 млн печатных листов формата А3 в сутки.

Три станка iECHO PK-0705 PLUS задей-
ствованы в компании «Минимакс». Это
одна из старейших и крупнейших типог-
рафий полного цикла, работающая в
Санкт-Петербурге с 1992 года. Сегодня это
успешное предприятие предлагает полный
спектр полиграфических услуг и широкий
ассортимент сувенирной продукции. Опе-
ративность и высокий уровень выполне-
ния работ позволили компании «Мини-
макс» сформировать обширный круг
представительных заказчиков, в который
вошли крупнейшие российские музеи, ве-
дущие страховые компании, предприятия
топливно-энергетического комплекса, гос-
корпорации нефтегазового сектора.

Типография оснащена всем необходи-
мым оборудованием для препресса, печати
и финишной обработки и продолжает со-
вершенствует свои производственные
мощности. Плоттеры iECHO PK работают в
типографии пять дней в неделю без останов-
ки и выдают продукцию, не уступающую

Три iECHO PK в питерской типографии «Минимакс»

В московской типографии «Футурис» работают два плоттера iECHO PK
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лучшим европейским образцам. Это явля-
ется обоснованным ответом на вопрос
«Какой режущий плоттер выбрать?».

Сразу два планшетных режущих плот-
тера iECHO PK с рабочими столами 600 x

400 мм и 750 x 530 мм трудятся в московс-
кой типографии «Футурис». 

«Футурис» — это типография полного
цикла, предлагающая широкий спектр ус-
луг по производству полиграфической и

рекламной продукции. Она располагает
солидным парком оборудования для циф-
ровой, офсетной, трафаретной, струйной
широкоформатной печати и постпечат-
ной обработки, которое позволяет изго-
тавливать любую, даже самую оригиналь-
ную и сложную по форме и воплощению
продукцию в самые сжатые сроки. Замет-
ную долю заказов для машин iECHO PK
сегодня в полиграфическом центре «Футу-
рис» составляют стикеры и этикетки.

Важно отметить, что планшетные ре-
жущие плоттеры iECHO PK принимают
участие не только в изготовлении реклам-
ной, полиграфической и упаковочной
продукции, но и все чаще используются в
промышленном производстве.

Два плоттера iECHO PK-0705 PLUS от-
лично себя проявили на предприятии ме-
дицинского оборудования «Профит
Фарм». Эта крупная столичная компания с
собственными современными технологи-
ческими мощностями уже более 10 лет ра-
ботает на рынке медоборудования и лека-
рственных препаратов. Важнейшим нап-
равлением его деятельности является раз-
работка и производство мехатронных сис-
тем MMcS для гематологии, включая уст-
ройства для заготовки и переработки до-
норской крови.

Режущий плоттер iECHO PK-0705
PLUS в дополнение к стандартному набору
инструментов для этой компании допол-
нительно оснащен ножом для угловой рез-
ки V-CUT и высокоскоростным пробой-
ником PT.

Два топовых станка iECHO PK-1209
PRO MAX установлены на заводе ERA
Group в Рязани. Это предприятие явля-
ется одним из крупнейших в мире про-
изводителей вентиляционного оборудо-
вания. Высокое качество бытовых и ком-
мерческих вентиляторов, воздухораспре-
делителей, приточных и дроссель-клапа-
нов, регуляторов скорости и другой про-
дукции определяет растущий спрос на
эту продукцию не только в России, но и
за рубежом.

Предприятие ERA Group размещается
на площади 22 000 м2. Мощности завода
позволяют выпускать 3000 наименований

На заводе вентиляционного оборудования ERA работают два iECHO PK

Два iECHO PK на предприятии медицинского оборудования «Профит Фарм»
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продукции, которая была реализована в
количестве свыше 47 млн единиц. ERA
Group тесно сотрудничает с крупнейшими
игроками рынка стройматериалов: «Лема-
на ПРО», «Петрович», «Домовой», «Мак-
сидом», «Мегастрой» и другими.

Режущие плоттеры iECHO PK-1209 PRO
MAX с конвейерным вакуумным столом
1200 х 900 мм используются на предприя-
тии ERA Group для раскроя пленки для об-
ратных клапанов бытовых вентиляторов.

Два станка iECHO PK-0705 PLUS были
приобретены компанией «АЛМА» из
Санкт-Петербурга. Это предприятие яв-
ляется разработчиком и производителем
интерактивного оборудования и прог-
раммного обеспечения для детского об-
разования. С 2013 года «АЛМА» обеспе-
чивает дошкольные учреждения, школы,
дома творчества, библиотеки и музеи
современными пособиями, эффективно
влияющими на развитие подрастающего
поколения.

Фабрика располагается на площади бо-
лее 5000 м2, имеет собственное проектно-
конструкторское бюро и отличается высо-
ким уровнем автоматизации. Вся продук-
ция «АЛМА» полностью соответствует
отечественным требованиям к образова-
тельному процессу и положениям феде-
ральной программы «Доступная среда».

Продукция компании «Не по годам»
из подмосковных Мытищ хорошо знако-
ма специалистам дошкольных учрежде-
ний и родителям. Эта компания разраба-
тывает и производит по авторским и изве-
стным мировым методикам развивающие
игры и наглядные пособия для дошколь-
ников и детей с ограниченными возмож-
ностями. Образовательные материалы на-
целены на развитие мелкой моторики и
логического мышления, тренировку па-
мяти, социальную адаптацию и свободу
коммуникаций, стимулирование речевых
навыков. 

На этом предприятии, где для изготов-
ления изделий используется преимущест-
венно пластик, сначала был запущен план-
шетный режущий плоттер iECHO PK-0604
«младшей» серии, которым на производ-
стве остались очень довольны. Затем здесь
была запущена более серьезная модель
iECHO PK-0705 PLUS с расширенным
функционалом.

Поставки на российский рынок план-
шетных режущих плоттеров iECHO PK
осуществляет официальный дистрибью-
тор бренда, компания «Смарт-Т» — приз-
нанный эксперт в области цифровых тех-
нологий печати и раскроя. По итогам про-
даж последних лет, «Смарт-Т» входит в
тройку ведущих мировых дистрибьюто-
ров компании iECHO.

Плоттер iECHO PK и многое другое
оборудование можно увидеть в работе в
демозале компании, который является од-
ной из крупнейших в Европе выставочных
площадок площадью 900 кв. м, на которой
демонстрируется свыше 50 единиц обору-
дования. Любой желающий может полу-
чить здесь подробную консультацию тех-
нических специалистов «Смарт-Т», про-
тестировать свои материалы, узнать о воз-
можностях и преимуществах представлен-
ной техники.

Два iECHO PK на производстве учебных пособий «Не по годам»

Детское интерактивное оборудование «АЛМА» изготавливается на плоттерах iECHO PK

h
tt

p
s

:/
/s

m
a

rt
-t

.r
u

/
р

е
к

л
а

м
а



клеи ACRIFIXпродукты и решения18

Наружка. Издание для производителей рекламы №171. Август 2026

Склейка — единственная операция в работе с оргстеклом, где брак
нельзя исправить. Мутный шов в результате неправильной склейки
превратит в утиль уже оплаченные материалы, их фрезеровку и шли�
фовку. На прошедшей в конце весны конференции по акриловому
стеклу Сергей Тарасов, генеральный директор АО «Оргстекло», и Ми�
хаил Бережной, генеральный директор ООО «Аквасервис», разобра�
ли склейку по шагам — от выбора артикула до дефектов на готовых
изделиях. 

Секреты идеальной склейки.
Клеи ACRIFIX от выбора 
артикула до готового шва

ДДввее  ххииммииии

Клеи ACRIFIX поставляются на рос-
сийский рынок с 1992 года. Сегодня их вы-
пускает компания Polyvantis, выделившая-
ся из акрилового бизнеса Roehm, которой
и сейчас принадлежит торговая марка про-
дукта. По мнению Сергея Тарасова, сопос-
тавимой по качеству и надежности склеи-
вания альтернативы эту клею на рынке до
сих пор нет, в том числе среди китайских
производителей.

Все клеи ACRIFIX делятся на две группы.

РРееааккццииоонннныыее  ппооллииммееррииззааццииоонннныыее
ккллееии — это, по сути, жидкое оргстекло,
раствор акрилового полимера в метилме-
такрилате. После добавления инициатора

начинается процесс полимеризации, и в
шве образуется тот же ПММА, что и в де-
талях. Инициатором служит катализатор
либо свет.

ККллееии  ннаа  ооссннооввее  рраассттввооррииттеелляя работают
иначе: базовое вещество размягчает пове-
рхность, детали срастаются, растворитель
улетучивается. Быстро и дёшево, но требу-
ет плотного прилегания и не терпит боль-
ших зазоров.

ККаакк  ччииттааттьь  ааррттииккуулл

Для того, чтобы лишний раз не консуль-
тироваться с продавцом, лучше разобрать-
ся с артикулами, которые четко указывают
на предназначение того или иного клея.
Обозначения продукта менялись вместе с

владельцами производства (в разные годы
ACRIFIX производили разные компании),
поэтому на рынке можно увидеть и ста-
рые, и новые номера. Читается артикул
слева направо: в ACRIFIX 2R 0190 первая
цифра — количество компонентов (от 1
до 5), буква — тип клея (R реакционный, S
на основе растворителя), четыре цифры —
код по каталогу.

У вспомогательных составов вместо
цифры буквенный индекс: CA — катализа-
тор, MO — замедлитель реакции, CO —
краситель, TC — разбавитель и очисти-
тель, TH — растворитель. Пары 1S 0106 /
1S 0126 и 1S 0107 / 1S 0127 — старые и но-
вые номера одних и тех же клеёв: рынок
привык к «сто седьмому», поэтому обозна-
чения ходят параллельно.

РРааббооччиийй  ннааббоорр

ААррттииккуулл ССооссттаавв ММааттееррииаалл ВВррееммяя  ооттввеерржжддеенниияя
2R 0190 двухкомпонентный реакционный, вязкий GS и XT в любых сочетаниях 60-70 мин
1R 0192 однокомпонентный, светоотверждаемый, вязкий GS и XT 5-30 мин
1S 0106 (1S 0126) дихлорметан, вязкий GS и XT 5-30 мин
1S 0107 (1S 0127) дихлорметан, очень жидкий XT 5-30 мин
1S 0116 этилформиат, без дихлорметана, вязкий XT 30-90 мин
1S 0117 этилформиат, без дихлорметана, жидкий XT 30-90 мин
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GS — литьевое оргстекло, XT —
экструзионное. 

Самый ходовой клей — 2R 0190. Поли-
меризация начинается при добавлении 3-
5% катализатора CA 0020: чем выше тем-
пература в помещении, тем меньше его
нужно. Время жизни готовой смеси при
3% катализатора — 20-25 минут, дальше её
остаётся выбросить. Заявленные 60-70 ми-
нут отверждения означают, что изделие
можно осторожно снять с оснастки; на
полную прочность закладывайте несколь-
ко часов.

Второй по востребованности — 1R
0192, полимеризация которого запускается
светом. Распространено мнение, что это
чисто УФ-клей, но сработает и мощная
лампа накаливания, просто отверждение
займёт около получаса вместо нескольких
минут. На сложных сборках такой клей
бывает удобно использовать: конструк-
цию можно долго выставлять по месту, а
потом зафиксировать УФ-излучением
почти мгновенно.

Из вспомогательных составов чаще
всего нужны четыре. TC 0030 разбавляет
клей и очищает поверхность, добавлять
его можно не более 10%; если нужно боль-
ше — берут растворитель TH 0032. MO
0070 замедляет реакцию на толстых дета-
лях. Красители CO дают непрозрачный
шов в цвет изделия.

Клеи на растворителе рассчитаны толь-
ко на ПММА. Реакционный 2R 0190 произ-
водитель допускает также для ABS, поли-
карбоната и жёсткого ПВХ, и практика это
подтверждает, но для ответственных узлов
пробную склейку стоит сделать заранее.

ТТиирраажж  ии  шшттууччннооее  ииззддееллииее  ——  
ээттоо  ррааззнныыее  ттееххннооллооггииии

Михаил Бережной рекомендует выби-
рать клей вместе с остальными материала-
ми сразу после того, как получено техни-
ческое задание. Оно определяет две важ-
ные категории, которые определяют вы-
бор клея — это материалы, из которых из-
готавливается изделие и тираж.

В серийном производстве POS-матери-
алов, ценникодержателей, подставок и на-
копителей обычно используют такой на-
бор материалов и процессов: экструзион-
ный лист, лазерный раскрой в шип-паз,
клеи на растворителе или 1R 0192, отжиг
после резки при 70-80 °C. Требования к
шву — равнотолщинность и минимальное
время склейки, прочность достаточна
средняя. Реактивный клей здесь экономи-
чески бессмыслен: тираж в тысячу штук на
2R 0190 не сделать физически.

При производстве изделий на заказ — вит-
рин, объёмных декораций, аквариумов —
обычно используют литьевое или блочное
оргстекло, тираж от 1 до 30 штук, фрезерный

раскрой, алмазная полировка, 2R 0190 с катали-
затором CA 0020, отжиг при 75-85 °C. Требова-
ния другие: прозрачность, герметичность,
прочность соединения.

Температуру отжига берите из характе-
ристик конкретной партии. Разброс ог-
ромный: непластифицированное оргстек-
ло держит 113-120 °C, пластифицирован-
ное — около 95 °C, а при избытке пласти-
фикатора материал ведёт уже при 65-70 °C. 

ББееззооппаасснныыхх  ккллееёёвв  ннее  ббыыввааеетт

Все клеи для оргстекла горючие и все
требуют защиты, что бы ни было написа-
но на этикетке. Формулировка «не содер-
жит дихлорметана» относится к 1S 0116 и
1S 0117 и означает ровно то, что означает,
— не более.

Пары клеёв тяжелее воздуха, поэтому
вытяжка нужна не только сверху, но и сни-
зу. Респиратор при работе с жёсткими
растворителями обязателен: на тираже в
несколько тысяч изделий склейщик успе-
вает сжечь лёгкие. Михаил Бережной реко-
мендует после 20 минут работы на склейке
выходить из помещения проветриваться.

Очки нужны всегда: пары вызывают
воспаление роговицы, и месяца работы без
защиты хватает, чтобы попасть к врачу. С
1R 0192 добавляются жёлтые спектраль-
ные очки — от УФ-лампы. Перчатки и гели  
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снимают вторую типовую профболезнь
склейщика: клей попадает на руки, кожа
пересыхает, начинается дерматит.

ППооддггооттооввккаа  ддееттааллеейй::  ззддеессьь  ррее��
шшааееттссяя  ппооччттии  ввссёё

Детали должны прийти на склейку
отожжёнными. Напряжения появляются
при лазерной резке и механической обра-
ботке, а бывают и «замороженными» —
принесёнными с листом после неудачного
хранения или перевозки. Если не снять
напряжение, шов не получится прозрач-
ным, а детали пойдут трещинами уже пос-
ле склейки.

Дальше снимают плёнку, протирают
деталь сухой тканью и обезжиривают тор-
цы разбавителем-очистителем TC 0030.
Это не только гигиена: при протирке про-
являются повреждения торца и остаточ-
ные напряжения. 

Для POS-материалов из экструзии по-
верхность под клей огрубляют шкуркой
зернистостью 400 — адгезия заметно вы-
растает. Место вокруг будущего шва защи-
щают лентой, не вступающей в реакцию с

клеем: при работе с 2R 0190 выплески не-
избежны, и снять их с лицевой стороны
сложнее, чем заклеить её заранее.

И про материал: лист, который долго
лежал на складе, ведёт волной, лазер теря-
ет фокусировку. Берите ровный свежий
материал под конкретный проект.

ППооддггооттооввккаа  ккллееяя::  ппоорряяддоокк  
вваажжннееее  ссккооррооссттии

Однокомпонентные клеи и клеи на
растворителе смешивания не требуют. С
2R 0190 сложнее.

Катализатор вымешивают до пол-
ностью однородной массы: он тяжелее и
уходит на дно стаканчика. Плохо проме-
шали — получили расслоение, а на выходе
непредсказуемое отверждение и проблемы
после отжига.

Флакон перед смешиванием не встря-
хивают: в клей уходит воздух, и пока пу-
зырьки поднимаются, состав успевает на-
чать полимеризацию — партию остаётся
выбросить. Удалить их помогает эксика-
тор с разрежением, а вот ускорять процесс

нагревом не стоит: реакция пойдёт быст-
рее, и контроль над склейкой теряется.

Добавки вводят строго по очереди: сна-
чала разбавители и загустители, затем кра-
сители, затем регуляторы реакции, и толь-
ко в самом конце катализатор. Нарушите
цепочку — получите непрокрашенный
шов или неуправляемую скорость реакции.

У CA 0020 ограниченный срок годнос-
ти, хранить его нужно при температуре от
10 до 25 °C, а на ответственные изделия
брать только свежий. Просроченный ката-
лизатор может повлиять на качество шва.

ППяяттьь  ссппооссооббоовв  ссооееддииннииттьь  
ддееттааллии

Погружение. Деталь опускают в клей,
дают стечь излишкам и прижимают к ос-
нованию. Выдержка для экструзии: с 1S
0106 — 20-25 секунд, с 1S 0116 — 30-40, с 1S
0107 — около 20, с 1S 0117 — 50-60. Для
литьевого оргстекла дольше: 60 секунд с
0106 и 0107, 90 секунд с 0116 и 0117.

Капиллярное соединение. Основной
метод для экструзии, чаще всего с 1S 0117.
Детали сначала прижимают, потом вводят
клей шприцем с иглой вдоль стыка — он
затягивается в шов сам. Поверхность
должна быть подготовлена: после фрезера
остаются биения, и в них собираются пу-
зырьки. Проход 400-й шкуркой снимает
проблему.

На проволочных штифтах. Деталь ста-
вят на проволочные подкладки, чтобы по-
лучить зазор до 0,3 мм, и вводят в него 1S
0116. Метод прощает неровности, но даёт
небольшой выплеск клея внутрь и наружу.

Т-образное соединение. Работают 2R
0190 с катализатором. Кромку готовят
клином, угол зависит от толщины: 3 мм —
около 30°, 5 мм — 21°, 10 мм — 11°, 20 мм
— 6°, 30 мм — 3,5°. Вязкий клей затекает в
клин снаружи и полимеризуется.

Встык. Тоже 2R 0190 с катализатором,
разделка по толщине листа: 5 мм — угол
около 15° и зазор 0,5 мм; 6-20 мм — около
10° и зазор 0,5-1 мм; 21-26 мм — прямая
разделка с зазором 2 мм. На больших тол-
щинах зазор доводят до 2-4 мм и добавля-
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ют замедлитель MO 0070, чтобы клей не
закипал. Снизу шов подклеивают лентой
или алюминиевым скотчем.

Наносят клей шприцами и кистями.
Кисть удобна на больших тиражах, но ос-
тавляет более широкий след. Шприцем
точнее, зато чуть передавил — и клей на
лицевой стороне. Удобны полиэтилено-
вые флаконы с насадками.

ДДееффееккттыы::  ооттккууддаа  ббееррууттссяя

Серебрение. Самый обидный дефект:
проявляется не сразу. При склейке закры-
того объёма — колпака, трубы, объёмной
буквы — пары клея поднимаются вверх и
впитываются в материал. Изделие выгля-
дит идеально, а через сутки покрывается
серебристой сеткой. Помогает только про-
филактика: подавайте воздух внутрь изде-
лия при склейке. По той же причине сереб-
рение даёт лазерная резка труб.

Второй источник — химия. Раствори-
тель или ацетон, попавший на деталь с рук
склейщика, оставляет точечное серебре-
ние. Третий стоит проговаривать заказчи-
ку: оргстекло химически активно, проти-

рать готовое изделие спиртом нельзя. Вит-
рина, которую «продезинфицировали» в
торговом зале, возвращается по гарантии.

Белесая кромка появляется на швах 2R
0190 через год-два эксплуатации, по пери-
метру изделия. Бережной связывает её с
влагой, попадающей в шов при перепадах
температуры. Лечится только механичес-
ки: деталь укорачивают на полмиллиметра
и полируют.

Трещины вокруг шва и по механичес-
ки обработанной поверхности — почти
всегда непогашенные напряжения. До-
бавьте сюда тупой инструмент, неравно-
мерную подачу и плохой отвод стружки
при фрезеровке.

Слабый шов даёт старый катализатор,
холод в цеху и перелив растворителя.

Ошибки с отжигом идут по одному
сценарию. Отожгли корпус, но забыли
планки после лазера — растрескались
планки. Или отожгли всё правильно, а
склеенное изделие вынесли на холод: реак-
ция замедлилась, в тепле продолжилась,
напряжение осталось в материале.

Царапины на всей партии. Стружка,
попавшая между листами, проезжает с ни-
ми пять-шесть операций и оставляет глу-
бокие риски. Полировка на выходе обхо-
дится дороже антистатика на входе.

ЧЧттоо  ссппррооссииттьь  уу  ппооссттааввщщииккаа

Перед серьёзным заказом стоит уточ-
нить четыре вещи: температуру отжига
именно вашей партии, ровность и све-
жесть листа, остаточный срок годности ка-
тализатора и совместимость выбранных
артикулов между собой.

АО «Оргстекло» держит на складе всю
линейку ACRIFIX и вспомогательные сос-
тавы — катализаторы, разбавители, очис-
тители, красители. На сайте компании вы-
ложены пособия по соединению деталей
из оргстекла с таблицами подбора: по ним
видно, каким артикулом клеить литьё с
экструзией, ПММА с ПВХ или с поликар-
бонатом. Клей поставляется во флаконах,
тубах и крупной таре. Компания также
поставляет широкий ассортимент акрило-
вых листов, поэтому хорошо разбирается
в том, как с помощью клеёв соединять их
между собой.

h
tt

p
s

:/
/o

rg
s

te
k

lo
.c

o
m

/
р

е
к

л
а

м
а



тканевые стенды SEGпродукты и решения22

Наружка. Издание для производителей рекламы №171. Август 2026

Простота, удобство и скорость монтажа графики как главное
эволюционное преимущество текстильных систем для рекламы и
оформления интерьера

Что такое SEG, 
или поговорим 
о тканевых стендах

Как говорил Аркадий Велюров в филь-
ме «Покровские ворота» — «Когда выхо-
дишь на эстраду, стремиться надо к одно-
му: всем рассказать немедля надо кто ты,
зачем и почему». Поэтому начну с описа-
ния своей задачи. Эта статья посвящена
обсуждению трех связанных тем: 
((11))  ссииссттееммаа  ккррееппллеенниияя  ттккааннееввыыхх  ппооллооттеенн,,
ннааззыыввааееммааяя  SSEEGG,,  
((22))  ууссттррооййссттввоо  ккооннссттррууккцциийй,,  ииссппооллььззууюю--
щщиихх  SSEEGG,,  
((33))  аассссооррттииммееннтт,,  ппррееииммуущщеессттвваа  ии  ооссоо--
ббееннннооссттии  ссттееннддоовв  SSEEGG,,  ппооссттааввлляяееммыыхх  ннаа
ррооссссииййссккиийй  ррыынноокк  ккооммппааннииеейй  ««ЭЭккссппоо
ГГррааффииккаа»»..

Итак, следуя научной традиции, опре-
делимся с дефинициями, и приступим.

SEG — это аббревиатура английского
выражения «Silicone Edge Graphics», или
«графика с силиконовым краем». Моими
первыми ассоциациями, когда я впервые
услышал это название, были «Cиликоно-
вая долина» (регион в США, известный
своими компьютерными стартапами, чье
название на русский переведено ошибоч-
но, должна быть «Кремниевая долина») и
Silicon Graphics (известная в 90-е годы
компания, производившая суперкомпью-
теры). При более внимательном изучении
вопроса выяснилось, что Silicon (кремний,
из которого делают компьютерные чипы)
и Silicone (силикон, синтетический поли-
мер) — суть разные субстанции, да и пи-
шутся неодинаково, хотя и очень похоже.
Преимуществами силикона (полимера) в
качестве крепежного элемента для графи-
ки являются эластичность, прочность, эс-

тетический внешний вид. Другие преиму-
щества (не столь уже важные в рекламной
отрасли) — биоинертность, гидрофоб-
ность, диэлектрические свойства — актив-
но используются в медицине, строитель-
стве, машиностроении и т.д. Кстати, ато-
мы кремния в силиконе есть, откуда и воз-
никло его название, данное еще в 1901 го-
ду английским химиком Фредериком Кип-
пингом.

Вот какие данные по времени возник-
новения системы SEG нашел в интернете
по моему заданию искусственный интел-
лект Deep Seek:

«SSEEGG  ппоояяввииллаассьь  вв  ррееззууллььттааттее  ээввооллюю--
ццииии, а не единого изобретения, поэтому
точную дату назвать нельзя. Но можно вы-
делить несколько ключевых этапов ее ста-
новления:

· 2000 год: Появление первых прототипов.
Например, Майк Хорстен (Corporate
Solutions, Нидерланды) изготовил свою
первую раму SEG в этот период.
· 2002 год: Дэйв Браун (Optima Graphics)
начал использовать подобную техноло-
гию, применяя уплотнитель из вспенен-
ной резины.
· 2003 год: Компания AIT предложила
улучшенное крепление с использованием
эластичного силиконового материала, ко-
торый вставлялся в паз рам.
· 2005 год: Технология стала широко расп-
ространяться на рынке, и Мэри Мюллер из
Classic Exhibits придумала аббревиатуру
SEG.
· 2008 год: Система была официально
представлена на выставке EuroShop в Гер-
мании, что стало важной вехой в ее разви-
тии».

Таким образом, технология SEG — это
результат взаимного влияния идей нес-
кольких европейских компаний в период с
1999 по 2005 годы. Первоначально она
применялась в выставочной индустрии, а
затем распространилась на розничную
торговлю и интерьеры, приходя на смену
более громоздким решениям на велкро-
лентах и магнитах. Поиск патентов, в ко-
торых сейчас упоминается система SEG,
выдал несколько тысяч (!) результатов. Ее
развитие активнейшим образом продол-
жается и в наше время. Изобретаются и
патентуются все новые виды складных и
сборных рам для SEG, усовершенствуются
способы монтажа и демонтажа изображе-
ний, крепления силиконовой ленты к тка-
ни и прочее, и прочее.

Автор: Александр Глезеров, эксперт в области мобильных выставочных систем
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ЧЧТТОО  ЖЖЕЕ  ТТААККООЕЕ  SSEEGG??

Попробуем все же разобраться, что из
себя представляет система SEG. Просты-
ми словами — это рама с узким (4 мм) па-
зом по периметру, глубиной 10-15 мм, для
натяжения ткани с пришитой по пери-
метру лентой из эластичного материала
(силикона и подобного ему по свой-
ствам). Необычайная простота этого ре-
шения имеет магическое свойство притя-
жения внимания, когда прямо на глазах
зрителей извлеченное из небольшого па-
кета мягкое тканевое полотно вдруг за 1-2
минуты превращается в огромное много-
метровое изображение, ровное и натяну-
тое как барабан. Еще более завораживаю-
щим становится демонтаж этого полотна,
которое занимает не более 10 секунд. Ну
не чудо ли?

Оказывает не чудо, а чистая физика,
работа опытного иллюзиониста — прести-
дижитатора. В основе рукотворного чуда
всегда лежит точный инженерный расчет.
В нашем случае слагаемыми технологии
стали ткань, принтер, силиконовый корд,
швейный станок и складная (мобильная)
рама. Их и обсудим. 

ВВЫЫББООРР  ТТККААННИИ

Поскольку именно ткань является но-
сителем изображения, к ее выбору надо
подойти со знанием дела, приняв во вни-
мание разные требования к этому матери-
алу. Для мобильного или стационарного
стенда системы SEG выбор правильной
ткани — это баланс между идеальным на-
тяжением, стойкостью к частой сборке и
качеством печати. Основой таких тканей
является полиэстеровая нить (также назы-
ваемая полиэфирной). Другие названия
этого материала — ПЭТ, или полиэтилен-
терефталат. Это чрезвычайно распростра-
ненный текстильный материал, из него де-
лают одежду, домашний текстиль, множе-
ство технических тканей. Он прочный, из-
носостойкий, не боится влаги и ультрафи-
олета, хорошо окрашивается. Из его осо-
бенностей надо упомянуть чувствитель-
ность к высокой температуре, накопление
статического электричества. Очевидно,
что при столь широком распространении
полиэстеровые ткани имеют тысячи раз-
новидностей, и далеко не все пригодны
для цифровой печати и использования в
составе систем SEG. 

Ткани, предназначенные для использо-
вания в системах SEG, чаще всего относят-
ся к следующим видам по типу плетения:
сатиновые, сатиновые с ворсом (микро-
фибра), трикотажные одновязанные, ком-
бинированные (сатиновые с одной сторо-
ны, трикотажные с другой), полотняные с
пропиткой. Диапазон плотности тканей
обычно составляет 150 — 300 г/кв.м. Каж-
дый из этих видов имеет свои преимуще-
ства. Важным аргументом при выборе тка-
ни также всегда является ее цена. Именно
поэтому оптимальные по внешним свой-
ствам и физическим характеристикам тка-
ни часто не бывают выбраны заказчиками,

проигрывая своим более скромным соб-
ратьям по цене. 

Вот что в первую очередь надо при-
нимать во внимание при выборе ткани
для SEG:

11..  ««ННаа  ппррооссввеетт»»  ((ввннууттрреенннняяяя  ппооддссввеетт--
ккаа))  ииллии  ««ННаа  ооттрраажжееннииее»»  ((ввннеешшнняяяя  ппооддсс--
ввееттккаа))

Для световых коробов (лайтбоксов):
Специальная ткань с пропусканием 25-
40% света (чем выше, тем ярче изображе-
ние). Одновременно с пропусканием света
она должна равномерно рассеивать его,
чтобы изображение светилось равномер-
но. Такая ткань должна иметь определен-
ную толщину, и, желательно, многослой-
ность, чтобы свет проходил последова-
тельно через несколько нитей, преломля-
ясь и рассеиваясь.

Для стендов с собственной внешней
подсветкой: Подойдёт более тонкий мато-
вый полиэстер, с гладкой поверхностью,
но достаточно плотный для хорошего на-
тяжения полотна.

Для стендов без подсветки: Рекоменду-
ется ткань типа Blockout (с чёрным слоем)
— чтобы свет от чужих светильников сза-
ди не проходил и не создавал бликов или
теней от элементов несущей конструкции. 

22..  ВВаажжнныыее  ппааррааммееттррыы  ттккааннии  ддлляя  ммоо--
ббииллььннооггоо  ссттееннддаа  SSEEGG

Плотность: Оптимальная — 160-280
г/м2 для стендов с внутренней подсветкой,
150-230 г/м2 для стендов с внешней подс-
веткой. Ткань должна быть достаточно
«толстая», чтобы не мяться при хранении,
но достаточно гибкая для удобного монта-
жа. Менее прочная ткань будет провисать
и давать «волны», слишком толстая или
жесткая — тяжелее натягиваться, что при-
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ведет к деформация каркаса, также ее
сложнее складывать для транспортировки.

Эластичность: Это один из важнейших
параметров. Необходимо уточнить пока-
затель удлинения (по нитям утка/основы).
Для стендов SEG нужна ткань с биэластич-
ными (двухосными) свойствами — она тя-
нется в обе стороны. Рекомендуемое удли-
нение — 2-3%. При использовании тканей
с большим удлинением возможно сниже-
ние натяжения или даже провисание после
нескольких дней эксплуатации или нес-
кольких процедур сборки-разборки.
Слишком жесткая ткань требует практи-
чески ювелирной точности при пришива-
нии крепежной ленты, иначе — либо де-
формация стенда, либо отсутствие натяже-
ния сразу после монтажа.

33..  ООтт  ккааккиихх  ттккааннеейй  ллууччшшее  ооттккааззааттььссяя
· Ткани с глянцевой фактурой: При

внешней привлекательности и яркости
имеют врожденный дефект — на них вид-
ны малейшие царапины от транспорти-
ровки. Для выставок лучше матовая пове-
рхность — она не бликует от софитов и
скрывает мелкие потёртости.

· Сетчатые ткани (meshes): Они реко-
мендуются для уличных ветровых
конструкций, в помещении будут выгля-
деть весьма грубо, а графика будет туск-
лой.

44..  ППррооввееррккаа  ттккааннии  ппррии  ввыыббооррее  ((ттеесстт--
ддррааййвв))

Необходимо проделать с образцом тка-
ни (отрез 20х20 см) следующие действия:

· Сложите пополам и сильно прижмите
— через 10 секунд разгладьте. Хорошая
ткань не оставляет заломов (мемори-эф-
фект).

· Потяните за края — она должна возв-
ращаться в исходный размер без провиса.

· Приложите сзади к ткани яркий фона-

рик телефона — убедитесь, что пропуска-
ние точечного света соответствует вашим
ожиданиям (с сильным рассеянием по кра-
ям светового пятна — для ткани бэклит, с
практически полной светоблокировкой —
для ткани Blockout).

Разные поставщики используют раз-
ные названия для почти одинаковых тка-
ней, и наоборот, называют одинаково сов-
сем разные материалы. Распространены
такие названия, как декотекс, микробэк-
лайт, микрофибра, бэклайт, лайтбокс,
самба. При выборе опираться на название
ткани не стоит. Надо в первую очередь уз-
нать ее плотность и способ плетения, а за-
тем изучить тактильно и с помощью
простейших приспособлений (см. «тест-
драйв»). Ну и, конечно, тестовая печать.
Хотя печать цветопробы в текстильном
производстве, особенно при термотранс-
фере, более длительный процесс, чем при
обычной прямой печати, но ничто не мо-
жет ее заменить для получения качествен-
ного результата.

ВВЫЫББООРР  ССППООССООББАА  ППЕЕЧЧААТТИИ

Изображение на широкую ткань циф-
ровым способом можно нанести с исполь-
зованием технологий струйной печати, от-
личающихся по виду чернил:
— сольвентная (экосольвентная) печать;
— латексная печать;
— прямая сублимация; 
— сублимация с помощью бумаги (тер-
мотрансфер);
— УФ-отверждаемая печать.

Объем статьи не позволяет погрузить-
ся в подробное описание каждой техноло-
гии. Приведены они списком в порядке
увеличения яркости изображения (или
плотности черного цвета). Также можно
сказать, что четкость картинки возрастает
примерно в такой же последовательности.
Экосольвентную и латексную печать стоит
рассматривать как обходную технологию,
то есть использовать в том случае, когда
сублимация и УФ по той или иной причи-
не недоступны. Ткань для них должна
иметь специальное покрытие, что удоро-
жает ее и ухудшает физические свойства.
Прямая сублимация не дает достаточной
плотности изображения, поэтому для SEG
может использоваться только с внешней
подсветкой. Термотрансферная сублима-
ция обеспечивает великолепную четкость

и яркость цветов, это самое распростра-
ненное решение для систем SEG как внеш-
ней, так и внутренней подсветки. УФ пе-
чать дает наибольшую плотность черного,
поэтому изображения с широким диапа-
зоном оптической плотности, особенно
для световых коробов, рекомендуется пе-
чатать на УФ принтерах.

ММООННТТААЖЖ  ККРРЕЕППЕЕЖЖННООГГОО  
ККААННТТАА  ННАА  ТТККААННЬЬ

Как мы помним, речь идет об изобра-
жении, имеющем силиконовый край
(«Silicone Edge Graphics»). Выбрав ткань и
нанеся на нее изображение мы переходим к
следующему этапу — монтажу крепежного
канта. Самым распространенным материа-
лом для канта является лента из силикона.
Точнее из материала, называемого VMQ,
или метилвинилсиликоновый каучук. Это
универсальный эластомер, отличающийся
превосходной гибкостью, прочностью,
термостойкостью и биосовместимостью.
Он широко используется в медицинской,
пищевой, автомобильной и электронной
промышленности для уплотнений, прокла-
док, трубок и многого другого. Именно та-
кой материал идеально подходит для мно-
гократного монтажа-демонтажа тканевых
изображений, быстрого устранения скла-
док при натяжении, защиты края тканево-
го изображения от повреждения. 

При выборе ленты надо проверить ее
эластичность (она должна растягиваться,
но не чрезмерно, иначе процесс монтажа
усложнится), достаточно удлинения 4-5%.
Предпочтительными цветами являются
прозрачный или белый. По размеру попе-
речного сечения наиболее распространены
10х3 мм (для мобильных конструкций) и
14х3 мм (для больших стационарных рам,
изготавливаемых под заказ).

Крепление ленты по периметру осуще-
ствляют тремя способами:
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— приклеивание самоклеящейся ленты;
— установка специальной ленты с внут-
ренним карманом;
— пришивание ленты с помощью ниток.
Поскольку первые два способа не очень
надежны, и используются лишь эпизоди-
чески, обратим наше внимание именно на
швейный способ.
Для пришивания ленты к ткани использу-
ются:
— одноигольные универсальные прямост-
рочные машины;
— одноигольные специализированные
машины;
— двухигольные специализированные ма-
шины;
— оверлоки. 

Самые недорогие, разумеется, универ-
сальные однострочные машины. Они не
имеют механизма автоматической подачи
силиконовой ленты, поэтому нужно либо
установить самодельную направляющую
для ленты, либо пригласить очень опыт-
ного оператора, либо перед пришиванием
приклеить силиконовую ленту на ткань с
помощью монтажной клеевой ленты.

Специализированные машины для под-
шивания силиконового корда весьма редки
и дороги, их эксплуатация имеет смысл при
больших объемах производства. Обычно
для ленты 10х3 мм используют одноиголь-
ные машины, с прямым швом или зигза-
гом. Для ленты 14х3 мм применяют однои-

гольные или двухигольные машины (вто-
рые обеспечивают особую прочность, кото-
рая требуется для изображений в несколько
десятков метров).

Оверлоки дополнительно защищают
край ткани, не дают ей загибаться и «фол-
дить» при заправлении края ткани в паз
рамы. Визуально полотно с лентой, при-
шитой оверлоком, выглядит более привле-
кательно (хотя после установки полотна в
раму этого все равно не видно). Оверлок
требует опытного оператора.

Резку ткани обязательно производить
термоножом, чтобы край ткани был запа-
ян и ткань не секлась. Из-за липкости си-
ликона рекомендуется специальная тефло-
новая лапка, а для эластичной ткани лучше
брать иглы с закругленным кончиком.

Сложным местом являются углы изоб-
ражения. Лента не может непрерывно
пришиваться по всему периметру. При
подходе к углу ленту обрезают, укрепив
край несколькими дополнительными
стежками. Затем ленту начинают приши-
вать по прилегающей стороне, также до-
полнительно закрепив ее край. Угол ткани
между краями лент имеет смысл обрезать
под 45 градусов, чтобы сократить количе-
ство ткани, убираемой в паз.

Разметка ткани для подшивки ленты —
это не такая простая процедура, как при
работе с пленкой или баннером. Конечно,
если идет работа всегда с одинаковой
тканью одного производителя, и с рамой
одного размера, то можно единожды под-
готовить шаблон, и далее производить
разметку по нему. Однако в реальной жиз-
ни ткани постоянно меняются и точных
данных об их удлинении в двух направле-
ниях нет. Поэтому для достижения наи-
лучшего результата рекомендуется следу-
ющая последовательность действий:

— пришиваются ленты по краю запе-
чатанного изображения по двум прилежа-
щим сторонам (под углом 90 градусов);

— ткань закрепляется в раме требуемо-
го размера этими двумя сторонами и натя-
гивается на раму вручную для достижения
необходимой ровности;

— по двум неподшитым сторонам де-
лаются метки через каждые 30см;

— ткань снимается, по меткам прово-
дятся линии, и подшиваются ленты.

Обратите внимание, что проведенные
по меткам линии не всегда будут прямыми.
Это особенность работы с тканью, непредс-
тавимая для баннера и пленки. Но это един-
ственный способ избежать образования
складок и пузырей, обеспечить равномер-
ное натяжение ткани по всей поверхности
независимо от ее внутренней структуры.
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Еще одним мелким, но очень важным
этапом, является пришивание небольшого
язычка шириной 5-10 мм и длиной 15-20
мм (обычно из тканевой ленты) вблизи от
одного из нижних углов. Он понадобится
для снятия ткани с рамы. Без такого языч-
ка извлечь изображение будет очень труд-
но, край ткани с силиконовой лентой вхо-
дит в паз чрезвычайно плотно.

Теперь, подготовив напечатанную
ткань к монтажу на несущий каркас, пора
бы перейти к обсуждению самой интерес-
ной для инженера-проектировщика части,
а именно — к конструкции самого каркаса.
Этих конструкций множество, буквально
тысячи вариантов. А заказчику нужна од-
на. Обсуждению тысячи и одной
конструкции будет посвящена следующая
часть статьи. В этом номере журнала место
заканчивается, и мы вынуждены прекра-
тить дозволенные речи...

P.S. Самой популярной в России систе-
мой мобильных стендов и застроек, осно-

ванной на технологии SEG, является, по
моему мнению, система SEGwall. Впервые
мы привезли ее и показали на выставке
«Реклама-2016» в «ЭкспоЦентре» на Крас-
ной Пресне в сентябре 2016 года. Таким
образом, сейчас мы отмечаем 10-летие
SEGwall в России!

Для демонстрации уникальных свойств
системы мы напечатали изображение кир-
пичной стены высотой 450 см, длиной 600
см, и толщиной 33 см. Объем стены, как
нетрудно посчитать, составляет 8,91 куб.м.
Если бы такую стену строили из обычного
кирпича, то потребовалось 3500 кирпичей,
2 куб.м кладочного раствора, и общий вес
составил бы свыше 13 тонн! Два каменщи-
ка клали бы эту стену 5 рабочих дней. 

А знаете, сколько весила наша стена?
Она состояла из 4 модулей 2,25 х 3 м, каж-
дый из которых с тканью весил менее 17 кг.
Таким образом, вся стена весила 65 кг, и ее
привезли в четырех сумках в легковом ав-
томобиле. Два человека собрали эти моду-
ли на полу за час, и еще полчаса ушло на то,

чтобы поставить их один на другой и зак-
репить коннекторами. Без инструментов,
без лестницы. Вот это действительно чудо!
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Системы SEGwall, SEGO, SEGframe, WellFrame представляет на территории РФ компания «Экспо Графика»
Москва, ул. Академика Королева, д.13, стр.1, (495)7295309, info@expographica.ru
www.expographica.ru, www.wideprint.ru, www.segwall.ru, www.wellframe.ru 



ООО «ТД ХИМСЫРЬЕ» 
post@hims.ru, www.hims.ru
Офис: г. Москва, ул. Большая Почтовая д. 55/59 стр. 1
8�800�500�10�69
Склад: г.Щёлково, Ул. Хотовская, д.49 ворота №2
8�499�288�70�49

ООО «ФорДА»:
info@forda.ru, www.forda.ru
www.forda�online.ru (интернет�магазин)
Санкт�Петербург (812)380�85�55
Москва +7 (495) 921�49�57
Подольск +7 (495) 921�49�59
Ангарск +7 (914) 895�01�58
Братск +7 (902) 764�30�40
Волгоград +7 (8442) 98�82�70
Екатеринбург +7 (343) 272�92�33
Иркутск +7 (914) 895�40�09
Красноярск +7 (391) 231�35�00
Новосибирск +7 (383) 286�87�68
Омск +7 (923) 670 61 88
Ростов�на�Дону +7 (863) 306�50�19
Уфа +7 (347) 295�65�25
Чита +7 (914) 350 00 14

ООО «ГК Ремэкс»
www.remex.ru
Офис и склад в Алтуфьево
Алтуфьевское шоссе, 70к1, ТЦ «Маркос�молл»
+7 495 363�35�36, mailbox@remex.ru
Офис и склад в Пушкино
г Пушкино, Ярославское шоссе, д 226а
+7 495 363�35�36
Санкт�Петербург
Офис и склад в Санкт�Петербурге
Люботинский проспект, д. 5Б, офис 7 
+7 812 363�35�36, +7 812 660�55�66
spb@remex.ru 

ООО «ТУПЛЕКС»
www.tuplex.ru
Центральный офис: г.Москва, ул.Трофимова, д.14, 
БЦ «Трофимовский»
+7 (495) 363 90 30, info@tuplex.ru
Склад: с. Остров, ул. Верхняя Слобода, д.2

Компания «Зенон Рекламные Поставки»
Москва � Гольяново +7 (495) 788�1133, gol@zenonline.ru
Москва � Лосиный остров
+7 (495) 788�9333, los@zenonline.ru

Демозал оборудования
143968, Россия, Московская область, г. Реутов, шоссе
Автомагистраль Москва � Нижний Новгород, 3к1
+7(495)788�07�75 Продажи,
+7(499)308�50�03 Сервис 
Отдел продаж � technic@zenonline.ru
Сервисная служба � service@zenonline.ru

Подмосковье � Одинцово
+7 (495) 788�1516, odintsovo@zenonline.ru
Подмосковье � Подольск
+7 (495) 788�0480, podolsk@zenonline.ru
Архангельск +7 (8182) 46�5151, arh@zenonline.ru
Барнаул +7 (3852) 53�6677, brn@zenonline.ru
Белгород +7 (4722) 733�000, bel@zenonline.ru
Брянск +7 (4832) 305�500, bry@zenonline.ru
Владивосток +7 (423) 243�7744, vlad@zenonline.ru
Владимир +7 (4922) 47�4646, vmir@zenonline.ru
Волгоград +7 (8442) 95�7171, vgrad@zenonline.ru
Воронеж +7 (473) 246�0222, vrn@zenonline.ru
Екатеринбург +7 (343) 344�3447, eburg@zenonline.ru
Ижевск +7 (3412) 57�0505, izh@zenonline.ru
Иркутск +7 (3952) 48�6161, irk@zenonline.ru
Казань +7 (843) 2�120�120, kazan@zenonline.ru
Калининград +7 (4012) 67�2267 ,kgrad@zenonline.ru
Краснодар +7 (861) 212�6767, kdar@zenonline.ru
Красноярск +7 (391) 223�5757, krs@zenonline.ru
Курск +7 (4712) 227�227, kursk@zenonline.ru
Липецк +7 (4742) 232�232, lip@zenonline.ru
Мурманск +7 (911) 310�0992, mur@zenonline.ru

ПЛЕКС: акрил, известный всем
ДЕСТЕК: самый полный ассортимент

DESTEK

www.destek.ru
info@destek.ru
t.me/destek_russia
vk.com/destekrussia
+7 (495) 517−9332

ДИЛЕРЫ И ТОРГОВЫЕ ПАРТНЕРЫ ООО «ДЕСТЕК» ПО РЕАЛИЗАЦИИ PLEXISTEK®

Нижний Новгород +7 (831) 4�292�000, nnov@zenonline.ru
Новосибирск +7 (383) 289�9092, nsk@zenonline.ru
Омск +7 (3812) 906�000, omsk@zenonline.ru
Оренбург +7 (3532) 451�451, oren@zenonline.ru
Пенза +7 (8412) 99�1122, penza@zenonline.ru
Пермь +7 (342) 215�5353, perm@zenonline.ru
Пятигорск +7 (8793) 975�975, kmv@zenonline.ru
Ростов�на�Дону +7 (863) 295�45�55, rost@zenonline.ru
Рязань +7 (4912) 51�5252, rzn@zenonline.ru
Самара +7 (846) 374�50�00, sama@zenonline.ru
Санкт�Петербург +7 (812) 622�02�02, spb@zenonline.ru
Саранск +7 (8342) 54�61�61, snsk@zenonline.ru
Саратов +7 (8452) 477�111, sar@zenonline.ru
Смоленск +7 (4812) 25�05�15, smol@zenonline.ru
Сочи +7 (862) 555�10�70, sochi@zenonline.ru
Ставрополь +7 (8652) 33�50�50, stv@zenonline.ru
Cургут +7 (3462) 45�45�45, sur@zenonline.ru
Тамбов +7 (4752) 493�493, tmb@zenonline.ru
Тольятти +7 (8482) 29�00�00, tlt@zenonline.ru
Томск +7 (3822) 990�800, tomsk@zenonline.ru
Тула +7 (4872) 525�444, tula@zenonline.ru
Тюмень +7 (3452) 35 88 99,
ХМАО, ЯНАО, +7(982) 940 2969, tmn@zenonline.ru
Ульяновск +7 (8422) 585�585, ulya@zenonline.ru
Уфа +7 (347) 286�66�55, ufa@zenonline.ru
Хабаровск +7 (4212) 76�80�90, khab@zenonline.ru
Чебоксары +7 (8352) 57�11�11, chbox@zenonline.ru
Челябинск +7 (351) 214�54�00, chel@zenonline.ru
Якутск +7 (4112) 318�000, ykt@zenonline.ru
Ярославль +7 (4852) 26�08�08, yar@zenonline.ru
Минск Республика Беларусь, 
г. Минск, ул. Радиальная, 11А
+375 17 311 50 51, minsk@zenon.by
Костанай, Казахстан,
110000 г. Костанай, ул. Аль�Фараби, 111/1
+7 (351) 214�54�00, oren@zenonline.ru

«Формула Пласт»
Москва, Проектируемый проезд 3723, 12с6
Многоканальный телефон: +7 (495) 142�14�10
e�mail: info@formula�plast.ru 

ВСЁ В НАЛИЧИИ. ЗДЕСЬ И СЕЙЧАС!
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— Павел, начну с традиционного вопро-
са — он наверняка уже звучал в других ин-
тервью. Что вас подвигло вдруг заняться
реставрацией вывесок? Основной бизнес —
это же коммерческие вывески, а реставра-
ция вроде бы даже не бизнес.

— Смотрите, во-первых, я ещё не до-
шёл до системной реставрации вывесок,
только к этому прихожу. Что я на самом
деле сделал? Сложились обстоятельства, в
которых я, желая заниматься искусством,
воспользовался ситуацией с вывеской
«Ткани» и на её базе создал искусство.

При этом я, конечно, сотрудничаю с
ребятами, которые у нас в Самаре рестав-
рируют очень много всяких интересных
вещей. Это даже не компания, а движение
— «Надо сохранить». Они реставрируют и
дореволюционные рольставни, и старые
двери, и вообще всё, что осталось старин-
ного, в том числе вывески. У них есть нес-
колько проектов по реставрации, один из
них я в своё время поддержал. Это был
мой первый проект такого рода.

Мы отреставрировали советскую вы-
веску, которая была собрана из кинеско-

Всё чаще можно видеть примеры того, как в разных городах энтузи�
асты реставрируют советские вывески. Один из последних примеров
— художественная инсталляция «НИКАК» из обломков конструкции,
некогда возвышающейся над знаковым городским магазином «Тка�
ни». Мы поговорили с Павлом Савельевым, автором композиции и
руководителем РПК «Артикул» из Самары, о том, что значит эта инс�
талляция и можно ли работу по реставрации и сохранению образцов
советского дизайна сделать системной и привлечь к ней как можно
больше производителей по всей России.  

Сохранить 
нельзя
утилизировать

пов, — была раньше такая система, из ки-
нескопов делали. Вот там я по-настоящему
участвовал в реставрации. А здесь пока
сделали арт-объект, вывеску сложили на
склад, и вопрос реставрации я на некото-
рое время откладываю.

Скажу так: цель этого действия —
привлечь внимание к тому, что наследие
старых вывесок уничтожается, планомер-
но умирает. А я бы хотел, чтобы оно сохра-
нилось в нашем городе, и лучше всего — в
тех местах, где эти вывески были изначаль-
но. Чтобы они несли функционал и нахо-
дились там, где их когда-то и повесили.

— Несколько слов про саму вывеску. Она
называлась «Ткани», а сейчас из неё получи-
лась инсталляция. Где она стоит и почему
возникло слово «НИКАК»?

— Это была временная инсталляция. У
нас в Самаре в галерее современного иску-
сства «Виктория» проходила так называе-
мая квартирная триеннале. Галерея извест-
на на всю Россию, они совсем недавно об-
новили площадку, отреставрировали по-
мещение, стали намного круче и больше.
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www.signbusiness.ru

Наша компания активно работает с са-
марскими культурными институциями, и
изготавливает много продакшена для ис-
кусства, да я и сам стремлюсь заниматься
искусством, реализовывать себя как совре-
менный художник. И это, к слову, моё
первое публичное высказывание как ху-
дожника — в виде полноценной инсталля-
ции, размещённой в рамках большого фе-
дерального проекта.

У меня давно создан концепт под наз-
ванием «Артикуляция знака». Я потихо-
нечку собираю вывески, которые выки-
дываются, — в основном современные.
При этом я  изучаю вопрос, как город об-
щается с нами символами, как эти симво-
лы несут память предыдущих лет, веков и
так далее. Это мой дискурс, если угодно.
И я подал заявку на триеннале, чтобы
сделать из этих собранных вывесок инс-
талляцию, посвящённую как раз этому
вопросу.

Подал заявку и в этот же момент вижу
в паблике «Надо сохранить», что демон-
тировали вывеску «Ткани». А эта вывеска
висела на соседнем доме от того, где я жи-
ву, я на неё очень много раз обращал вни-

— А что дальше? Есть ли у этой исто-
рии продолжение на уровне города?

— Основная задача, которая сейчас
передо мной стоит, — каким-то образом
на городском уровне закрепить статус
этих вывесок, договориться с администра-
цией, чтобы нам, энтузиастам, дали воз-
можность их сохранять. Чтобы появилась
хоть какая-то система, что с этим делать
дальше. Ведь как обычно происходит? По-
явился новый собственник у помещения
под вывеской. Ему это добро не нужно.
Выкинул, сдал в металлолом. А для города,
для людей это память, которую можно и
нужно сохранить.

Я сейчас на эту тему общаюсь с адми-
нистрацией города. Изначально мы приш-
ли к тому, что вывески, которые можно
сохранить, будем по возможности остав-
лять на их исторических местах. Сейчас,
насколько я понимаю, формируется ди-
зайн-код нашего города, но до тех людей,
кто им занимается, я пока никак не могу
достучаться. Хотел бы вписать в дизайн-
код само присутствие таких вывесок. По-
тому что, если его сейчас примут, дизайн- 

мание. И тут вижу — сняли. Причём бук-
вально за полгода до этого у нас демонти-
ровали огромную вывеску «Дом мебели»
и сдали в металлолом. Меня это очень
сильно задело, я думаю: блин, я бы купил
её по цене металла, на который её сдали,
положил хотя бы на склад, а дальше, воз-
можно, отреставрировали бы, ещё что-
нибудь с этим сделали.

Поэтому, когда я увидел, что демонти-
ровали «Ткани», я тут же позвонил знако-
мым, которые занимаются приёмкой ме-
талла. Нашли её буквально за пять минут.
Сказали: приезжай, забирай своё добро. Я
собрал на своей базе металлолом и факти-
чески поменял его на останки вывески. И
тут всё сложилось. Как будто бы это был
отличный повод сделать инсталляцию не
из абстрактных вывесок, а вот конкретно
из той, история с которой произошла
прямо сейчас.

Слово «никак» в моей концепции —
это обозначение того, как у нас сохраняет-
ся наследие — никак. Оно планомерно
уничтожается. Хотя, конечно, хотелось
бы, чтобы зритель сам эту информацию
додумал.
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историческом месте. Вот, к примеру у нас
есть кинотеатр «Юность» с огромной нео-
новой вывеской. Здание приговорено к
сносу, сейчас идут торги на демонтаж, а
вывеска впоследствии просто выкинется.
Я отправил в администрацию письмо: ре-
бята, давайте её сохраним. Вроде бы схо-
димся с руководителем МУП «Парки Са-
мары» на том, что такие вывески мы смо-
жем интегрировать в пространство одного
из парков Самары.

— Павел, а вы вообще уверены, что
гражданам это надо? Что многие действи-
тельно хотели бы видеть старые вывески в
своём городе?

— Судя по резонансу, который возник
после демонтажа этой вывески, какой-то
части населения это действительно нуж-
но. И это немалая часть, и, скорее всего,
часть активная. Плюс всё больше в нашей
стране развивается тенденция к сохране-
нию хоть чего-то, что не уничтожено в де-
вяностые на волне «ой, наконец-то комму-
низм рухнул, давайте всё уничтожим,
построим заново» — как это было уже в
семнадцатом году прошлого века. И я счи-
таю, что эта тенденция будет усиливаться.
Администрация тоже отнеслась к инициа-
тиве достаточно позитивно, по крайней
мере, на словах. А граждане реагировали
очень бурно: много людей пришло пос-
мотреть инсталляцию, много было откли-
ков, местные журналисты об этом собы-
тии написали. Комментарии в основном
позитивные. Поэтому перспектива есть.

— Мне кажется, вся эта история со
старыми вывесками в стране началась с
Рыбинска, где энтузиасты воспроизвели
современные вывески в дореволюционном
стиле. Они первые вдохновили рынок, а
дальше уже стали обращать внимание и на
советские вывески. Хочу спросить Вас как
художника:  чем советские вывески отлича-
ются от современных? В чём их уникаль-
ность с художественной точки зрения?

— Я как раз начал потихонечку изучать
эту проблематику, собираю советскую ли-
тературу. Вот буквально сейчас под рукой
книга, в которой описано, как люди вооб-
ще воспринимали рекламу, какая она бы-
ла, какие шрифты. Плюс я собрал уже неп-
лохую коллекцию, порядка десятка книг

чтобы возможность их сохранения была
там прописана.

Параллельно мы предварительно дого-
ворились с администрацией по тем вывес-
кам, которые невозможно сохранить на 

код, в котором не легализованы старые
вывески, по закону их надо будет демонти-
ровать, они будут нарушать и дизайн-код,
и требования безопасности, и так далее. Я
хочу попробовать инициировать момент,
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про шрифты — не только в печатных из-
даниях, а именно в рекламно-оформи-
тельских работах. И вот, изучая этот воп-
рос, я начал кое-что понимать.

Первое, чем хороши советские вывес-
ки, — это системное решение. Построился
дом, назначили магазин тканей, интегри-
ровали вывеску в соответствии с техноло-
гиями в это пространство. Логичное реше-
ние и при этом лаконичное.

Второй момент — использование ори-
гинальных шрифтов и стандартизирован-
ных материалов, которые тогда были. Ма-
териалы там на самом деле простые, ниче-
го особенного: металл, акрил, профлист,
фанера, неон, и т.д. Но сделано всё орга-
нично, практично и уместно. Классные
шрифты, над которыми работал не один
десяток советских художников. У меня
есть одна книга про шрифты, которые
применялись в наружной рекламе, — это
восхищает. Я даже подумываю, как бы уго-
ворить кого-нибудь из клиентов изгото-
вить и смонтировать на здании шестидеся-
тых-семидесятых годов реплику советской
вывески. Попробовать организовать
пространство так, как это было изначаль-
но задумано.

То есть, отвечая на ваш вопрос: первое
— это оригинальные художественные
шрифты. Второе — лаконичная и грамот-
ная интеграция вывески в среду: она не
только уместна, но и отражает деятель-
ность организации и максимально привле-
кает внимание. Да, сейчас есть проблема с
перегруженностью информационного

пространства. Я бы не хотел вешать репли-
ку старинной вывески, например, на хру-
щёвку, на которой в девяностые пристрои-
ли кучу разномастных козырьков, — это
будет совсем странно выглядеть. Но если
фасад чистый и собственник вдруг решит-
ся — было бы, мне кажется, очень аутен-
тично и нестандартно.

— Сейчас людей всё больше тянет на
ностальгию, и это благоприятное время,
чтобы поднять тему на более высокий уро-
вень. И тут возникает естественный воп-
рос: на текущий момент это же некая бла-
готворительность со стороны исполните-
лей. И вы, и энтузиасты в других городах
зачастую делаете это за свой счёт или за
счёт пожертвований. Насколько долго всё
может продержаться на такой инициати-
ве, особенно учитывая, что в стране не са-
мые благоприятные экономические условия
для благотворительности?

— Момент, конечно, непростой. Я сей-
час параллельно веду работы по восста-
новлению одной неоновой вывески в на-
шем городе, этот проект сейчас находится
на этапе расчёта. И помимо сбора денег
возникают сложности с поиском инфор-
мации о том, как это изначально выгляде-
ло. Приходится искать фотографии похо-
жих московских вывесок такого же фор-
мата — мы все понимаем, что делалось
это на комбинатах и технологии плюс-ми-
нус были одинаковые. То есть, сначала
нужно отыскать, как это выглядело изна-

чально. Затем найти материал и макси-
мально приблизиться к технологиям того
времени. Мы понимаем, что там, скорее
всего, была неоновая трубка, которая све-
тилась зелёным, но в выключенном состо-
янии была белой. Есть ли она сейчас — то-
же пока непонятно.

Насколько это сложно? Сложно. Нас-
колько нужно и экономически возможно?
Я думаю, что при определённых условиях
возможно. Собственно, для этого я и де-
лаю инсталляцию, для этого сейчас даю
это интервью: чтобы популяризировать
тему, чтобы больше предпринимателей ею
увлекалось. Я искренне верю, что найдётся
необходимое количество людей, готовых
включиться, дать денег либо вложить дру-
гие ресурсы.

С той вывеской, про восстановление ко-
торой я говорю, перед тем, как установить
неон, её нужно снять, очистить и заново
покрасить, что-то сделать по металлу. Я ки-
нул клич своим клиентам и получил хоро-
ший отклик. Некоторые крупные предпри-
ниматели готовы вкладывать средства в
реставрацию. Не знаю, как будет дальше,
когда дело дойдёт до изготовления, но пока
картина выглядит многообещающей. Я и в
местном клубе предпринимателей постоян-
но муссирую эту тему, рассказываю: вот та-
кую вывеску сделали, вот это происходит.
Градус восприятия у людей постепенно рас-
тет. Конечно, если экономическая ситуация
в стране станет совсем катастрофической,
придётся либо об этом забыть, либо делать
совсем уже на энтузиазме. Но я искренне
верю, что до этого не дойдёт.

— На мой взгляд надёжнее сделать эту
работу системной. Чтобы не было так: се-
годня пришла идея, кинули клич, нашли лю-
дей, собрали деньги, сделали, а на следующей
вывеске эмоциональный отклик уже гораз-
до ниже, потом он сойдёт на нет, станет
рутиной, и собирать будет всё сложнее.
Мне очень импонирует пример семьи из
Сан-Франциско — о них писал журнал «На-
ружка» в одном из прошлых номеров. Они
реставрируют неоновые вывески, но под
это дело создана некоммерческая организа-
ция, и делают они это не бесплатно. Они
возбудили большое количество людей во
всём мире, проводят регулярные встречи,
где обмениваются опытом, у них есть фон-
ды, которые им донатят. А когда речь
зашла о реставрации вывески отеля Palace, 
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они попросили денег у владельца — понят-
но, что это дешевле, чем новая вывеска с
нуля по коммерческой цене, но бесплатно
они не работают. На эти деньги живут и
при этом делают хорошее дело. Мне ка-
жется, если у нас направить инициативу в
подобное русло, это могло бы стать новым
направлением для рекламно-производ-
ственных компаний — тех, кому не всё
равно, что происходит с их городом. При-
чём, раз речь о сохранении истории, в этом
должно участвовать и государство, бюд-
жеты тоже должны выделяться. Может
быть, стоит создать рабочую группу
внутри отраслевой ассоциации: прорабо-
тать законопроект, который определён-
ные вывески обозначает как историческое
наследие, систему оценки, что чему соот-
ветствует, профессиональную группу, ко-
торая эту оценку проводит. Дальше — по-
ложительная оценка, выделяется бюджет
города. Если это реставрация вывески над
действующим бизнесом, платит бизнес, а
компания-производитель грамотно испол-
няет работу. Как вы думаете?

— Идея очень здравая. Но надо поду-
мать, как это правильно сделать. Смотри-
те, какая ситуация.

Если мы относим вывеску к объекту
культурного наследия, то реставрировать её
мы будем вынуждены только через специа-
лизированную организацию и за бешеные

деньги. И это приведёт к смерти этих выве-
сок — или, по крайней мере, к их старению
и к тому, что их выбросят, потому что за та-
кие деньги никто их реставрировать не бу-
дет. По этому пути мы не хотим идти и не
хотим даже махать флагом: «давайте назна-
чим их культурным наследием».

Другой вопрос, что мы хотим системно
внести существование этих вывесок в ди-
зайн-код города. Чтобы мы их увидели,
признали, что они существуют и что их
нужно каким-то образом сохранять. При
каких условиях они могут стоять — пока
непонятно, потому что ни одному совре-
менному техническому параметру они не
соответствуют. Это тоже препятствие.

Вот вывеску «Ткани» сняли совершен-
но правомерно. Житель пожаловался, что
она немножко скрипит от ветра, управля-
ющая компания быстро отреагировала,
сняла, сдала свою работу. Никаких претен-
зий к ним нет, они сделали всё по закону.
Но город возмутился: это нехорошо, мы
теряем наследие. Поэтому работа должна
быть системная, но не надо сразу пускать-
ся во все эти административные вопросы,
в узаконивание вывесок как объектов
культурного наследия. Я бы шёл к этому
поступательно: сначала попробовать дого-
вориться с администрацией о внесении в
дизайн-код, потом те вывески, которые
нам разрешат снять с кинотеатра под снос,
мы разместим в парке. Вот такими малень-

кими шагами. Это тоже системная работа,
просто не такая, какой вы её сразу глобаль-
но представляете. Потому что законода-
тельно это пока сделать невозможно, и по-
пытка может привести только к ухудше-
нию: собственник будет вынужден не вос-
становить вывеску, а снять — потому что
она чему-нибудь не соответствует либо
восстановление будет стоить очень дорого.
Здесь надо быть очень-очень аккуратным,
на мой взгляд.

— Согласен, есть определённые нормы,
внутри которых этой инициативе может
оказаться неуютно. Значит, нужны парал-
лельные инициативы. Если подгонять под
существующие нормы, там уже есть свои
бенефициары, свои требования. Надо
действовать параллельно, мелкими шага-
ми, методом проб и ошибок смотреть, что
вписывается, а что нет, разговаривать с
местными администрациями. И когда
опыт в каком-то регионе окажется поло-
жительным, масштабировать его на всю
страну. Надеюсь, вы будете делиться свои-
ми наработками.

— Я бы сказал, что в данный момент
надо идти по пути прецедентов. Прецедент
случился, мы о нём рассказали, народ уз-
нал, возможно, он ещё раз повторится. И
таким образом собирать базу и собирать
систему, которая рано или поздно должна
каким-то образом сложиться, — но при ус-
ловии, что в разных местах будут инициа-
тивные люди, которые эту деятельность
будут вести. Без этого никак, оно так поти-
хоньку и умрёт.

Насколько я понимаю, в Красноярске
всё это просто взяли и снесли. Уничтожили,
потому что надо, чтобы город был краси-
вый. В Самаре это тоже уничтожается, но,
может быть, не так системно. А Новосиби-
рску повезло больше: у них сохранилось
колоссальное количество неоновых выве-
сок, там работы, что называется, до пенсии
хватит. Поэтому надо работать с прецеден-
тами и собирать данные в единую систему.
Кстати, ваша площадка тоже вполне может
быть одним из носителей этой идеи.

— А какой у старых вывесок статус
сейчас, с точки зрения законодательства?
По идее, никакого — мусор. То есть их в лю-
бой момент могут демонтировать, но по-
чему-то до сих пор не демонтировали.
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— Какие-то не демонтировали, а где-
то, знаете, собственник денег жалеет, где-
то она кому-то просто не мешает. Вот, нап-
ример, вывеска «Библиотека» — нам по-
везло, она сохранилась. Когда мы обрати-
лись к руководству с инициативой по рес-
таврации,  нам  сказали: конечно, делайте.
Мы всё сделали за свой счёт. Получилось
круто. И теперь директор библиотеки, ког-
да видит мою маму, она мимо домой хо-
дит, говорит: «ой, я вашего сына теперь
вспоминаю, как они нам вывеску сделали».
Знаете, так тепло, душу греет. Хотелось бы,
чтобы всё сохранялось в таком формате.
Тут просто сложилась идеальная картина:
вывеска там уместна, она работает, она
нужна людям, и все довольны и счастливы.
Но не везде так получается, к сожалению.

Напротив, кстати, была детская библи-
отека, и там была красивейшая неоновая
книга с факелом. Её выкинули. 

— Здесь возникает ещё одна проблема,
которую нужно учитывать. Вывески висят,
как правило, над коммерческими объектами,
и возникает противоречие: человек снял по-
мещение, чтобы деньги зарабатывать, а не
чтобы сохранять старинные вывески.

— Согласен. Но если вернуться к вы-
веске «Ткани», это был магазин городского
масштаба. Сейчас он сохранился в объёме
пятидесяти квадратных метров, но он там
был, и как будто бы это было уместно. А
насчёт конфликта я с вами полностью сог-
ласен, хотя, как ни странно, все вывески,
которые восстанавливали ребята из «Надо
сохранить», вписались достаточно уместно
и гармонично и существуют по сей день.

Опять же возвращаемся к дизайн-коду.
Не знаю, чем закончится разговор с адми-
нистрацией, но вдруг мы сможем урегули-
ровать: например, если вы меняете вывес-
ку, то меняете на что-то похожее, на ори-
гинал. Новые вешать нельзя. Конечно, это
всё деньги, и наказывать предпринимате-
лей не хотелось бы. Но если есть возмож-
ность очистить фасад и стилизовать его
под историческое место, мне кажется, это
было бы интересно. Тем более современ-
ными материалами и технологиями мы
можем сделать всё безопасно, экологично
и так далее. В Советском Союзе не было
ничего такого, что мы сейчас не можем
повторить. А вывески были классные — и
конструктивно, и технологически.

— Павел, а современные вывески захо-
тят сохранить будущие поколения?

— Многое зависит от того, какие это
будут вывески. Я считаю, что люди захотят
их сохранять, но таких вывесок, которые
захотелось бы оставить в истории, сейчас
не так много.

— Да, согласен. А еще для того, чтобы
вывеска прожила долгую жизнь, важно,
чтобы соответствующая организация на
этом месте работала долго. Ведь в советс-
кое время все-таки многие предприятия ос-
тавались на одном месте долгие годы. Поэ-
тому здесь еще важна стабильность для
бизнеса. И, кстати, можно еще один такой
параметр или критерий обозначить для
рекламно-производственных компаний —
делать вывески, которые в будущих поколе-
ниях захотят сохранить.

— Да, это интересная мысль. Хочется
адресовать вопрос некоторым РПК, есть
ли у них работы, которые через 50 лет кто-
нибудь захочет сохранить.

— Справедливости ради надо сказать,
что в современном мире добавляется еще
один фактор, влияющий на долголетие
конструкций — это используемые матери-
алы. Все-таки акрил, светодиоды, это не
тот материал, который через 50 лет мож-

но будет сохранить. Технический фактор
тоже стоит учитывать. 

— Сто процентов. Я больше скажу: учи-
тывая нашу экономическую ситуацию в
данный момент времени, клиент, особенно
в этом году, требует цену в два раза дешев-
ле, потому что это просто необходимо с
точки зрения целесообразности его бизне-
са. Не то, что он такой плохой, а вот такая
ситуация. Поэтому то, что мы делаем сей-
час массово, уйдет в утиль уже через 7 лет.

— Вот на этой позитивной ноте...
Спасибо, Павел. Мне кажется, что разговор
был очень интересный и, надеюсь, полезный
для всех, кто занимается этим бизнесом и
думает не только о деньгах, но и о каком-
то наследии своей работы и истории своего
города.

— Да, я с вами полностью согласен. на-
деюсь, что эта публикация, возможно, ста-
нет началом серии каких-то размышлений
на эту тему, и мы сможем дальше разви-
вать этот вопрос,  потянутся люди из дру-
гих городов, которые, скорее всего, суще-
ствуют, но они сидят тихо в своем городе,
не особо афишируя этим знаменем.

И, возможно, появится какое-то сооб-
щество, и та система прецедентов, кото-
рую мы с вами упомянули, станет более ре-
альной и выльется во что-то стоящее.
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Публикация работ:

signbusiness.ru

Условия участия:

конкурсзнак.рф



PPrriizzmmiixx
+7 (495) 956-1115
https://www.prizmix.ru/
Сольвентные, экосольвентные, уф-отверждаемые и
сублимационные чернила ведущих производителей.

ДДеессттеекк
+7 (495) 517-9332
http://www.destek.ru/

Производство и продажа органического (акрилового) стекла.
Оперативное производство нестандартных размеров и цветов
«под заказ».

РРДДПП  ТТРРЭЭЙЙДД
+7 (495) 260-18-61 
https://www.rdptrade.ru/
Профиль алюминиевый, жидкий акрил.

РРууссссККоомм
+7 (495) 785-5805
https://russcom.ru/
Чернила, плёнки для ламинации, плёнки
для термопереноса, заготовки и расходные материалы для
сублимации, пластиковые карты.

ООррггссттееккллоо
+7 (495) 120-33-68
https://orgsteklo.com/
Торговля листовыми пластиками.

ЭЭккссппоо  ГГррааффииккаа
+7 (495) 729-5309
https://expographica.ru/
Поставщик расходных материалов для широкоформатной
печати и мобильных выставочных стендов.

МАТЕРИАЛЫ ДЛЯ ПРОИЗВОДСТВА РЕКЛАМЫ

ССТТММ
+7 (495) 363-9339
https://www.elf-light.ru/
Производство и поставка светодиодной продукции,
реализуемой под маркой ELFLED.  Все для неона. NEON2!

ОБОРУДОВАНИЕ ДЛЯ ПРОИЗВОДСТВА РЕКЛАМЫ

СВЕТОТЕХНИКА

LLIIYYUU  RRuussssiiaa
+7 (495) 196 7711
https://liyuprinter.ru/
Широкоформатные принтеры для рекламно-производствен-
ных компаний и промышленной печати. Сольвентные и УФ.
Планшетные, рулонные и гибридные модели. Комплектация
под задачи: выбор печатных голов, производительность, на-
бор опций для работы с различными материалами.

PPrriizzmmiixx
+7 (495) 956-1115
https://www.prizmix.ru/
Оборудование и материалы для широкоформатной печати,
производства рекламы и POSM: уф-принтеры EFI VUTEk и
Liyu Platinum, режущие и клеевые плоттеры, лазерно-
гравировальное оборудование Golden Laser.

РРДДПП  ТТРРЭЭЙЙДД
+7 (495) 260-18-61 
https://www.rdptrade.ru/
Оборудование для производства объёмных букв из жидкого
акрила, бортогибы. УФ-принтеры.

РРууссссККоомм
+7 (495) 785-5805
https://russcom.ru/
Широкоформатные и сувенирные принтеры Mimaki
(сольвент и УФ), ламинаторы GMP, режущие плоттеры
Graphtec, термопрессы, автоматический этикеточный
комплекс, картпринтеры.

ССммаарртт--ТТ
+7 (495) 663-9111
https://smart-t.ru
Федеральный поставщик оборудования для цифровой печати
и постпечатной обработки. 14 региональных представительств
с демозалами.

ТТееххнноо--ГГррааффииккаа
+7 (495) 225-50-43
https://технографика.рф/

Печатное и постпечатное оборудование и расходные
материалы. Лазерные гравировальные станки. Режущие
плоттеры и др.

35где купить




