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Похоже, рынок окончательно перестал
ждать, что всё вернётся «как было». За-
казов где-то стало меньше, клиенты
внимательнее считают деньги. Но это
не повод остановиться. Сейчас как ни-
когда важно сфокусироваться на своих
компетенциях, усиливая экспертизу и
позиционирование своего бизнеса.
В то время, как многие компании нахо-
дятся в растерянности, герои этого вы-
пуска смотрят в будущее с определен-
ной долей разумного оптимизма, про-
должая инвестировать в оборудование,
не предавая своих принципов делать ра-
боту качественно, удерживая лояльных
клиентов и привлекая новых.
«Артпринт» покупает пятиметровый
сольвентный Docan и раскройщик
JWEI, оставаясь востребованным в
оформлении выставочных стендов.
«Принт Мастер» из Екатеринбурга ста-
вит Liyu Platinum QR5 для выполнения
масштабных заказов. «Монтажник» —
Sprinter Power Pro 5300. Логика у всех
одна: в спад производство надо не замо-
раживать, а перестраивать под следую-
щий цикл, пока конкуренты выжидают.
Для производственных компаний, кото-
рые хотят выходить на рынок крупных
заказов по-прежнему актуален вопрос
ответственности за полный цикл работ
— от проектирования и качественного
исполнения до надежного монтажа. Ис-
тория с компанией SignMaker из Сама-

Олег Вахитов, 
главный редактор журнала «Наружка. 
Издание для производителей рекламы»

ры, неоднократного призера конкурса
ЗНАК, как раз об этом. 
И поставщики стараются не сбавлять
темп — продолжают привозить новин-
ки, проводят полезные встречи и мас-
тер-классы для своих клиентов, о чем
вы также можете прочитать в этом вы-
пуске.  
В общем, сейчас не время замирать.
Время считать, пробовать, учиться и
честно пересматривать свои процессы.
Так прорвёмся!
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В историческом центре Самары работа-
ет авторская туристическая навигация -
десять световых пилонов из шлифо-
ванной нержавеющей стали, расстав-
ленных вдоль основных пешеходных
маршрутов. Днём они отражают небо и
фасады, вечером загораются тёплым
неоном. Шесть из десяти оснащены
сенсорными экранами с интерактивны-
ми картами достопримечательностей.
Проект называется «Вехи». Автор кон-
цепции — архитектурное бюро Дмит-
рия Храмова, проектирование и реали-
зация проекта  — самарская проектно-
производственная компания SignMaker. 
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«Смарт!Т» установила 5!метровый Sprinter
Power Pro 5300 в компании «Монтажник»

Промышленный рулонный
УФ�принтер Sprinter Power

Pro 5300 рабочей шириной
5,3 м установил инженер

«Смарт�Т» на производ�
ственной площадке компа�

нии «Монтажник» из под�
московного Пушкино. 

dpi, надежностью, многофункциональ-
ностью и универсальностью, позволяя
печатать графику как для интерьера, так
и для улицы. 
В принтере установлена мощная система
размотки с прижимными и разглажива-
ющим валами и системой контроля на-
тяжения. Рабочий стол разделен на во-
семь независимых вакуумных зон для
фиксации материалов разной ширины.
Для подавления статики, возникающей
при перемещении с большой скоростью
синтетических носителей, в принтере
предусмотрена ионизирующая система,
действующая по всей рабочей ширине.
За продолжительную печать отвечают
объемная СНПЧ и автоматическая под-
мотка для тяжелых рулонов.

Оборудование было приобретено для
печати крупноформатных бесстыковых
полотен на баннере и транслюцентной
ткани Самба для световых коробов.

Это старейшая организация, работаю-
щая в индустрии выставочных услуг с
1988 года. «Монтажник» является гене-
ральным застройщиком ВДНХ и нового
выставочного комплекса «Тимирязев
центр». 
УФ-принтер Sprinter Power Pro 5300 ос-
нащен 12 головками Konica Minolta в
конфигурации 3 х CMYK. Станок обла-
дает отличной скоростью, высоким ка-
чеством печати с разрешением до 2880

Инсталляция QR5 в ПРИНТ МАСТЕР

Компания «Принт Мастер»
из Екатеринбурга специа�

лизируется на широкофор�
матной печати: здесь про�

изводят рекламные банне�
ры, интерьерную графику и

POS�материалы. 

Отдельным преимуществом стала репу-
тация бренда Liyu как производителя на-
дежного оборудования для круглосуточ-
ной работы. Кроме того, нам был нужен
принтер с возможностью печати на ру-
лонных материалах шириной до пяти
метров — и Platinum QR5 полностью со-
ответствует этим требованиям».
Первые впечатления от работы с обору-
дованием оказались положительными. В
компании отмечают тихую работу
принтера, стабильную подачу материа-
ла, высокое качество цветопередачи и
четкость деталей даже на максимальных
скоростях.
По словам представителей «Принт мас-
тер», возможности принтера полностью
оправдали ожидания. Оборудование ус-
пешно справляется с запланированными
объемами и сложными проектами. Инс-
талляцию принтера выполнила компания
ПРИЗМИКС при содействии компании
«Графические системы», давнего партне-
ра «Принт Мастер».

Сегодня компания активно развивает
направление интерьерной печати и пер-
сонализированной рекламы, создавая ре-
шения для оформления торговых залов,
выставок и мероприятий.
Для расширения производства и увеличе-
ния объемов работ «Принт Мастер» при-
обрела принтер Liyu Platinum QR5. Вы-
бор был сделан неслучайно: компании
требовалось оборудование для печати на
широких материалах шириной до 5,2 м, а
также для работы с новыми типами но-
сителей, включая текстиль для оформле-
ния мероприятий.
«Liyu Platinum QR5 мы выбрали за опти-
мальное сочетание цены, надежности и
функционала. Он не уступает дорогим
аналогам, но выгоднее по стоимости вла-
дения», — говорит директор «Принт
Мастер» Евгений Белозерцев. — «Для нас
были важны высокая скорость печати до
65 м2/ч, разрешение до 2400 dpi, поддерж-
ка 8 цветов, включая белый и лак, качест-
венная работа систем подачи материала.
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НРФ'10 растянется на четыре дня

Юбилейный Национальный
рекламный форум расширя�

ет программу: в этом году
события пройдут с 10 по 13
ноября в московском КАРО
11 Октябрь. На четыре дня

соберутся около 6 000
участников, которые обсу�

дят порядка 100 сессий.

индустрии на фоне замедления рынка.
По данным АКАР, в 2025 году реклам-
ный рынок вырос лишь на 8,5%, достиг-
нув 980 млрд руб. Вечером пройдут вече-
ринка юбилейного НРФ и церемония
награждения «МИКС Россия».
12 ноября отдано контенту и креативу
под эгидой фестиваля «Красное яблоко»
(Red Apple): кейсы, дискуссии с между-
народным жюри и финальная церемо-
ния награждения 36-го сезона. 
13 ноября завершит Неделю рекламы
цифровой повесткой — ИИ, регулиро-
вание, суверенизация и рост онлайн-
рекламы, который в 2025 году превысил
1,5 трлн рублей.
Организаторы: Центр развития бизнес-
коммуникаций (ЦРБК) при поддержке
АКАР, РАМУ, АРИР, РАИ (ГИПП)
Ранняя регистрация открыта 
на advertisingforum.ru.

Каждый день форума посвящён отдель-
ному направлению. 10 ноября — гло-
бальные тренды медиакоммуникацион-
ного рынка: как меняется потребитель и
какие инструменты помогают бизнесу
расти в условиях высокой неопределён-
ности. Согласно данным Аналитическо-
го центра РИР, 37% агентств пока ис-
пользуют новые рекламные инструмен-
ты выборочно — форум намерен уско-
рить внедрение инноваций.
11 ноября — стратегический день: в
центре внимания точки трансформации
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В конце октября отраслевая выставка «РЕКЛАМА�2026» откроется
для посетителей на новой площадке — в «Крокус Экспо». Анастасия
Насосникова, руководитель проекта «РЕКЛАМА», рассказала, как
проходит наполнение площадки, что мотивирует многих экспонентов
участвовать в выставке снова и снова и почему посетителям не сто�
ит пропускать это событие в текущем году.

РЕКЛАМА!2026: выставка,
где экспозиция превращается в контракты

— Анастасия, Какую площадь планирует
занять выставка «РЕКЛАМА» в 2026 году?

— В 2026 году выставка «РЕКЛАМА»
планирует занять более 3000 кв. м экспози-
ционной площади. Несмотря на общее
снижение объёмов поставок оборудования
на рынок, интерес к выставке со стороны
производителей, поставщиков и сервис-
ных компаний остаётся высоким. Это го-
ворит о том, что отрасль продолжает адап-
тироваться к новым условиям и активно
ищет возможности для развития, парт-
нёрств и демонстрации новых решений.

— Насколько представительным будет
участие зарубежных партнеров на выставке?

— В современных условиях основное
зарубежное участие будет представлено

китайскими производителями и постав-
щиками оборудования и материалов. В це-
лом, доля иностранного участия составля-
ет порядка 30%. Сегодня именно китайс-
кие компании наиболее активно развива-
ют сотрудничество с российским рынком,
предлагают широкий спектр технологи-
ческих решений и проявляют высокий ин-
терес к отраслевым выставкам как к эф-
фективной площадке для развития торго-
вых связей.

— Как вы сегодня оцениваете состояние
рынка рекламно-производственных техно-
логий и какие тренды будут определять
развитие отрасли в ближайшее время?

— За последние годы рынок серьёзно из-
менился, но при этом он не остановился в
развитии. Бизнес стал заметно прагматич-
нее: компании гораздо внимательнее подхо-
дят к инвестициям, оценивают эффектив-
ность оборудования, скорость окупаемости
и реальную производительность решений.
Сегодня рынок ориентирован на продукты,
которые действительно помогают зараба-
тывать и оптимизировать производство.

Одновременно продолжается активное
технологическое развитие отрасли. Мы ви-
дим высокий интерес к автоматизации про-
цессов, современным решениям в области
UV— и DTF-печати, LED-технологиям, dig-
ital signage, программному обеспечению для
управления производством и комплексным
производственным решениям.

Отдельно стоит отметить, что такие
направления, как мерч и digital printing, яв-
ляются для выставки «РЕКЛАМА» устой-
чиво развивающимися разделами. Здесь

представлено хорошее количество экспо-
нентов, и они неизменно получают высо-
кий отклик профессиональной аудитории,
по нашим данным 66% посетителей инте-
ресуются технологиями цифровой печати
и декорированием текстиля. Поэтому, ес-
ли вы ищете оборудование и решения в
этих сегментах, выставка «РЕКЛАМА»
ключевая отраслевая площадка для этого.

— В современном мире бизнес-коммуни-
кации становятся всё более доступными в
онлайн-среде. Что вы можете сказать по-
сетителям относительно значимости по-
сещения «живых» выставок?

— Сегодня существует множество ка-
налов продвижения и стимулирования
продаж — digital-реклама, маркетплейсы,
соцсети, онлайн-презентации и вебинары,
а также шоу румы компаний. Но ни один
из этих инструментов не даёт того уровня
вовлечённости и доверия, который обес-
печивает «живая» выставка.

На выставке клиент может не просто
увидеть оборудование на фотографии или
в каталоге, а посмотреть его в работе, про-
тестировать технологии, сравнить решения
разных производителей и сразу обсудить
детали с поставщиком. Особенно это важно
для рынка рекламного оборудования и про-
изводственных технологий, где решение о
покупке часто принимается только после
личного знакомства с техникой.

Кроме того, выставка — это один из са-
мых эффективных каналов продаж в B2B-
сегменте. Компании получают целевую ау-
диторию, прямые переговоры и реальные
контракты. Наши участники отмечают, что
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полностью окупают своё участие благодаря
заказам, полученным во время выставки и
по её итогам. 73% посетителей планируют
произвести закупки по итогам выставки.

— Вы получаете обратную связь от
постоянных участников выставки. Многие
из них из года в год занимают лучшие мес-
та на выставке, арендуя немалые площади.
Что их мотивирует?

Главный мотиватор — это, безусловно,
коммерческий результат. Компании при-
ходят на выставку не только ради имиджа
или формального присутствия на рынке, а
прежде всего ради конкретных продаж,
новых контрактов и расширения клиен-
тской базы.

Особую ценность представляет про-
фессиональная аудитория выставки — это
специалисты, руководители производств,
закупщики, представители рекламных
агентств и компаний, которые принимают
реальные решения о сотрудничестве и за-
купках. Для участников это возможность
за несколько дней провести большое коли-
чество предметных переговоров с макси-
мально целевой аудиторией.

Важно понимать, что выставка «РЕК-
ЛАМА» — это не имиджевое присутствие,
а полноценная рабочая площадка для биз-
неса. Здесь оборудование демонстрируется
в действии, обсуждаются реальные произ-
водственные задачи, заключаются сделки и
формируются долгосрочные партнёрства.

Во многом такой статус выставки
сформировался благодаря многолетнему
опыту «Экспоцентра» как организатора
проекта. Мы понимаем специфику рек-
ламно-производственного рынка и умеем
создавать условия, в которых участники
получают не просто поток посетителей, а
качественную профессиональную аудито-
рию и реальный коммерческий эффект.

Отдельно стоит отметить техническую
инфраструктуру. «Экспоцентр» многие го-
ды обеспечивал, как мы сегодня особенно
хорошо понимаем, максимально комфо-
ртные условия для работы промышленно-
го и рекламного оборудования: подключе-
ние электричества различной мощности,
подачу сжатого воздуха, эффективную ор-
ганизацию погрузочно-разгрузочных ра-
бот и техническое сопровождение экспо-
зиции. Сейчас далеко не все выставочные
площадки способны предоставлять по-

добный уровень сервиса для промышлен-
ных выставок.

При этом именно масштабные отрас-
левые проекты «Экспоцентра» во многом
способствуют повышению технических
возможностей самих выставочных комп-
лексов и профессионального уровня спе-
циалистов, работающих с индустриальны-
ми экспозициями АО «Экспоцентр».

— Кто сегодня является основной ауди-
торией выставки «РЕКЛАМА» и насколько
активно профессиональное сообщество по-
сещает проект?

— Сегодня выставку посещает исклю-
чительно профессиональная аудитория —
это представители рекламно-производ-
ственных компаний, типографий, реклам-
ных агентств, производственных предпри-
ятий, поставщиков материалов и оборудо-
вания, а также корпоративные заказчики
из самых разных отраслей.

Важно, что выставка давно вышла за
рамки исключительно московского мероп-
риятия. Мы видим высокий интерес со
стороны регионов: на площадку приезжа-
ют специалисты из 87 субъектов РФ, пос-
кольку для многих компаний это возмож-
ность за короткое время увидеть весь ры-
нок, познакомиться с новыми технология-
ми и провести прямые переговоры с пос-
тавщиками.

Выставку в 2025 году посетило более 20
тысяч посетителей, и для отраслевых пло-
щадок данного направления это действи-
тельно уникальный показатель. Именно
высокая концентрация профессиональной
аудитории делает выставку «РЕКЛАМА»
одной из ключевых деловых площадок ин-
дустрии.  Наша статистика проходит про-
верку выставочным аудитом, и «Экспо-
центр» является тем организатором, кото-
рый продолжает независимый аудит своих
выставочных показателей.

— Крокус Экспо» — теперь постоянная
локация ведущей отраслевой выставки
«РЕКЛАМА»?

— На ближайшее время — да. «Крокус
Экспо» сегодня обладает хорошей транс-
портной доступностью для посетителей,
что особенно важно для масштабного от-
раслевого мероприятия с большой геогра-
фией участников и гостей.

Кроме того, комплекс располагает не-
обходимыми техническими возможностя-
ми для полноценной демонстрации обору-
дования и технологий. Для выставки
«РЕКЛАМА», где значительная часть экс-
понатов требует подключения мощностей,
инженерного сопровождения и демон-
страции в рабочем режиме, это принципи-
ально важный фактор. Поэтому на сегод-
няшний день площадка отвечает ключе-
вым требованиям как участников, так и
организаторов выставки.

— Почему профессиональному сообще-
ству важно посетить выставку «РЕКЛА-
МА-2026»?

— Сегодня рынок меняется очень
быстро, и выставка даёт возможность бук-
вально за несколько дней увидеть его вжи-
вую. Это место, где можно сравнить техно-
логии, протестировать оборудование, поз-
накомиться с новыми поставщиками, об-
судить реальные производственные задачи
и найти решения для развития бизнеса.

Мы приглашаем профессиональное со-
общество стать частью выставки «РЕКЛА-
МА-2026» — площадки, где встречаются
технологии, бизнес и реальные возмож-
ности для развития отрасли.

Выставка пройдет с 27 по 29 октября  в
Крокус Экспо, Пав 1, зал 4.
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Сегодня печатная отрасль живёт на двух мирах печатающих головок —
Epson и все остальные. Первая захватила DTF, интерьерную экосольве�

нтную и UV�печать, сувенирку, малый и средний формат. Вто�
рая — индустриальные и широкоформатные решения. Марки
меняются, а начинка та же.

Печатающие головки: что изменится 
в рекламной индустрии уже завтра

Ещё недавно рынок помнил головки
Xaar первых поколений и Spectra
(Dimatix/Fujifilm). Сейчас это история. Ос-
талось два мира — и кажется, так будет
всегда. Но так только кажется.

Пока вы допечатываете баннеры и ище-
те сервисника для очередного засохшего ка-
нала, в индустрии тихо разворачиваются
два технологических сдвига. Они не случат-
ся «когда-нибудь» — они уже происходят.
Просто большинство об этом не знает.

ВВыыссооккооввяяззккииее  ччееррннииллаа::  
ммииннуусс  3300��5500%%  рраассххооддаа

Миф звучит так: «Чернила — это рас-
ходник, они у всех одинаковые». Реаль-
ность иная.

Стандартные чернила для струйной печа-
ти имеют низкую вязкость — они «жидкие».
Это даёт гибкость, но создаёт две хроничес-
кие проблемы рекламного производства.

Первая: капля ложится на каплю, слои
наслаиваются для достижения нужной ук-
рывистости и яркости. Смотришь в мик-
роскоп — видишь не четкие ряды капель,
а наваленные на друг друга капли чернил.
Расход чернил не маленький.

Вторая: на впитывающих материалах
— картоне, необработанном текстиле, де-
шёвых баннерных тканях без специально-
го покрытия — жидкие чернила просто

проваливаются вглубь материала. Цвет те-
ряет насыщенность, рекламщик теряет
деньги и время, делая дополнительные
проходы и тратя чернила.

Решение — высоковязкие чернила.
Компания Xaar с её технологией Ultra High
Viscosity Technology продвигает этот нар-
ратив уже несколько лет. Их головка
Aquinox способна «выплевывать» жидкос-
ти вязкостью до 100 сантипуаз при ком-

Печатная голова Xaar Aquinox

натной температуре. Это принципиально
другой уровень.

ЧЧттоо  ээттоо  ддааёётт  ннаа  ппррааккттииккее::

✔ Снижение расхода чернил на 30-50%
за счёт более высокой концентрации пиг-
мента

✔ Печать на материалах без специаль-
ных покрытий для цифровой печати — то
есть на более дешёвых основах

Сергей Белокуров, автор канала Inkjet Всемогущий
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Seiko RCE2560 Kyocera high-viscosity prototype

Konica Minolta KM800H-MR

✔ Отсутствие «провала» цвета на кар-
тоне и впитывающих поверхностях

✔ Повышенная укрывистость и плот-
ность цвета без дополнительных прогонов

В январе 2026 компания Kyocera заяви-
ла, что запустила тестирование новой пе-
чатающей головки, которая способна пе-
чатать жидкостью до 80 сантипуаз. Прав-
да, это пока для рынка 3Д печати, капля
там под 280 пкл, но тенденция налицо.

Seiko Instruments тестирует высоковяз-
кие, УФ— и проводящие чернила на своей
новой головке RCE2560. Тема перестала
быть монополией Xaar.

LLoonngg  TThhrrooww::  ппееччааттааеемм  
ппоо  ккррииввооммуу  ии  ннее  ббооииммссяя

Вторая революция — головки с увели-
ченным расстоянием «выстрела» до мате-
риала (long throw distance).

Знакомая ситуация: привезли материал
с короблением 3-5 мм на листе. Или надо
запечатать кружку с конусным профилем.
Или гофрокартон, где каждый лист немно-
го другой по деформации. Что делает опе-
ратор? Поднимает голову. И сразу получа-
ет размытый текст, зернистые заливки, по-
терю чёткости.

Физика простая: чем дальше капля ле-
тит, тем сильнее отклоняется. Стандарт-
ный зазор — 1-3 мм. Дальше — ухудшение
качества.

Теперь это меняется. Konica Minolta
выпустила серию KM800, которая печатает
с качеством при зазоре до 20 мм от сопел
до материала. В октябре 2025 года вышла
модель KM1800iSHK-DC — двухцветная
головка с технологией long throw, уверен-
но работающая на расстоянии до 10 мм.

ЧЧттоо  ээттоо  ооззннааччааеетт  ддлляя  ррееккллааммннооггоо  ппрроо--
ииззввооддссттвваа::

✔ Печать по неровным материалам без
риска удара головки и без визуальной по-
тери качества.

✔ Сувенирка с рельефом и изгибами —
кружки, подстаканники, конусные флако-
ны — перестают быть проблемой

✔ Гофрокартон без предварительного
выравнивания

✔ Меньше простоев по причине «го-
ловка задела материал»

Seiko в партнёрстве с Fraunhofer IPA
также тестирует работу на разных высотах
зазора и неровных субстратах. Пока это
R&D, но от лабораторных испытаний до
коммерческого продукта у них историчес-
ки недолгий путь.

ЧЧттоо  ээттоо  ззннааччиитт  ддлляя  ррыыннккаа

Два тренда вместе дают следующую
картину: рекламно-производственная
компания будущего тратит меньше чер-
нил, печатает на более дешёвых материа-
лах и берётся за задачи, от которых раньше
отказывалась.

Конкурентный пейзаж изменится. Те,
кто войдёт в новый технологический цикл
раньше, получат маржинальное преиму-
щество до того, как оно станет рыночным
стандартом.

Доминирование Epson никуда не де-
нется в ближайшие 3-4 года. Но уже сейчас
в игру входят Seiko и Konica Minolta с но-
вым поколением головок и Xaar с нише-
выми, но убедительными решениями для
высоковязких чернил.

Монополия — не навсегда. Технология
меняет правила быстрее, чем кажется на
выставочном стенде.

А в следующей колонке разберём конк-
ретно: про то, как экономить без потери
качества.
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Первым этапом стал выбор финишной
обработки нержавеющей стали совместно
с архитектором Дмитрием Храмовым, ко-
торому было представлено семь различ-
ных образцов фактур. Этот процесс шел
параллельно с началом проектирования.

Изначально на визуализациях стела
имела узкий и тонкий профиль с 3-4 стрел-
ками. При разработке прототипа возникла
необходимость соблюсти высоту сенсорно-
го экрана не менее 1200 мм при ширине 600
мм. Поскольку готовых решений таких
размеров не существовало, а заказ индиви-
дуальных панелей был экономически не-
выгоден, было принято решение использо-
вать 55-дюймовую панель. Это привело к
увеличению ширины конструкции до 900
мм. После согласования допустимого уве-
личения габаритов (уменьшение было иск-
лючено) конструкторы приступили к про-
ектированию силового каркаса и стрелок.

В этот же период второй инженер зани-
мался разработкой несущей рамы. В ходе
работы архитектор внес корректировку:

В историческом центре Самары работает авторская туристическая
навигация — десять световых пилонов из шлифованной нержавею�
щей стали, расставленных вдоль основных пешеходных маршрутов.
Днём они отражают небо и фасады, вечером загораются тёплым не�
оном. Шесть из десяти оснащены сенсорными экранами с интерак�
тивными картами достопримечательностей. Проект называется «Ве�
хи». Автор концепции — архитектурное бюро Дмитрия Храмова, про�
ектирование и реализация проекта  — самарская проектно�произ�
водственная компания SignMaker. В 2025 году на международном
конкурсе «Знак» SignMaker занял первое место с проектом «Вехи —
световые навигационные пилоны Туркод г. Самара»

Светящиеся символы Самары:
десять стел туристического
кода города

ТТууррккоодд::  ааррххееооллооггиияя  ссммыыссллоовв  
вв  шшллииффоовваанннноойй  ссттааллии

Веха в исконном значении — деревян-
ный или каменный столб, который ставили
на дорогах и в воде как ориентир, знак гра-
ницы и этапа пути. Архетип присутствия
человека в пространстве, древний символ
цивилизации. Архитектор Дмитрий Хра-
мов взял этот образ за смысловую основу
туркода — туристического кода Самары.

В проекте архетип вехи соединяется с
устоявшимся самарским символом —
«Крыльями над Волгой», который отсылает
к авиационной и космической истории го-
рода. На стыке двух образов появляется ве-
ха с крыльями-указателями: единый знак,
который работает одновременно как сим-
вол места и как носитель навигационной
информации. Образ деревянного столба
воплощён в металле через вертикальное
расщепление опоры световыми прорезями
— стела прорастает светом изнутри, оста-
ваясь по форме подчёркнуто техногенной,
как и сам город с его авиапромом.

Десять пилонов разделены на пять
смысловых кластеров: «Город Между-
речья», «Город на Склоне», «Город Музей»,
«Город Площадь» и «Город Славы».

«Знак Веха — это конструкция, явля-
ющаяся носителем различного рода ин-
формации в данной точке города: от ука-
зания места, направления и карты до сим-
волов и истории места, памятных дат,
утерянных нематериальных символов», —
описывает функцию пилонов проектная
команда.

ППррооееккттииррооввааннииее  ии  ииннжжееннееррннааяя  
ррааззррааббооттккаа  ««ВВеехх»»

Работа над стелами велась с нуля: от
подбора текстуры облицовочного мате-
риала до создания рабочих чертежей ме-
таллических (КМ) и железобетонных
(КЖ) конструкций. Отправной точкой
послужил архитектурный 3D-рендер от
бюро Храмова, а также заданные габари-
ты и концепция, отражающая видение ар-
хитектора.
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из-за большого количества направлений
указателей требовалось увеличить число
стрелок. Проведя расчеты (6-8 надписей на
3-4 стрелки оказалось недостаточно), были
подготовлены эскизы с вариантами на 8 и
12 стрелок. Архитектор утвердил вариант с
восемью стрелками (что давало 16 надпи-
сей). Конструкцию пришлось перепроек-
тировать заново, чтобы учесть возросший
вес и повышенную ветровую нагрузку.

К этому моменту конструкция стрелки
была готова, и в производство запустили
два опытных образца для выбора цветово-
го решения: белые буквы на черном фоне,
черные на белом, а также варианты с УФ-
печатью белого и черного текста на шли-
фованной нержавеющей стали.

Параллельно была спроектирована
единая для всех типов стел система карка-
са и обшивки основания. Для обеспече-
ния жесткости в условиях сильного ветра
(Самара относится к III ветровому райо-
ну) каркас выполнили из четырех швел-
леров №10, сваренных попарно, что га-

рантировало отсутствие вибраций в верх-
ней части.

Далее был организован выездной мо-
кап в Департамент, где продемонстрирова-
ли четыре варианта цветового оформле-
ния стрелок (две модели по четыре сторо-
ны). После бурных обсуждений с участием
представителей ведомств, архитектора
Дмитрия Храмова, дизайнера Елены Заго-
родневой и Романа Липченко, SignMaker
— утвердили финальный стиль: шлифо-
ванная нержавеющая сталь в качестве фо-
на и черные буквы. Остальные элементы
навигации решено было выполнять в ана-
логичной стилистике.

К этому времени проект каркаса был
согласован, и началось изготовление его
прототипа. Один проектировщик парал-
лельно разрабатывал раздел КЖ для залив-
ки фундаментов, а второй — сложные
верхние части стел («головы»). Если для
прямой формы проблем не возникло (она
была продолжением швеллеров), то для
криволинейных («волна», «круг», «квад-

рат», «галочка») потребовалась серьезная
инженерная работа.

После изготовления и утверждения
прототипа прямой стелы «Город Между-
речья» со всеми стрелками у заказчика за-
пустили серийное производство остав-
шихся девяти каркасов с обшивкой. К это-
му моменту был готов комплект чертежей
КЖ, что позволило начать заливку фунда-
ментов на местах установки.

Из-за жесткого четырехмесячного дед-
лайна проектирование и изготовление
сложных «голов» велось строго последова-
тельно: сначала разработали и пустили в
производство пять «волн» (самая трудоем-
кая задача из-за сложной криволинейной
поверхности), затем две «круглые» вер-
хушки и в финале по одному экземпляру
«квадрата» и V-образной формы.

Монтажные работы проводились в два
этапа. Сразу после набора прочности бето-
на на залитые фундаменты установили
каркасы из швеллеров с заранее смонтиро-
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ванной электрикой и блоками питания.
Затем, по мере готовности обшивки, про-
изводился её монтаж: сначала на четыре
стелы без экранов, после чего обшивались
конструкции с сенсорными панелями. За-
вершающим этапом стало изготовление
цокольных панелей. Поскольку брусчатка
подходила к основанию под разными угла-
ми, после монтажа основной обшивки
снимались точные замеры для каждой
крышки цоколя, после чего они изготавли-
вались по индивидуальным размерам и ус-
танавливались на место.

ММааттееррииааллыы  иизз  ччееггоо  ии  ккаакк  
ссддееллаанныы  ««ВВееххии»»

Корпус каждого пилона выполнен из
шлифованной нержавеющей стали — ма-
териала премиального уровня, устойчиво-
го к перепадам самарского климата, к осад-
кам и к ежедневному контакту с туриста-
ми. На поверхность методом ультрафио-
летовой печати нанесены индивидуальные
тексты и графика: у каждой из десяти стел
свой набор информации в зависимости от

кластера и точки размещения. УФ-чернила
выдерживают солнечный ультрафиолет,
осадки и истирание без потери резкости и
насыщенности цвета.

Визуальный эффект пилонам даёт
контражурная подсветка из гибкого неона
с температурой свечения 3000 К. Тёплый
янтарный свет идёт изнутри металла через
расщеплённые прорези, и ночью пилон
превращается в световой маяк, стоящий
на мостовой. Внутри стелы смонтирован
световой короб с картой туристических
маршрутов исторической части города,
который добавляет общий объём свечения
и визуально облегчает корпус.

Шесть из десяти пилонов оснащены
сенсорными экранами диагональю 55
дюймов с подробными картами достопри-
мечательностей, маршрутами экскурсий и
справочной информацией. Электроника
защищена системами подогрева и влагоза-
щиты и работает круглый год независимо
от погоды. Уличный сенсорный экран та-
кой диагонали, рассчитанный на климат с

большой годовой амплитудой температур,
потребовал отдельной инженерной прора-
ботки — от компоновки внутренних узлов
до тепловых и влагозащитных решений.
Всю эту проработку компания SignMaker
вела самостоятельно, на стадии проекта. 

Отдельный объект системы — стол в
форме стальной модели русла Волги, отсы-
лающий к водному маршруту «Жигулёвс-
кая кругосветка» по излучине Самарской
Луки. Стол окружён скамьями-«островка-
ми» с такой же контражурной подсветкой,
как у пилонов. «Вехи» — материалоёмкий
и технически сложный проект с высокой
стоимостью реализации, и компания про-
вела его от чертежа до установленного на
улице объекта.

ААррххииттееккттоорр  ии  ппооддрряяддччиикк::  
ммооддеелльь  ссооттввооррччеессттвваа

SignMaker работает с архитектурным
бюро Дмитрия и Марии Храмовых с 2007
года — почти с момента, когда Роман пере-
ехал в Самару. Храмовы — участники Вене-
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цианской биеннале, призёры европейских
конкурсов. Полтора десятилетия совмест-
ной работы с одной производственной ком-
панией — устойчивый показатель отноше-
ний, выходящих за рамки разовых заказов.

Сотрудничество строится по модели,
отличной от классической схемы «архи-
тектор спроектировал — подрядчик ис-
полнил». SignMaker заходит в проект на
этапе концепции до появления рабочих
чертежей. Дизайнеры, инженеры и проек-
тировщики компании оценивают техно-
логическую состоятельность идеи, предла-
гают альтернативы там, где задумка нереа-
лизуема в исходном виде, подбирают мате-
риалы под концепцию. Авторство остаётся
за архитектором, при этом SignMaker
участвует в формировании окончательно-
го результата с первого этапа.

Помимо «Вех», у тандема есть и другие
реализации. В 2025 году самарская детская
модельная библиотека, спроектированная
вместе с Храмовыми, получила Гран-при
международного конкурса «Знак». Подход

в каждом проекте остаётся похожим: кон-
цепция формулируется через смыслы, спе-
цифичные для конкретного места и ауди-
тории, а ранний вход SignMaker позволяет
сохранить эти смыслы при переводе идеи в
материал.

«Найдите творческих, креативных ар-
хитекторов и сотрудничайте с ними. Ар-
хитектурные бюро есть в каждом городе по
всей стране. Просто постучитесь, попро-
буйте — там вы сможете реализовать
свой творческий потенциал», — советует
Роман Липченко коллегам по рынку.

ООссннооввааттеелльь  ккооммппааннииии  
РРооммаанн  ЛЛииппччееннккоо::  ииннжжееннеерр,,  
ффооттооггрраафф,,  ппррееддппррииннииммааттеелльь

У Романа инженерное высшее образо-
вание и многолетняя практика фотогра-
фии — увлечения, которое началось ещё в
школьные годы, — фотокружок, фоток-
луб, участие в выставках, в том числе пер-
сональных. Инженерное образование, по
собственной формулировке Романа, поз-

воляет «досконально погружаться в детали
и понимать проект и его нюансы пол-
ностью». На этапе принятия проектных
решений эта связка — техническое пони-
мание плюс эстетический вкус — работает
каждый день.
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Привычка фотографа переносится и
на работу с готовыми объектами. Роман
лично снимает большинство ключевых
проектов компании, включая «Вехи». Для
атмосферного видеоролика, который соп-
ровождал заявку на «Знак», был привлечён
видеограф Антон Сенчуков: съёмка велась
по Самаре, по маршрутам города, и по са-
мим пилонам в разное время суток. На
профессиональную съёмку SignMaker тра-
тит ресурсы целенаправленно, поскольку
при оценке конкурсных работ жюри в
первую очередь имеет дело с изображени-
ем проекта.

Энергию для такой работы Роман под-
держивает регулярным спортом — бег,
трейлраннинг, сноубординг. Летом — са-
пы по протокам Самарской Луки, «За Вол-
га», походы вместе с семьёй. Почти за
двадцать лет жизни в Самаре он шутя на-
зывает себя «Волжанином». Для проектов с
местной идентичностью — туркода Сама-
ры, библиотечных пространств, городской
навигации — это обстоятельство имеет ра-
бочий смысл: автор и исполнитель сами

ходят по тем маршрутам, которые потом
становятся объектом проектирования.

«Регулярные занятия спортом — бег,
трейлраннинг, сноубординг — дают энер-
гию и вносят дисциплину в работу», — го-
ворит сам Роман.

ООтт  ппррооееккттаа  ддоо  ооббъъееккттаа::  
ппооллнныыйй  цциикклл  ппррооееккттнноо��
ппррооииззввооддссттввеенннноойй  ккооммппааннииии

Сегодня SignMaker уже не называет се-
бя рекламно-производственной компани-
ей. За годы работы профиль компании
сместился в сторону проектно-производ-
ственной. Всё начинается с разработки
проекта. Инженеры разрабатывают проек-
ты, проводят при необходимости 3D-ла-
зерные замеры криволинейных объектов,
берут на проектирование сложные
конструкции — крышные установки, фри-
зы с закладными, стелы и пилоны.

Дальше компания эти конструкции из-
готавливает и монтирует, причём в значи-

тельной части проектов — под ключ и по
всей России. Таким образом сложный за-
мысел сначала доводится до полной инже-
нерной проработки, а затем реализуется в
материале силами одной команды, без пе-
редачи объекта между несколькими под-
рядчиками.

Комплексный подход проявляется и в
работе с заказчиком. На стадии разработки
SignMaker предоставляет несколько вари-
антов решений — образцы указателей и
навигационных элементов, материалов,
обработки поверхностей — и согласовыва-
ет их по каждой позиции. В детали и нюан-
сы компания вникает именно на проект-
ном этапе, когда изменения ещё ничего не
стоят, а не на монтаже, когда менять что-
либо уже поздно и дорого.

Вывески в этой структуре занимают се-
годня небольшую долю — порядка 10-15%
объёма, в основном фризы и пилоны. По-
казательны в этом смысле сами «Вехи»:
формально это не рекламная конструкция,
а уличная конструкция, навигационный
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указатель. Большая часть того, что делает
SignMaker, представляет собой комплекс-
ные проектные, а не рекламные задачи.
При этом огромное значение уделяется ка-
честву услуг.

«Мы всегда стараемся работать на
шесть или семь баллов по пятибалльной
шкале. Цель SignMaker — создать продукт,
которым мы будем гордится выставив на
конкурс», — формулирует внутреннюю
планку компании Роман Липченко.

Десять стел «Вехи» работают в истори-
ческом центре Самары не первый сезон.
Туристы пользуются интерактивными
картами на сенсорных экранах, фотогра-
фируют светящиеся прорези, проходят
маршруты по кластерам — от «Города
Междуречья» до «Города Славы». Для
SignMaker этот проект — наглядное подт-
верждение профиля компании: взять
сложный архитектурный замысел, довес-
ти его до полной инженерной проработки
и реализовать в металле, свете и стекле
под ключ. 

SignMaker осуществляет комплексную реализацию проектов по направлениям: 

ННаарруужжннааяя  ррееккллааммаа::
o Изготовление и монтаж вывесок любой сложности.
o Разработка проектов Конструкции Металлические (КМ) и Наружное Электроос�
вещение (ЭН) для рекламных конструкций.
o Согласование рекламных конструкций: подготовка пакета документов для полу�
чения согласований от Министерства имущественных отношений, городских ад�
министраций РФ, а также органов охраны культурного наследия при размещении
на памятниках архитектуры.

ААррххииттееккттууррннооее  ооссввеещщееннииее::
o Выполнение светотехнических расчетов и проектирование.
o Воплощение проектов согласно техническому заданию заказчика.
o Создание натурных макетов (мокапов) и производство нестандартных освети�
тельных приборов.
o Разработка проекта наружное освещение (ЭН).
o Поставка оборудования, монтажные работы на объекте и лабораторные элект�
рические испытания.

ММууззееии  ии  ббииббллииооттееккии::
o Проведение точных лазерных 3D�обмеров помещений.
o Проектирование, изготовление и установка выставочных стендов и инсталляций.
o Поставка и монтаж декоративного музейного освещения.

ООффооррммллееннииее  ааввттооссааллоонноовв::
o Проектирование фризов, пилонов, входных порталов и их конструктивных эле�
ментов (КМ, КЖ, ЭН).
o Лазерные 3D�измерения сложных геометрических фризов.
o Полный цикл работ: производство и монтаж фриза, закладных деталей, логоти�
па, букв, входной группы, брендволла, подиума с подсветкой, интерьерных стен�
дов и навигации.

ТТооррггооввыыее  ппааввииллььоонныы::
o Строительство и установка павильонов "под ключ".
o Художественное оформление торговых точек.

ККррыышшнныыее  ууссттааннооввккии::
o Расчет и проектирование несущих металлоконструкций в соответствии со
СНиП (КМ).
o Разработка электротехнического проекта (ЭН).
o Производство и монтаж крышных установок любой сложности.

ООттддееллььннооссттоояящщииее  ккооннссттррууккццииии::
o Инженерное проектирование каркасов и фундаментов стел и пилонов по нор�
мам СНиП (КМ, КЖ, ЭН).
o Создание 3D�моделей декоративной облицовки и системы подсветки.
o Изготовление и монтаж навигационных указателей, стел и пилонов.

Монтаж осуществляется во всех регионах России.
С 2010 года наша команда специализируется на архитектурном проектирова�

нии, наружной рекламе и декоративном оформлении, что позволило нам накопить
богатый опыт и экспертизу для создания передовых и качественных решений.

Мы выстраиваем партнерские отношения со строительными генподрядчика�
ми, фасадчиками, архитекторами, дизайн�студиями, проектными бюро.

р
е

к
л

а
м

а
h

tt
p

s
:/

/s
ig

n
m

a
k

e
r.

p
ro

/



«Артпринт» и «Технографика»персоны и компании16

Наружка. Издание для производителей рекламы №170. Июнь 2026

Компания «Артпринт» изначально строила производство под один из
самых требовательных сегментов широкоформатной печати —
оформление выставочных стендов и декорации для мероприятий.
Здесь на отпечаток часто смотрят не с десятков метров, как на улич�
ный баннер, а практически вблизи — с одного�двух метров. Поэтому
любая полоса, неравномерная заливка или мелкая помарка сразу
становятся заметны. Среди последних приобретений компании — пя�
тиметровый сольвентный принтер Docan и раскройщик JWEI. О том,
почему даже в период спада «Артпринт» расширяет технологические
возможности, как выбирает оборудование и что изменилось в выста�
вочной застройке за последние годы, «НАРУЖКА» поговорила с Пет�
ром Свительским, генеральным директором и владельцем компании.

Docan и JWEI в компании «Артпринт»:
ставка на качество, скорость и
готовые изделия

ППррооииззввооддссттввоо  ддлляя  ооффооррммллеенниияя  
ввыыссттааввоокк  ии  ммееррооппрриияяттиийй

ННААРРУУЖЖККАА:: Пётр, расскажите в двух
словах о компании. Чем занимаетесь, какую
основную продукцию выпускаете?

ППёёттрр  ССввииттееллььссккиийй::  Мы занимаемся
широкоформатной печатью. Основной
рынок сбыта для нас — это декорации для
мероприятий и строительство выставоч-
ных стендов. Можно сказать, что компа-
ния с самого начала создавалась именно
под такого потребителя: и по подбору обо-
рудования, и по требованиям к качеству, и
по организации производственного про-
цесса. Нам было важно не просто печатать
большие форматы, а делать продукцию,
которая отлично выглядит в выставочном
пространстве, где зритель подходит близ-
ко и сразу видит все нюансы.

ННААРРУУЖЖККАА:: То есть вы преимуществен-
но занимаетесь интерьерной печатью?
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ППёёттрр  ССввииттееллььссккиийй:: Да, основное нап-
равление — интерьерная печать. Но при
этом мы печатаем и для наружной рекла-
мы, и для ритейла. Например, сейчас для
нас развивается новое направление — на-
вигация на ПВХ с резкой по контуру. Это
уже не просто печать полотна, а готовое
изделие с последующей обработкой. Для
нас это логичное расширение: клиенту всё
чаще нужна не отдельная операция, а за-
конченный продукт.

ННААРРУУЖЖККАА::  Для подобных задач необхо-
димо оборудование соответствующего
уровня. Из чего состоит ваш парк машин и
на какой площади у вас организовано пе-
чатное производство?

ППёёттрр  ССввииттееллььссккиийй:: Общая площадь
производства — 1200 квадратных метров.
Для нашего набора оборудования и теку-
щих задач это рабочий формат: есть место
и под печать, и под обработку, и под под-
готовку заказов к отгрузке.

Что касается оборудования, парк доста-
точно широкий. У нас стоят две FUJIFILM
Acuity Ultra, пятиметровый Mutoh, пяти-
метровый сольвентный Docan HS5300,
планшетный УФ-принтер JHF, раскрой-
щик JWEI SG2132, четыре интерьерных
принтера Roland — метр шестьдесят и
метр восемьдесят, УФ-принтер Kingjet, а
также Summa для плоттерной резки. То
есть мы закрываем разные задачи: рулон-
ную печать интерьерного качества, печать
по жёстким материалам, резку, контурную
обработку. Это важно, потому что заказы в
выставочной и рекламной сфере редко ог-
раничиваются одной технологией.

ННААРРУУЖЖККАА:: Сколько человек работает
в компании?

ППёёттрр  ССввииттееллььссккиийй:: У нас работает 32
человека. Что важно, практически весь
костяк с нами с основания компании. Те-
кучки кадров очень мало. Для производ-
ства это большое преимущество: люди
знают оборудование, знают требования,
понимают клиентов и не теряют время на
постоянную адаптацию. В нашей работе
опыт команды напрямую влияет на каче-
ство и сроки.

ППооччееммуу  ннооввыыее  ммаашшиинныы  
ппооккууппааллии  ккооммппллееккссоомм

ННААРРУУЖЖККАА:: Одно из последних приобре-
тений — пятиметровый рулонный принтер
Docan HS5300 и раскройщик JWEI SG2132…

ППёёттрр  ССввииттееллььссккиийй:: Верно. Но мы брали
не одну отдельную машину, а сразу комп-
лекс. На рынке в тот момент наблюдался
спад, и у нас была в основном печать в бо-
лее дорогом сегменте. Мы понимали, что
нужно осваивать и более бюджетное нап-
равление, чтобы быть гибче по предложе-
ниям для клиентов. Поэтому взяли Docan,
пятиметровую сольвентную машину.

А потом стало понятно, что нам нужно
запускать линейку прямой печати по жёст-
ким материалам. Для этого купили план-
шет JHF и раскройщик JWEI. То есть логи-
ка была простая: если мы хотим предла-
гать клиенту больше готовых решений,
нужно не только печатать, но и обрабаты-
вать материалы внутри производства.

ННААРРУУЖЖККАА:: Судя по тому, на вашем
производстве работают флагманские мо-
дели FUJIFILM, вы достаточно серьезно
относитесь к качеству выпускаемой про-
дукции. Почему выбрали именно Docan и
JWEI?

ППёёттрр  ССввииттееллььссккиийй:: Объясню. Выста-
вочная печать — это совершенно особая
история. На твою работу смотрят с одно-
го-двух метров, поэтому ни полоски, ни
помарки, ни неравномерности быть не
должно. В Москве требования к качеству
очень высокие. Я бы даже сказал, что таких
требований нет ни в одном другом городе
России, а возможно, и нигде в мире.

Это не просто наше внутреннее ощу-
щение. К нам приезжали инженеры из Гер-
мании, приезжали из Китая, и все они
очень удивлялись тому, насколько прис-
тально мы смотрим на качество. Для них

многие вещи казались допустимыми, а для
нас нет, потому что потом это увидит кли-
ент на стенде. И если на большой заливке
есть дефект, объяснять уже нечего — его
просто видно.

ННААРРУУЖЖККАА:: То есть акт приёмки не
подписывается, пока машина не пройдёт
ваши тесты?

ППёёттрр  ССввииттееллььссккиийй:: Именно так. У нас
есть свой тест — 45 метров чёрной зали-
вочной плашки. Мы не принимаем маши-
ну, пока она не пройдет этот тест ровно от
края до края. Чёрная плашка сразу показы-
вает все проблемы: полосы, провалы, нес-
табильность подачи, неравномерность на-
несения чернил. Если машина проходит
такую задачу, значит, о ней уже можно раз-
говаривать дальше.

ННААРРУУЖЖККАА::  Справедливо: при выста-
вочной печати большой объём именно пла-
шечных заливок, требования к оборудова-
нию особенные. По какому принципу выби-
рали сольвентную машину?

ППёёттрр  ССввииттееллььссккиийй:: Мы тщательно изу-
чили рынок. Нам была нужна машина, ко-
торая сможет стабильно печатать большие
заливки и не создавать проблем на длин-
ных проходах. В итоге выбрали модель
Docan HS5300 с магнитной кареткой. У неё
более плавный ход, а значит, более равно-
мерное распределение чернил. Для сольве-
нтной печати — это очень важно, особен-
но когда речь идёт не о мелкой графике, а
о больших однотонных или насыщенных
поверхностях.

ННААРРУУЖЖККАА:: Какова коммерческая ско-
рость печати у сольвентного принтера
Docan HS5300?
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ППёёттрр  ССввииттееллььссккиийй:: Если говорить не о
красивых цифрах в буклете, а о реальной
работе, то идеальная заливка без спешки
— это примерно 70 квадратных метров в
час. Производитель заявляет 200 квадрат-
ных метров в час, но это именно для ско-
ростной печати с пониженным разреше-
нием. Если мы говорим о качестве, кото-
рое можно отдавать нашему клиенту, то
цифры будут другие. Для нас важнее ста-
бильность результата, чем скорость ради
скорости.

ННААРРУУЖЖККАА:: А как обстоят дела с сер-
висным обслуживанием, ведь в вашем случае
простой недопустим, а, значит, все вопро-
сы должны решаться оперативно.

ППёёттрр  ССввииттееллььссккиийй::  «Технографика»
очень старается. Я знаю, что у них есть де-
фицит кадров, как и у многих на рынке, но
к нам отношение действительно внима-
тельное. Ребята быстро и качественно реа-
гируют на любые запросы: обслуживание,
настройка, консультации, всё прочее. Для
нас это критично, потому что простой
оборудования сразу отражается на сроках
и на отношениях с клиентами.

JJWWEEII::  рраассккррооййщщиикк,,  ккооттооррыыйй  
ууссккоорряяеетт  ооббррааббооттккуу

ННААРРУУЖЖККАА:: Давайте поговорим о раск-
ройщике JWEI SG2132, который вы недавно
поставили. Это машина топового уровня,
можно ли его сравнивать с европейскими
аналогами, ушедшими с российского рынка?

ППёёттрр  ССввииттееллььссккиийй::  В чём-то этот ста-
нок даже лучше. По набору функционала у
него практически нет аналогов. Здесь всё
построено на более современных решени-
ях. Машина запускается по отпечатку
пальца или по карте, работает двумя голо-
вами одновременно: один нож режет мел-
кие фигуры внутри контура, а другой в это
же время обрезает изделие по периметру.
На практике это очень сильно ускоряет
процесс, потому что станок не делает всё
последовательно, а выполняет операции
параллельно.

ННААРРУУЖЖККАА:: Автоматическая смена но-
жей тоже предусмотрена?

ППёёттрр  ССввииттееллььссккиийй:: Да, автоматическая
смена ножей предусмотрена. Кроме того,

очень удачно реализована функция фрезы.
При работе остаётся мало мусора и мало
опилок, при этом рез получается чёткий и
тонкий. Обычно фреза тонко не режет —
это не её сильная сторона. А у нас режет, и
это заметное преимущество для задач, где
важна аккуратная кромка.

ННААРРУУЖЖККАА:: Сколько инструментов в
арсенале?

ППёёттрр  ССввииттееллььссккиийй:: Больше ста. Плюс
можно делать биговку картона — то есть
продавливать линии сгиба, чтобы матери-
ал потом аккуратно складывался. По жёст-
ким материалам станок работает с дере-
вом, МДФ, ЛДСП, композитами, стеклом,
ПВХ до 20 мм. По плёнке возможна и час-
тичная выборка, когда снимается только
печатный слой, и сквозной рез.

Сам станок запустили очень быстро. К
нам приезжал инженер Иван из «Техногра-
фики» — мегамастер. Он быстро всё наст-
роил, провёл обучение, и всё прошло как
по маслу. В результате станок полностью
оправдал наши ожидания.

РРыынноокк  ссттаалл  ссллоожжннееее,,  
нноо  ппллааннккуу  ннуужжнноо  ууддеерржжииввааттьь

ННААРРУУЖЖККАА:: Пётр, расскажите о планах
по развитию компании.

ППёёттрр  ССввииттееллььссккиийй:: Сейчас сначала
нужно поднакопить силы. На фоне общего
экономического спада заказов стало мень-
ше, и это чувствуется. У нас был план вый-
ти на определённый уровень — мы его
достигли. Теперь задача не просто поку-
пать что-то новое, а удержать эту планку:
по качеству, по возможностям производ-
ства, по клиентам. А дальше уже будем
смотреть, куда двигаться.

ННААРРУУЖЖККАА:: Выставочное направление,
наверное, пострадало меньше других?

ППёёттрр  ССввииттееллььссккиийй:: Пострадало сильно.
Можно привести наглядный пример —
выставку «Мосбилд». Раньше это была
выставка, по которой весь сезон брали
ориентир: эксклюзивные двухэтажные
стенды, сложные конструкции, креатив-
ные решения. В этом году из трёх залов
только в одном были двухэтажки, а два
других просто застелили ковром, построи-

DDOOCCAANN HHSS55330000

ССввееррххшшииррооккиийй  ффооррммаатт  ппееччааттии — ширина 5,3 м позволяет выпускать крупнофор-
матную наружную рекламу с меньшим количеством стыков и более цельным изобра-
жением.
ВВыыссооккааяя  ппррооииззввооддииттееллььннооссттьь — в конфигурации с Konica 1024i принтер заявлен со
скоростью до 345 м2/ч в высокоскоростном режиме.
ССттааббииллььннааяя  ппооддааччаа  ммааттееррииааллаа — роликовая система выравнивает широкоформат-
ные носители и помогает снизить риск складок, перекосов и смещения при печати.
ББыыссттррааяя  ИИКК--ссуушшккаа — инфракрасная система с зональным нагревом ускоряет закреп-
ление чернил и помогает избежать растекания и подворачивания краёв материала.
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ли стандартные стенды, привезли обору-
дование — и всё. Для посетителя это мо-
жет быть не так заметно, но мы по объё-
мам это чувствуем очень хорошо.

ННААРРУУЖЖККАА:: Что ещё заметно измени-
лось в выставочной застройке?

ППёёттрр  ССввииттееллььссккиийй:: Начали плотно ра-
ботать с тканями. Раньше это была скорее
диковинка. Тканевый декор мы впервые
увидели в Германии на выставках. Потом
его начали потихоньку завозить, пробо-
вать печатать, но для клиента это было
экономически невыгодно — слишком до-
рого.

Была ещё одна проблема: ткань была
не блэкбек, то есть просвечивала. Нам это
не очень подходило, потому что в выста-
вочной застройке важно, чтобы материал
уверенно перекрывал основу и не давал
лишних засветов. Но на первом месте всё
равно стояла цена — именно она сильнее
всего отпугивала клиентов.

В итоге мы проработали этот вопрос с
фабриками в Китае, и появился китайский
материал с блэкбеком. Сейчас он очень
массово пошёл на рынок, многие стали
строить стенды именно с тканью.

ССввееттооддииоодднныыее  ээккрраанныы  
ннее  ззааммееннииллии  ппееччааттьь,,  нноо  
ииззммееннииллии  ввззгглляядд  ннаа  ооффооррммллееннииее

ННААРРУУЖЖККАА:: Понятно, что на спад вли-
яет экономическая ситуация в стране, а
ещё происходят технологические измене-
ния. В частности вместо печати начали
использовать светодиодные экраны. Это
как-то повлияло на ваш бизнес?

ППёёттрр  ССввииттееллььссккиийй:: Эта тенденция в
итоге не прижилась так, как многие ожи-
дали. Возможно, со стороны это было не
так заметно, но мы почувствовали переме-
ны. Всё началось примерно в 2017-2018 го-
дах, когда светодиодные экраны активно
вышли на рынок. Примерно год они были
на пике, многие компании начали перео-
риентироваться на аренду светодиодов.

Но есть важный момент. Да, существу-
ют выставки, где нужна очень яркая и
пёстрая визуализация, и там LED-экраны
смотрятся эффектно. Но такие решения
стоят дорого. Если сравнить: можно обтя-
нуть стену баннером, а можно поставить

JJWWEEII  SSGG22113322
УУннииввееррссааллььннооссттьь  ооббррааббооттккии — станок выполняет резку, биговку, черчение, фрезе-
ровку и другие операции с помощью сменных инструментов. 
ВВыыссооккааяя  ттооччннооссттьь — повторяемость менее 0,05 мм. 
ААввттооммааттииззаацциияя  ппррооииззввооддссттвваа — MES-система, интеллектуальное ПО и опциональ-
ная автоматическая смена инструмента ускоряют производственный цикл.
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светодиодную стену — это совершенно
разные подходы и по бюджету, и по восп-
риятию пространства.

Светодиодная стена более информа-
тивна, особенно когда нужно менять изоб-
ражения, показывать ролики или динами-
ческий контент. Это эффектно. Но в ди-
зайне выставочного стенда такой подход
часто превращает пространство в вокзал:
становится шумно визуально, теряется
уют и спокойствие, которые важны при
создании комфортного стенда для перего-
воров и общения.

Мы действительно переживали, что из-
за новых технологий работы станет мень-
ше. Но со временем всё вернулось на круги
своя. За последние три-четыре года изме-
нились скорее стандарты в застройке выс-
тавок: ушли от эксклюзивных двухэтаж-
ных стендов к массовой стандартной заст-
ройке. Всё чаще используются плёнка или
баннеры, а мы продолжаем работать с эти-
ми материалами.

Я в какой-то момент думал, что соль-
вент уйдёт с рынка, поскольку сольвентная
печать неэкологична. Потом постепенно
стали внедрять очистку сольвента — уби-
рали вредные компоненты и опасные ве-
щества. В результате сейчас практически
все чернила сольвентного типа стали с
приставкой Eco: они более упрощённые и
безопасные. Так что сольвент остался на
рынке.

ГГееооггррааффиияя  ззааккааззоовв  шшииррее  ММооссккввыы

ННААРРУУЖЖККАА:: Вы работаете только в
Москве или с регионами тоже?

ППёёттрр  ССввииттееллььссккиийй:: Нет, не только в
Москве. Есть заказы из других городов:
Петербург, Казань, Сочи, есть заказы их
Казахстана. Например, для международно-
го финансового форума в Санкт-Петер-
бурге здесь, на нашем производстве, мы
готовим всю продукцию, загружаем фуры
— и они уходят туда. То есть продукция
делается здесь, а монтаж выполняется уже
на месте.

Для нас это нормальная схема работы:
производство должно быть организовано
так, чтобы заказ можно было подготовить,
упаковать, отгрузить и быть уверенным, что
на площадке всё соберётся без сюрпризов.

ННААРРУУЖЖККАА::  А в тендерах участвуете?

ППёёттрр  ССввииттееллььссккиийй:: В государственных
тендерах у нас был печальный опыт, поэ-
тому от них отказались. Сейчас работаем с
постоянными клиентами и с теми, кого
нам рекомендуют. Сарафанное радио для
нас — вполне рабочая схема: люди прихо-
дят уже проверенные, мы спокойны, и
клиент тоже понимает, к кому обращается.
В таких отношениях меньше случайности
и больше ответственности с обеих сторон.
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Спрос на брендированную сувенирку растёт, а вместе с ним и
количество вопросов: на чём печатать, как печатать и что делать,
когда клиент приносит конусный стакан вместо цилиндрической
бутылки. 16 апреля компания «РУССКОМ» провела в своём
московском демозале открытый мастер�класс, посвящённый УФ�
печати на изделиях цилиндрической формы и не только. 

Круговая печать: 
как выбрать оборудование
и не наделать ошибок

Участники мероприятия изучили клю-
чевые принципы технологии круговой пе-
чати, познакомились с возможностями со-
ответствующего оборудования G!Digital,
прослушали доклады ведущих инженеров
компании «РУССКОМ», посвящённые
тонкостям настройки и эксплуатации тех-
ники, а также приняли участие в практи-
ческой сессии.

Сергей Буянов, старший менеджер от-
дела продаж G!Digital, рассказал о типах
печати для сувенирной продукции и про-
вел экскурс по технологии, начиная с 90-х
годов до современной УФ-печати, включая
круговую печать. Менеджер по продажам
оборудования G!Digital Грант Коштоян ра-
зобрал линейку техники по моделям, а ве-
дущий технический специалист «РУС-
СКОМ» Максим Бардашев осветил техни-
ческую составляющую представленных
УФ-принтеров.

ППооччееммуу  ццииллииннддрр  ——  
ооттддееллььннааяя  ииссттоорриияя

Планшетный УФ-принтер печатает на
неподвижном субстрате: портал движется,
каретка движется, изделие стоит на месте.
С цилиндром эта схема не работает. Чтобы
нанести изображение по окружности, нуж-
но либо вращать изделие, либо придумы-
вать что-то принципиально другое.

В планшетных принтерах проблему ре-

шают через роторное устройство — оп-
цию, которую устанавливают вместо стан-
дартного стола. Устройство держит изде-
лие на двух силиконовых валах и приводит
его во вращение. Роторная опция заменяет
обычную подачу по одной из осей: вместо
перемещения плоского материала система
синхронно вращает изделие, а каретка на-
носит изображение проходами.

При печати с роторной опцией чаще
используют односторонний режим. Он
медленнее, но стабильнее: система каж-
дый раз наносит изображение при одина-
ковом направлении движения каретки и

вращения изделия. В двунаправленном
режиме выше риск рассинхронизации,
смещения капель и появления полос, осо-
бенно на малых диаметрах и при высоком
разрешении.

Специализированные роторные прин-
теры устроены иначе. Изделие зажимается
между двумя захватами. Мотор синхронно
вращает изделие с заданной скоростью, а
каретка движется вдоль оси. За счёт специ-
ализированной механики и точного уп-
равления вращением такая схема даёт бо-
лее высокую производительность и ста-
бильность на тиражах.
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ССттаарртт  вв  ссууввееннииррккее::  GG!!DDiiggiittaall  UUFF��
330000//660000XX  PPlluuss  ии  ррооттооррннааяя  ооппцциияя
ддлляя  GG!!DDiiggiittaall  FFBB��00990066DD  PPlluuss

Для входа на рынок УФ-печати по ци-
линдрическим поверхностям в компании
«РУССКОМ» предлагают две модели
планшетных принтеров — UF-300X Plus с
полем 300х500 мм и UF-600X Plus с полем
400х600 мм. По качеству печати и техни-
ческому оснащению они идентичны: од-
на печатающая головка Epson i3200HD,
цветовая схема CMYK + белый + лак,
максимальная высота запечатываемого
изделия 170 мм.

К обоим принтерам идёт компактная
роторная опция шириной запечатки до
200 мм и максимальным диаметром изде-
лия 130 мм. Устанавливается за 5 минут.
Скорость печати — примерно 15 минут на
одно изделие, то есть около четырёх штук
в час. Немного, но для старта и тестирова-
ния ниши вполне рабочий сценарий.

Дополнительно на этих принтерах
доступна опция UF-DTF, она не заменяет
прямую круговую печать, но расширяет
возможности декорирования: изображе-
ние сначала формируется на плёнке, за-
тем переносится на изделие. Это полезно
для сложных поверхностей, куда невоз-
можно стабильно подвести головку или

где прямая печать экономически нецеле-
сообразна.

Следующий уровень — G!Digital FB-
0906D Plus, планшетный принтер с печат-
ным полем 900х600 мм. Здесь уже три го-
ловки Epson i1600, и роторная опция под
него существенно крупнее: рабочая длина
620 мм, диаметр до 85 мм. На неё помеща-
ются три бутылки одновременно, и что
важно — с тремя разными принтами. Пе-
чать трёх изделий занимает около 20 ми-
нут. Делим на три — получается примерно
6-7 минут на единицу, что уже заметно ин-
тереснее для тиражного производства.

«Модели UF-300X Plus и UF-600X Plus
отлично подходят для старта — неболь-
шой универсальный принтер, который ре-
шает широкий спектр задач. FB-0906D Plus
— это уже следующий уровень, для более
крупных заказов и стабильных тиражей»,
— обозначил Грант Коштоян иерархию в
линейке.

ППррооффеессссииооннааллььнныыйй  ууррооввеенньь::  
UURRPP��33001155XX  ии  UURRPP��33001155DD

Когда тиражи вырастают, плановая оп-
ция на планшетном принтере перестаёт
справляться. Здесь в дело вступает специа-
лизированная роторная линейка — прин-
теры серии G!Digital URP-3015.

Модель URP-3015X также использует
головку Epson i3200HD, но сама машина от-
личается не столько типом головки, сколь-
ко специализированной механикой ротор-
ной печати, системой захвата изделия и ки-
нематикой нанесения изображения

УФ-принтер работает с изделиями
длиной до 300 мм и диаметром до 150
мм, используя цветовую схему CMYK +
белый + лак. Но за счёт одной головки
нанесение идёт послойно: сначала бе-
лый, потом CMYK, потом лак — головка
физически смещается внутри каретки
между слоями. Скорость: если печатать
просто цветом на белом изделии — 60
секунд. Добавляете белый — 120 секунд.
Добавляете лак — 180 секунд. Во время
демонстрации на конкретную бутылку
диаметром 68 мм и высотой изображе-
ния 184 мм при разрешении 720?1200 то-
чек на дюйм и 8 проходах каждый слой
печатался 60 секунд, итого три минуты
за изделие.

Старшая модель URP-3015D имеет три
головки Epson i1600, расположенные пос-
ледовательно. Белый, CMYK и лак нано-
сятся одновременно за один проход карет-
ки. Скорость печати при цветной схеме с
белым и лаком — 60-90 секунд вместо 180.
Это принципиальная разница при тираж-
ном производстве.
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«Если вы печатаете просто цветное
изображение на белом изделии, обе модели
напечатают за одинаковое время. Но как
только добавляется белый подслой или лак,
скорость однопроходного принтера падает
прямо пропорционально количеству слоёв»,
— объяснил Максим Бардашев разницу
между моделями.

ККооннууссыы,,  шшааррииккии  ии  ддррууггииее  
ннеессттааннддааррттнныыее  ффооррммыы

Роторные опции на планшетных прин-
терах работают строго с цилиндрами. Ко-
нусные изделия исключены полностью —
валы не могут обеспечить равномерное
прижатие и вращение. Это не недостаток
конкретной модели, а физическое ограни-
чение схемы.

Специализированные принтеры серии
URP-3015 умеют работать с конусами. Ме-
ханизм захвата поднимается и опускается
на нужный угол: URP-3015X берёт конус до
7 градусов, URP-3015D — до 10 градусов.
Это покрывает большинство конических
стаканов и бокалов, которые приносят
клиенты.

Помимо конусов, принтеры серии URP
работают с изделиями сложной формы —
там, где поверхность не идеально ровная,
есть канавки, углубления или рельеф. 

На мастер-классе демонстрировали пе-
чать на новогодних шариках. Из-за сфери-
ческой формы площадь запечатки ограни-
чена — нельзя охватить весь шарик, толь-

ко центральную зону в пределах допусти-
мого перепада. Для таких изделий нужны
специальные захваты под конкретную
форму — стандартный конусный зажим
тут не подойдёт.

Ещё одна особенность URP-3015 —
пневматическая система захвата. Давление
регулируется под конкретное изделие, что
критично при работе с хрупкими материа-
лами вроде стеклянных шаров или тонкос-
тенной керамики. Электромеханические
захваты с фиксированным усилием в этой
ситуации проигрывают: бутылки одного ар-
тикула могут отличаться по высоте на 2 мм,
и если привод едет до заданной точки жёст-
ко — либо изделие трескается, либо при не-
дозахвате начинается биение, которое
обычно заканчивается поломкой головки.

ММааттееррииааллыы  ии  ппррааййммееррыы::  
ччттоо  ддеерржжииттссяя  ссааммоо,,  аа  ччттоо  ннеетт

ПЭТ часто относится к сравнительно
удобным материалам для УФ-печати: при
подходящей поверхностной энергии и
правильно подобранных чернилах изобра-
жение может держаться без праймера. Но
адгезию всё равно нужно проверять на
конкретной партии изделий.

Полипропилен и полиэтилен — другая
история. Это химически инертные мате-
риалы, и без праймера чернила на них не
держатся. Стаканчики, термокружки из PP
— всё это идёт только через предваритель-
ную обработку. Праймеры для полипро-
пилена продаются, процедура несложная,
но про неё нельзя забывать.
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Стекло, керамика, необработанный ме-
талл и ламинированные поверхности так-
же лучше рассматривать как материалы,
требующие предварительной подготовки.
В большинстве производственных задач
используют праймер: без него изображе-
ние может лечь визуально нормально, но
не выдержать тесты на царапание, влагу
или длительную эксплуатацию. 

«Стекло — тот материал, который
требует праймирования всегда. Вне зависи-
мости от принтера, чернил и типа печа-
ти. То же самое касается керамики, необра-
ботанного металла и ламината», — пре-
дупредил Максим Бардашев участников
мастер-класса.

ККаакк  ввыыббррааттьь  ооббооррууддооввааннииее

По рекомендациям менеджеров «РУС-
СКОМ» точка входа — G!Digital UF-300X
Plus или UF-600X Plus с роторной опцией.
Четыре изделия в час, диаметр до 130 мм,
минимальные вложения. Подходит для
тех, кто только пробует нишу сувенирки

или работает с небольшими заказами па-
раллельно с другими задачами.

Средний уровень — G!Digital FB-0906D
Plus с роторной опцией на 620 мм. Три бу-
тылки за раз, 6-7 минут на единицу, воз-
можность одновременно печатать разные
изображения. Разумный вариант, когда
объёмы выросли, а менять весь парк обо-
рудования не хочется.

Профессиональный сегмент —
G!Digital  URP-3015X и URP-3015D. Здесь
уже другая производительность, полная
цветовая схема с лаком, работа с конусами

и сложными формами, пневматический
захват. Выбор между X и D зависит от объ-
ёма задач с белым цветом и лаком: если та-
кие заказы составляют значительную долю
производства, трёхголовая версия окупа-
ется за счёт скорости.

По итогам мастер-класса участники оз-
накомились с технической стороной рабо-
ты с круговой УФ-печатью, приняли учас-
тие в практической демонстрации обору-
дования и получили необходимые консуль-
тации для развития своего производства.
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Конкуренция между РПК и расширение их услуг, лавинообразное
развитие маркетплейсов и спрос на малотиражную персонализиро�
ванную продукцию за последние годы привели к активному росту
сегмента сувенирной цифровой печати и рынка компактных УФ�
принтеров.

УФ!принтер Sprinter DPP A1E:
более 300 инсталляций 
как доказательство лидерства!

Безусловным фаворитом в сувенирном
формате стал планшетный УФ-принтер
Sprinter DPP A1E от одного из ведущих
производителей КНР. Благодаря своей на-
дежности, производительности, современ-
ному функционалу, качеству печати, эко-
номичности эксплуатации он стал настоя-
щим отраслевым стандартом и по востре-
бованности оставил далеко позади всех
своих конкурентов. За два с небольшим
года в России было осуществлено свыше
300 (!) инсталляций — абсолютно рекорд-
ное число, которого не удавалось до сих
пор достичь ни одному УФ-принтеру.  

Станок Sprinter DPP A1E с вакуумным
столом 600 х 900 мм оснащен тремя про-
мышленными печатающими головками
Epson i3200 с переменным объемом кап-
ли (мин. 3,8 пл) и разрешением до 3600
dpi. Для них предусмотрены датчики пре-
пятствия и защитные шторки, а также
система автоматической парковки и
чистки, что гарантирует высокую рабо-
тоспособность головок и их безопасность
даже в случае появления в зоне печати
непредвиденных помех. Характеристики
головок, конфигурация CMYK + W + V,
конструктив печатной системы, универ-
сальность и качества УФ-чернил обеспе-
чивают этой модели правильную цвето-
передачу, великолепную детализацию
изображений, плавные градиенты, ско-
рость печати до 9 м2/час и возможность
использования самых разных материалов
толщиной до 200 мм. 

Белые чернила, которые используются
в качестве маскирующей маски, дают воз-
можность беспрепятственно, с высокой
яркостью и плотностью отпечатков ис-
пользовать светопрозрачные и цветные
носители. Функция трехслойной печати
позволяет получать на прозрачных осно-
вах двухсторонние изображения высокой
насыщенности. Лак, в свою очередь (напе-
чатанный выборочно или в несколько сло-
ев), создает на поверхности изображений
привлекательные эффекты, фактуры и яв-
ляется прекрасным решением для печати
шрифта Брайля. 

Принтер оборудован емкой СНПЧ для
продолжительной работы и долговечны-
ми LED-источниками отверждения УФ-
чернил с водяным охлаждением. Он стан-
дартно комплектуется ротационным уст-
ройством для круговой печати на цилинд-
рических предметах, что без дополнитель-
ных трат расширяет ассортимент изделий,
подходящих для персонализации и креа-
тивного декорирования. 

Особо следует отметить наличие у
станка Sprinter DPP A1E уникальной опци-
ональной функции фольгирования отпе-

Три принтера Sprinter DPP A1E на производстве компании «Русский мед»
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чатков, которая стала прорывным реше-
нием для печати продукции премиум-
класса. Эта технология ориентирована на
производителей сувенирной продукции,
подарочной упаковки, наклеек и этикеток,
оригинальной полиграфии и корпоратив-
ного мерча. Она позволяет сочетать пол-
ноцветную печать, белые чернила и лак с
роскошными элементами с эффектом зо-
лотого, серебряного или перламутрового
рельефного тиснения.

Это усовершенствование УФ-принтера
Sprinter DPP A1E предоставляет новые воз-

можности для создания эксклюзивных из-
делий, недоступных для производства с
использованием традиционных цифро-
вых технологий. Этот способ позволяет
отказаться от дорогостоящих клише, что
особенно выгодно при небольших тира-
жах и изготовлении персонализированной
продукции.

Опция фольгирования может быть ин-
тегрирована как в новый принтер при его
покупке, так и в уже находящийся в
эксплуатации на производстве пользова-
теля. Разработка и внедрение этого апг-

рейда были осуществлены инженерами-
технологами компании «Смарт-Т». 

Принтер Sprinter DPP A1E наилучшим
образом подходит для брендирования су-
вениров и упаковки, персонализации наг-
радной продукции, производства рекла-
мы малых форм и POS-материалов, печа-
ти эксклюзивной полиграфии и настоль-
ных игр. 

Среди пользователей есть настоящие
приверженцы этого оборудования! В чис-
ле клиентов «Смарт-Т» есть три компании,
где неустанно трудятся по три таких прин-
тера, а уж тех, кто эксплуатирует по два
станка — больше десятка.

Так, три планшетных УФ-принтера
Sprinter DPP A1E задействованы в компа-
нии «Русский мед» из города Россошь Во-
ронежской области, которая является
крупнейшим в России поставщиком клас-
сического меда, крем-меда, уникальных
десертов-суфле с добавлением натураль-
ных ягод и орехов и средств на основе про-
дуктов пчеловодства (воска, прополиса,
маточного молочка, пыльцы и пр.) для
здорового питания, медицины и космети-
ки. Это предприятие работает с 2002 года и
предлагает свою продукцию под торговой
маркой «Медолюбов».

Сегодня компания располагает более
600 га медоносных угодий, сотрудничает с
более чем 2000 пчеловодов Башкирии, Ал-
тая, Краснодарского края, Абхазии, Сред-
ней полосы России и других регионов и
имеет собственные склады в восьми горо-
дах. Вся продукция бренда соответствует
российским и мировым стандартам, про-
дается по всей стране, в широком ассорти-
менте представлена на маркетплейсах
OZON и Wildberries и экспортируется в
страны ближнего и дальнего зарубежья.

В комплексе с двумя планшетными ре-
жущими плоттерами VULCAN УФ-прин-
теры Sprinter DPP A1E используются для
печати на самом предприятии с примене-
нием белого цвета и лака оригинальных
этикеток и упаковки готовой продукции.
Производительность оборудования нас-
только закрывает потребности производи-
теля, что он уже смог отказаться от услуг
сторонних поставщиков этикеток, коробок

Вкусные лакомства под брендом MEDOLUBOV в Duty Free столичного Шереметьево

Продукция компании «Русский мед»
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и обечаек с офсетной печатью. Станки
здесь печатают эластичными УФ-чернила-
ми Artix UV EP-E, которые гарантируют не
только яркость отпечатков и их стойкость
к истиранию, но и экологическую безопас-
ность, подтвержденную международными
сертификатами RoHS, REACH и SGS.

Также три УФ-принтера Sprinter DPP
A1E успешно трудятся в компании «ГИ-
КОМАНИЯ» из Тюмени, которая с 2017

года работает в сувенирном бизнесе ани-
ме, манги и маньхуа. «ГИКОМАНИЯ» —
один из крупнейших в России и самый из-
вестный в Уральском регионе производи-
тель атрибутики поп-культуры. В
собственном интернет-магазине и на мар-
кетплейсах OZON и Wildberries под брен-
дом Geekomania широко представлены
коврики для мыши, чехлы для телефонов,
2D и 3D-фигурки персонажей комиксов,
брелоки и значки, стикерпаки, книжки,

декоративные подушки, мягкие игрушки,
канцелярские принадлежности и многое
другое в этой популярной сегодня суб-
культуре. Продукция этого поставщика —
настоящий рай для детей и подростков,
коллекционеров и поклонников подоб-
ных жанров.    

Приобретение трех УФ-принтеров
Sprinter DPP A1E, печатающих яркими и
прочными чернилами Artix UV EP-H
для жестких материалов, говорит о
большой востребованности изделий
этого производителя, объяснение кото-
рой — высокое качество, разнообразие
и следование актуальным предпочтени-
ям гик-аудитории.  

Два УФ-принтера Sprinter DPP A1E ра-
ботают в московской типографии «Два Ка-
питана». Эта компания занимается произ-
водством полиграфической продукции,
широкоформатной печатью, печатью нак-
леек и картин на холсте, брендированием
сувениров, изготовлением мобильных
стендов и картонной упаковки. Предприя-
тие работает на рынке уже 23 года и за это
время значительно нарастило парк обору-
дования. 

По словам директора компании, типог-
рафия старается идти в ногу со временем,
поэтому всегда выбирает самые современ-
ные решения, к которым относится и УФ-
планшетник Sprinter DPP A1E. Благодаря
расположению его печатающих головок,
свойствам чернил и наличию лака у типог-
рафии появилась возможность создавать
на твердых материалах уникальную текс-
туру и в некоторых случаях прибегать к
УФ-печати вместо более дорогостоящего
тиснения. Примером такой успешной за-
мены стала печать фактурного логотипа
Минпромторга России, которая была ус-
пешно осуществлена сразу после запуска
принтера.

Два станка этой модели установлены и
в подмосковной компании «Триумф-
ПАК». Это предприятие специализируется
на изготовлении бумажных пакетов и упа-
ковки разных видов в стандартном и ори-
гинальном исполнении, бумажных салфе-
ток, трубочек для напитков, парафиниро-
ванной оберточной бумаги и подарочного
бумажного наполнителя. 

Один из трех УФ-принтеров Sprinter DPP A1E в компании «ГИКОМАНИЯ»

Внушительный ассортимент аниме-продукции изготавливается на собственном
производстве в Тюмени
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Нанесение логотипа или рисунка на
готовые бумажные пакеты и мешки мас-
сового производства изготавливается в
компании на флексографической маши-
не, однако с приобретением УФ-принте-
ров Sprinter DPP A1E на УФ-чернилах
Artix UV EP-E стало возможным опера-
тивно и экономически выгодно бренди-
ровать упаковочную продукцию как ма-
лыми тиражами, так и эксклюзивно еди-
ничными экземплярами, обеспечивая
растущие объемы производства в этом
сегменте. 

Двумя сувенирными планшетниками
Sprinter владеет компания PROMEDAL из
Ярославля. Эта компания специализирует-
ся на производстве наградной и сувенир-
ной продукции уникального дизайна для
спортивных соревнований и реклам-
ных/корпоративных мероприятий. Ог-
ромным успехом пользуются ее медали из
стали, дерева и многослойных материалов,
акриловые стелы, тематические статуэтки,
кубки, чемпионские пояса, значки, брело-
ки и жетоны. Компания не только прини-
мает заказы через свой интернет-магазин,
доставляя изделия во все уголки России и
страны ближнего зарубежья, но и широко
представляет свою продукцию на маркеп-
лейсах OZON и Wildberries.

УФ-принтеры Sprinter DPP A1E печата-
ют УФ-чернилами Artix UV EP-E и исполь-
зуются для оперативного нанесения на за-
готовки наград рисунков и текстов, в том
числе объемных. Так как в стандартный
комплект принтера входит ротационное
устройство, компания легко декорирует
предметы цилиндрической формы, что
еще больше привлекает внимание заказ-
чиков к продукции PROMEDAL. 

Поставки УФ-принтера Sprinter DPP
A1E и другой техники Sprinter осуществля-
ет официальный дистрибьютор бренда,
компания «Смарт-Т». Это один из лидеров
российского рынка в области внедрения
на отечественных предприятиях компле-
ксных цифровых решений и признанный
эксперт в сфере экосольвентной, УФ— и
текстильной печати и автоматизирован-
ного раскроя. 

Компания имеет разветвленную сеть
региональных представительств в стране и
в ближнем зарубежье, располагает одним
из самых масштабных в Европе демозалов
в Москве площадью 900 м2 с более чем 50
единицами техники, обеспечивает клиен-
тов оперативной профессиональной сер-
висной поддержкой и запчастями со скла-
дов всех своих филиалов.

В любое время принтер Sprinter DPP
A1E можно увидеть в работе, протестиро-
вать на нем свои материалы и файлы, по-
лучить консультации специалистов
«Смарт-Т», подробно узнать о его достои-
нствах и неоспоримых преимуществах. 

На производстве упаковки «Триумф-ПАК» задействовано сразу два Sprinter DPP A1E

На фабрике наградной продукции 
PROMEDAL из Ярославля работает все 
тот же дуэт

Два УФ-принтера Sprinter DPP A1E работают в московской типографии «Два Капитана»

h
tt

p
s

:/
/s

m
a

rt
-t

.r
u

/
р

е
к

л
а

м
а



планшетные принтеры TOPMEпродукты и решения28

Наружка. Издание для производителей рекламы №170. Июнь 2026

Компания RDP Trade в конце прошлого года запустила новое нап�
равление — поставку печатного оборудования. Основной акцент
сделан на планшетные УФ�принтеры китайского производителя
TOPME. О том, чем эти машины отличаются от конкурентов, как уст�
роено производство, и в чём ключевые преимущества TOPME, рас�
сказывает руководитель RDP Trade Григорий Копылов.

TOPME — 
перспективный игрок 
на российском рынке
планшетных УФ!принтеров
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— Григорий, давайте начнём с предыс-
тории. Ваша компания хорошо зарекомен-
довала себя, прежде всего, как поставщик
высококачественных бортогибов для изго-
товления объемных букв. Почему вы начали
продавать печатное оборудование?

— Мы начинали бизнес с рекламно-
производственной компании, в которой
был собственный печатный цех. В своё
время у нас было 16 трёхметровых принте-
ров Flora, позже парк полностью обнови-
ли: часть машин вывели из эксплуатации,
затем работали на оборудовании Durst —
гибридном и рулонном.  После этого пе-
решли на китайский гибридный принтер
на 12 головах Ricoh Gen6, т.к австрийцев
стало невозможно обслуживать и дорого
содержать. Сейчас,кстати,  продаем свою
производственную модель Gemac Hunter
Hybrid. 12 печатых голов Ricoh Gen6, ско-
рость печати до 300 кв.м/ч.

Что касается бортогибов, то рынок сей-
час довольно насыщен ими, к тому же пре-
миум-сегмент явно не в фаворе — берут
скорее настольные модели. Мы пробовали
ими заниматься в 2022 году, но в итоге ре-
шили сфокусироваться на Accutek. 

А сейчас гвоздь нового направления —
как раз планшетные УФ-принтеры TOPME.

— Почему именно TOPME?

— Этот завод специализируется иск-
лючительно на производстве планшетных
принтеров: ни рулонные, ни гибридные он
не производит, только планшеты. Это
очень показательный момент — он гово-
рит о высоких компетенциях в производ-
стве планшетов и об исключительной точ-
ности и качестве.

— Вы были на заводе. Расскажите, как
там всё устроено.

— Производство занимает четырёхэ-
тажное здание. Финальная сборка прохо-
дит на первом этаже: там собираются все
узлы, после чего каждый принтер прохо-
дит многочасовое тестирование перед отп-
равкой клиенту.

Кроме того, многие принтеры TOPME
уже давно присутствуют на российском
рынке под другими брендами. Завод ра-
ботает как OEM-производитель для раз-
ных компаний, в том числе достаточно
известных. 

— Что у планшетного принтера
TOPME из технических решений вы бы вы-
делили в первую очередь?

— Одна из ключевых особенностей —
цельнометаллическая станина. Многие
производители используют сборные
конструкции, что со временем может вли-
ять на геометрию, калибровку и стабиль-
ность печати. У TOPME даже крупнофор-
матные машины имеют цельную сварную
конструкцию.

Во время посещения завода мы видели
подготовку к отгрузке планшетного прин-
тера размером 8 х 3,2 метра для печати по
стеклу. Это была монолитная машина ве-
сом около шести тонн.

Также у станков есть весь необходи-
мый промышленный функционал: антик-
раш-система, автоматическое определение
высоты материала, различные варианты
конфигураций и возможность глубокой
кастомизации под задачи клиента.

— На каких головах работают принте-
ры и на каких материалах можно печатать?

— В основном используются Ricoh Gen6
— это хорошо зарекомендовавшие себя
промышленные головки с высокой ста-
бильностью и качеством печати. Можно
печатать как сувенирную продукцию, так и
широкоформатную.  С плашками, кстати,
при должной настройке, тоже нет проблем. 
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При этом возможны и другие конфигу-
рации: Epson, Konica Minolta и другие ва-
рианты — всё зависит от задач заказчика.

— Несмотря на все эти преимущества,
по цене станки получаются довольно де-
мократичные. За счёт чего?

— Несмотря на качественные фишки
и функционал, станки действительно де-
мократичны в цене — и по нескольким
причинам. Первая: бренд довольно новый
на российском рынке, ещё неизвестный, и
цены установлены максимально низкие.
То есть производитель намеренно зани-
жает стоимость своих станков, чтобы
выйти на новый рынок. В Китае этот ста-
нок для своих стоит немного дороже, чем
для нас в закупке.

Мы со своей стороны большую нацен-
ку тоже не делаем — тем самым помогаем
производителю комфортно зайти на ры-
нок. Наша задача — выстроить долгосроч-
ное направление, а не заработать на еди-
ничных продажах. В результате клиент по-
лучает промышленный функционал без
переплаты за бренд.

— В начале беседы Вы сказали, что тес-
тируете оборудование на своем рекламном
производстве прежде, чем выводить его на
рынок. С УФ-принтерами TOPME та же
история?

— Наше кредо — изначально тестиро-
вать самим, проверить, убедиться, что ста-
нок хороший, и уже после этого занимать-
ся поставками и обслуживанием. Так у нас
было и с первым планшетом TOPME, ко-
торый мы потом продали нашим соседям
по территории. Они на нём работают с
прошлого июня и по сей день, отпечатав
тысячи квадратных метров изображений.
Станок показывает себя очень хорошо.
Приезжайте и убедитесь сами. 

— Кто ещё из российских компаний уже
работает на TOPME?

— Например, компания «ВОУ-Бан-
нер» приобрела оборудование напрямую
у завода ещё до начала нашего сотрудни-
чества с TOPME. Они самостоятельно за-
пустили станок и работают на нём уже бо-
лее полутора лет с большими объёмами
печати.

Позже мы помогли им перейти на заво-
дские чернила, после чего качество и ста-
бильность работы стали ещё лучше.

— Российский рынок довольно плотно
забит предложениями о покупке принте-
ров — от начальных моделей до премиаль-
ных. На чём основывается ваша уверен-
ность в том, что направление будет раз-
виваться, и как вы вообще позиционируе-
те принтеры TOPME?

— Наше главное преимущество — со-
четание цены, качества и промышленного
функционала. Рынок конкурентный, но
спрос на доступные и надежные планшет-
ники есть.  Возьмём крупные компании,
которые лидируют в этом направлении: не
все готовы с ними работать по причине
цены.  Логичнее купить станок за 3,5-4
миллиона, чем за 6 миллионов в той же
комплектации и с теми же сервисными га-
рантиями. 

Сегодня многие компании не готовы
переплачивать исключительно за бренд.
При этом им нужен надёжный промыш-
ленный станок с хорошим качеством печа-
ти и понятным сервисом. Мы как раз зак-
рываем эту потребность.

Кроме того, многие рекламно-производ-
ственные компании раньше просто не мог-
ли позволить себе планшетный УФ-прин-
тер. Сейчас у них появилась возможность
приобрести современное оборудование и
конкурировать с более крупными игроками.

— То есть, по сути, соотношение цена-
качество — это ваше конкурентное преи-
мущество?

— Самое интересное преимущество —
любой станок мы можем кастомизировать
максимально под задачу клиента. Недавно
поставили широкоформатный планшет
3 х 2 метра, 6 печатных голов, с возмож-

Рабочий принтер TOPME на производстве в Москве Тестовая печать шрифтов на TOPME
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ностью печатать на материале высотой до
400 миллиметров. Сделали этот станок в
кратчайшие сроки — примерно две недели
на изготовление и около 35 дней на достав-
ку. С момента оплаты до получения прош-
ло не более двух месяцев. И за четыре дня
мы этот станок запустили.

Касаемо цены-качества — бесспорно,
да. А если разбирать отдельный функцио-
нал — это та самая цельнометаллическая
станина и разные дополнительные опции:
антикраш-система, автоматическое опре-
деление высоты. И, повторюсь, — любой
станок мы можем кастомизировать макси-
мально под задачу клиента.

— Предположим, что компания уже
имеет печатный парк и привыкла к опреде-
лённому типу УФ-чернил и планирует
приобрести TOPME. Возможна ли перена-
стройка вашего станка на другие чернила
или здесь вшита жёсткая привязка только
к оригинальным?

— Жёсткой привязки к оригинальным
чернилам нет. При необходимости мож-
но использовать и другие решения, но мы
рекомендуем заводские чернила, так как
они полностью протестированы под обо-
рудование и при этом заметно выгоднее
по цене.

При больших объёмах печати эконо-
мия может достигать 30-40%.

— Эти чернила сам завод производит
или делает где-то под заказ, без собствен-
ного химпроизводства? 

— Завода, который занимается произ-
водством принтеров и одновременно в со-
седнем цеху имеет химпроизводство чер-
нил, я по крайней мере не встречал, хотя
провожу довольно много времени в Китае.
Это, наверное, слишком сложно и дорого.
Выгоднее брать на аутсорсе и подстраи-
вать под свои технические параметры —
головы, печатные системы и т.д

В нашем случае завод напрямую связал
нас с производителем чернил, поэтому мы
закупаем их без посредников — отсюда и
доступная цена.

— В начале вы сказали, что у вас были
сольвентные принтеры, и вы потом пере-
собрали парк. Значит, у вас уже были в
штате инженеры, разбирающиеся в печат-
ной технике?

— У нас есть собственная инженерная
служба. После установки оборудования
создаётся отдельный чат с клиентом и ин-
женером, который запускал станок. Мы
всегда остаёмся на связи и стараемся мак-
симально быстро решать любые вопросы.

— У вас есть складская программа или
работаете исключительно под заказ?

— Сейчас исключительно под заказ.
Это помогает нам удерживать лучшие це-
ны на рынке.  Складская программа в ны-
нешних реалиях будет не совсем оправдана
— тем более, что мы нацеливаемся на тех, у
кого есть кастомные запросы. Кому-то ну-
жен принтер с печатью до 300-400 милли-
метров по высоте материала, кто-то хочет
не Gen6, а Epson, кому-то нужна Konica
Minolta. Привезти четыре разных принте-
ра, причём разных размеров с разными го-
ловками — Konica, Epson, Gen6, Gen5 —
это значит заморозить очень много денег.
В нынешней экономической обстановке
это тяжело и не всегда рационально.

— И последний вопрос: где можно уви-
деть планшетные УФ-принтеры TOPME
в работе?

— Мы можем организовать демон-
страцию оборудования в Москве, провес-
ти тестовую печать на материалах клиента,
а также показать работающие станки на
действующих производствах наших кли-
ентов, а не просто в шоуруме. Кстати, не-
далеко от выставки Printech можно и пос-
мотреть. 

Для нас важно, чтобы человек увидел
оборудование в реальной работе и полу-
чил ответы на все технические вопросы до
покупки от реального пользователя, а не
только от менеджера по продажам. 
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На выставке FESPA Global Print Expo 2026 компания Platinum
Technologies представила полную линейку Signature — рулонный УФ�
принтер Signature R5300, два планшетных принтера Signature F3300
и Signature FR3300, а также систему роботизированной автоматиза�
ции для гибридных машин. Дополнением к экспозиции стал обнов�
лённый принтер Platinum Q�Pack для водной печати по картону. Все
новинки доступны для заказа в России через официального дист�
рибьютора Liyu International — компанию Prizmix.

Серия Signature: Platinum Technologies
показала четыре новинки на FESPA 2026

ООтт  ггииббррииддаа  кк  ппооллнноойй  ллииннееййккее::  
ккаакк  SSiiggnnaattuurree  ввыыххооддииллаа  ннаа  ррыынноокк

Platinum Technologies — подразделение
турецкого производителя широкоформат-
ных принтеров Liyu International, создав-
шее принципиально новую линейку обо-
рудования под названием Signature. Рабо-
ты над линейкой начались в 2023 году, и
уже в мае 2025-го на берлинской FESPA
состоялась первая публичная демонстра-
ция: тогда показали гибридные УФ-прин-
теры Signature H2140 и H3340 шириной 2,1
и 3,3 метра соответственно. Platinum
Technologies созданы для разработки ново-
го класса производительного оборудования
с максимально высокими требованиями к
качеству и производительности, первым
решением которой стала серия Signature.

На FESPA 2026 компания вышла с прин-
ципиально иным масштабом присутствия.
Вместо одной-двух тестовых моделей — вся
линейка разом, включая решения для раз-
ных типов производств: рулонного, план-
шетного и упаковочного. Плюс роботизи-
рованный модуль, который объединяет всё
это в единый автоматизированный поток.

Принципиальная особенность серии
Signature в том, что разработка ведётся ту-
рецкой инженерной командой с жёсткими
требованиями к качеству комплектующих,
а само производство локализовано в Ки-
тае. Это позволяет держать цены вдвое ни-
же, чем у сопоставимых европейских ма-
шин, сохраняя при этом промышленный
уровень надёжности.

SSiiggnnaattuurree  RR55330000  ——  
ппяяттииммееттррооввыыйй  ппррииннттеерр  
сс  ммннооггооррууллоонннноойй  ппооддааччеейй

Signature R5300 — рулонный УФ-прин-
тер с шириной печати 5,3 метра. Машина
ориентирована на крупные тиражные про-
изводства: наружная реклама, баннеры,
текстиль с LED-подсветкой и другие ши-
рокоформатные задачи.

Отличительная черта принтера — ком-
бинированная система подачи с валами
большого диаметра и прижимными роли-
ками. Она позволяет работать одновре-
менно с одним, двумя или тремя рулонами
разной ширины. Это существенно расши-
ряет производственную гибкость: опера-
тор может выполнять разные задания на
одном прогоне, не перенастраивая маши-
ну под каждый рулон отдельно.
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По скорости R5300 выдаёт до 1000 м2/ч
при разрешении 1200 dpi за один проход.
В режиме backlight, для печати на просвет,
принтер работает со скоростью свыше
100 м2/ч при разрешении 2400 dpi. Цвето-
вая конфигурация — до 12 каналов: дос-
тупны как зеркальная схема (CMYK +
White), так и расширенная палитра с до-
полнительными цветами.

LED-отверждение сегментного типа ра-
ботает с высокой мощностью, обеспечивая
полную полимеризацию чернил на боль-
ших скоростях без нагрева материала. Для
производств, работающих с термочувстви-
тельными носителями, это критически
важно. Встроенная система двусторонней
печати обеспечивает точное совмещение
лицевой и оборотной стороны, а автомати-
ческая очистка печатающих головок, по
данным производителя, заметно увеличи-
вает время непрерывной работы машины.

SSiiggnnaattuurree  FF33330000  ии  FFRR33330000::  
ппллаанншшееттнныыее  ппррииннттееррыы  
ддлляя  ллииссттооввоойй  ии  ррууллоонннноойй  ппееччааттии

Наряду с рулонной машиной Platinum
Technologies представила два планшет-
ных принтера — Signature F3300 и
Signature FR3300. Обе модели рассчитаны
на ширину печати 3,3 метра; FR3300 отли-
чается встроенной опцией рулонной пе-
чати, что превращает её в универсальный
инструмент для производств, работаю-
щих как с листовыми, так и с рулонными
материалами.

Производительность обеих машин —
до 445 м2/ч, разрешение — 2400 dpi, под-
держивается до 12 цветовых каналов. Клю-
чевой элемент конструкции — 12-зонный
вакуумный стол размером 3,2 х 2,5 метра.
Каждая из зон управляется независимо со
встроенного планшетного компьютера.

Производитель называет такую схему «ро-
ялем» — по аналогии с клавишным управ-
лением, где каждая зона включается и отк-
лючается точечно под конкретный формат
или тип материала.

На практике это решает давнюю проб-
лему крупноформатных планшетников:
при работе с листами разных размеров
традиционный вакуумный стол либо дер-
жит материал недостаточно плотно, либо
требует механической перенастройки.
Здесь оператор просто переключает нуж-
ные зоны на экране.

Обе модели позиционируются как про-
изводственные машины для больших ти-
ражей: жёсткая рама, промышленные ка-
ретки, LED-отверждение. Принтеры под-
ходят для печати на пластике, пенокарто-
не, алюминии, дереве, стекле и других
жёстких листовых материалах толщиной
до нескольких сантиметров.
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РРооббооттииззииррооввааннннааяя  ссииссттееммаа  ии  
PPllaattiinnuumm  QQ��PPaacckk::  ааввттооммааттииззаа��
цциияя  ии  ууппааккооввооччннааяя  ппееччааттьь

Серьёзным заявлением на FESPA стала
роботизированная система автоматиза-
ции, разработанная для совместной рабо-
ты с гибридными принтерами Signature
UV Hybrid и планшетными Signature
F3300/FR3300. На выставке демонстраци-

онная установка использовала промыш-
ленного робота компании Kuka — одного
из ведущих мировых производителей в
этом сегменте.

Задача системы — снять с оператора
ручные операции при поточной печати:
захват листа с паллеты, укладка на рабочий
стол принтера, съём после печати или фи-
нишной обработки. Для производств с
большим объёмом тиражей это не просто

удобство: чем меньше ручного труда, тем
стабильнее качество и выше пропускная
способность линии. И принтеры, и «робот»
могут интегрироваться в единый рабочий
поток. При помощи технологии VR на выс-
тавке были продемонстрированы возмож-
ные построения производств с использова-
нием комбинированной системы Signature
UV Hybrid, Signature Flatbed и робота.

Отдельное место в экспозиции занял
Platinum Q-Pack — принтер для водной
печати по картону. Машина разработана
под упаковочное производство: она умеет
работать как в многопроходном режиме со
скоростью до 1000 м?/ч, так и в поточном
— 70 погонных метров в минуту при ши-
рине 550 мм. Подача материала реализова-
на через 22-зонный конвейер с автомати-
ческой вакуумной системой и автомати-
ческой настройкой нижней подачи карто-
на. Так называемые лыжи в тракте обеспе-
чивают точное позиционирование листа и
позволяют работать с картоном длиной до
4 метров.

ГГддее  ккууппииттьь  вв  РРооссссииии

Официальный дистрибьютор Liyu
International в России и странах СНГ —
московская компания Prizmix (prizmix.ru).
Именно через неё в Россию поступил пер-
вый гибридный принтер серии Signature, и
именно она сопровождает все продажи и
сервисное обслуживание оборудования
Platinum Technologies на российском рынке.

К выставке FESPA 2026 в России уже
эксплуатировалось несколько принтеров
Platinum QR5 шириной 5 метров — уста-
новленных Prizmix на крупных рекламных
и промышленных производствах. Новые
модели серии Signature доступны для зака-
за; точные условия поставки и цены — по
запросу в Prizmix.

ККооннттааккттыы  PPrriizzmmiixx::  Москва, Мукомоль-
ный проезд, д. 4а/2; тел. 8 (495) 956-11-15;
сайт prizmix.ru.

FESPA 2026 показала, что Platinum
Technologies перешла от точечных премь-
ер к полноценной линейке. Для российско-
го рынка, где после ухода европейских
брендов образовалась ниша высококлас-
сного широкоформатного оборудования,
появление полной серии Signature — за-
метное событие.
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20 мая в Москве в Solux Hotel собрались те, кто работает с акрилом
каждый день. Поводом стала конференция «Акриловое стекло —
материал настоящего и будущего», на которой китайский концерн
HASWEIT впервые подробно представил себя российской аудитории.
За один день участники услышали, как устроено одно из крупнейших
акриловых производств мира, какие листы оно выпускает и зачем
акрилу специальные покрытия. Поставляет эту продукцию в Россию
АО «Оргстекло» — компания, которая работает с акриловыми
листами больше тридцати лет. Разбираемся, что за материал стоит
за маркой HASWEIT и почему о нём стоит знать тем, кто делает
вывески, оформляет стенды и не только.

HASWEIT и «Оргстекло»: 
китайский акрил для российского рынка

ЗЗааввоодд,,  ннаа  ккооттоорроомм  
рроожжддааееттссяя  ллиисстт

Компания HASWEIT основана в 1998
году в провинции Чжэцзян, недалеко от
Шанхая. Почти за три десятилетия компа-
ния сосредоточилась на одном материале
— полиметилметакрилате, то есть акрило-
вом стекле. Сейчас у неё три производ-

ственные линии, ещё три достраиваются.
Когда новый проект запустят, годовая
мощность дойдёт до 60 000 тонн — это вы-
водит завод в число крупнейших акрило-
вых производств мира.

Открывая выступление, президент
концерна Инь Гэньхуа (Mr. Yin Genhua)
признался, что Россию знает с детства по

школьной программе, где изучалась лите-
ратурные произведения Толстого и Досто-
евского. А некоторые строчки из горьковс-
кой «Песни о Буревестнике» он помнит до
сих пор. 

После лирического вступления г-н
Гэньхуа передал слово техническому ди-
ректору HASWEIT Цюй Цзехао (Mr. Qu
Jiehao).

Важным компонентом акриловых лис-
тов является сырьё. HASWEIT много лет
работает с Mitsubishi и получает метилме-
такрилат (ММА) марки Lucite. Завод Lucite
стоит всего в 50 километрах, рядом есть
собственная электростанция с дешёвым
паром для производства, а до портов Шан-
хая, Нинбо и Чжапу — рукой подать. Для
листового акрила логистика и стабильное
сырьё значат не меньше, чем рецептура.

«Базовый материал решает почти всё.
Мы годами берём ММА Lucite у Mitsubishi —
это и даёт стабильное качество листа от
партии к партии», — пояснил Цюй Цзехао.

Производство акрила на заводе
HASWEIT в достаточной степени автома-
тизировано. Чем меньше ручных операций,

Президент концерна Hasweit Group г-н Инь Гэньхуа (Mr. Yin Genhua)
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тем меньше брака из-за человеческого
фактора. Вся продукция завода сертифи-
цирована по ISO 9001 и ISO 14001.

На счету компании 65 патентов, из них
12 — на изобретения. HASWEIT участво-
вала в разработке множества отраслевых,
а свою продукцию отгружает более чем в
80 стран.

ППяяттьь  ннааппррааввллеенниийй  
ллииссттооввооггоо  ааккррииллаа

Ассортимент HASWEIT построен вок-
руг задач, а не вокруг каталога. Ближе всего
для нашей отрасли направление ппррооииззввоодд--
ссттвваа  ааккррииллооввыыхх  ллииссттоовв  ддлляя  ррееккллааммыы  ии  ввыы--
ввеессоокк. Широкий ассортимент продукции
позволяет изготавливать высококачествен-
ную световую рекламу, оформлять витри-
ны и выставочные стенды, производить
POSM. Листовой акрил от HASWEIT легко
поддается соответствующей обработке —
его режут лазером, гравируют, склеивают и
гнут, а цвет подбирают под заказ. Стекла
представлены в широком цветовом диапа-
зоне, с матовой и глянцевой поверхностью,
разными коэффициентами рассеивания и
светопропускания, а также специальные
листы, такие как «день-ночь».

Второе направление — шшууммооззаащщииттнныыее
ээккрраанныы. Здесь акрил ценят за прозрач-
ность, ударопрочность и стойкость к по-
желтению: панели стоят вдоль эстакад и
железных дорог годами и не мутнеют.
HASWEIT поставляла такие экраны на эс-
такаду Цзяминь в Шанхае с пролётами до
42 метров, на четвёртую линию метро Чун-
цина, шестую линию метро Шэньчжэня и
другие объекты. Для высокоскоростных
магистралей в лист добавляют чёрные ни-
ти, которые работают на безопасность
движения и оберегают птиц от столкнове-
ния с ними.

Третье направление — ссааннттееххннииччеессккиийй
ааккрриилл для раковин, ванн и декоративных
поверхностей, который обеспечивает ров-
ный стабильный цвет и высокую проч-
ность на разрыв. 

Четвёртое направление — ссввееррххттооллсс--
ттыыее  ллииттыыее  ббллооккии. Из них делают панели
для океанариумов, бесшовных бассейнов
и больших аквариумов, причём толщину
и габариты задаёт заказчик. Такие блоки
компания HASWEIT поставляла на жи-
лые башни «Гардения» и «Тюльпан» в
Дубае и на аквариумные проекты на Фи-
липпинах.

Пятое направление — ллииссттыы  сс  ппооккррыы--
ттиияяммии, о которых речь пойдёт ниже. На
них держится отдельная линейка для
электроники, спецтехники, ограждений
хоккейных арен и выставочных залов.

ТТаамм,,  ггддее  уу  ааккррииллаа  ннеетт  ззааммеенныы

Использование продукции HASWEIT
на значимых объектах говорит о высокой
степени экспертизы и высоком качестве
всей линейки концерна.

Часть проектов HASWEIT далеко выхо-
дит за пределы рекламы и строительства.
Самый заметный — органическое стекло
для Цзянменского нейтринного экспери-
мента (JUNO): огромная акриловая сфера,
внутри которой стоят фотоумножители, и
каждый из них закрыт отдельным акрило-
вым колпаком. В Китае об этом проекте
рассказывали в новостях как о крупном на-
учном событии.

Второе применение — иллюминаторы
для гражданского авиалайнера. HASWEIT
отрабатывает технологию крупногаба-
ритного литья: стабильную полимериза-
цию и снятие внутренних термических
напряжений. 
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Третье — окна глубоководных аппара-
тов. Здесь акрил модифицируют сополи-
меризацией и подбирают режим водяной
бани, чтобы лист держал давление на боль-
ших глубинах и почти не впитывал воду.

ППооккррыыттиияя,,  ккооттооррыыее  ммеенняяюютт  
ххааррааккттеерр  ллииссттаа

Отдельную часть конференции
HASWEIT посвятила покрытиям. Их вы-
пускает дочерняя компания концерна —
«Шэньли» (Shenli Optical Technology), ко-
торая специализируется на функциональ-
ной обработке поверхности. Базой может
служить акрил (PMMA), поликарбонат,
ПВХ или ПЭТ, а покрытие наносят с одной
или с двух сторон.

У акрила есть слабые места. Он мягче
минерального стекла, а как изолятор на-
капливает статическое электричество.
Покрытия это компенсируют. Антистати-
ческое вводит в состав электропроводя-
щие частицы и снижает поверхностное
сопротивление до уровня 10?-10? Ом —
пыль и заряд перестают липнуть к листу.
Для чистых производств и электроники
это принципиально.

Лёгкоочищаемое покрытие за счёт
фтор— и кремнийсодержащих компонен-
тов позволяет стирать следы маркера и
жир. Антибликовое делает поверхность
матовой и убирает паразитные отражения
— это выручает на экранах и защитных
колпаках. Так один и тот же лист удаётся

приспособить под задачи, для которых
обычный акрил не годится.

ККаакк  HHAASSWWEEIITT  ппооппааддааеетт  
ннаа  ррооссссииййссккиийй  ррыынноокк

В Россию листы, трубы и стержни
HASWEIT привозит АО «Оргстекло». Ком-
пания на рынке с 1992 года и прошла путь
от поставок химического сырья из Дзер-
жинска до работы с PLEXIGLAS и клеями
ACRIFIX концерна DEGUSSA-HULS, поли-
карбонатом MAKROLON от BAYER и за-
пуска в России собственного цеха экстру-
зии. От HASWEIT «Оргстекло» возит акри-
ловые листы, трубы, стержни и сырьё с
2022 года.

Послужной список у поставщика за-
метный: панели для «Москвариума», океа-
нариумов в ТРЦ «РИО» и «Океан Парк» в

Краснодаре, а ещё медиакрыша «Лужни-
ков» площадью 39 000 квадратных метров
к чемпионату мира 2018 года. 

«Оргстекло» продаёт не только сам ма-
териал. Резка в размер, доставка, техничес-
кая поддержка и те же клеи ACRIFIX — всё
в одном месте. А учитывая большую скла-
дскую программу, это значит, что для рек-
ламного производства лист нужного цвета
и формата можно получить, не дожидаясь
долгой поставки из Китая.

За маркой HASWEIT стоит крупное ав-
томатизированное производство с понят-
ной сырьевой базой и широкой линейкой
— от листов для вывесок до сверхтолстых
блоков и стёкол со специальными покры-
тиями. А благодаря компании «Оргстекло»
теперь доступ к этим материалам в России
есть и у вас.

Технический директор Mr. Qu Jiehao Сергей Тарасов, руководитель АО «ОРГСТЕКЛО»
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PPrriizzmmiixx
+7 (495) 956-1115
https://www.prizmix.ru/
Сольвентные, экосольвентные, уф-отверждаемые и
сублимационные чернила ведущих производителей.

РРДДПП  ТТРРЭЭЙЙДД
+7 (495) 260-18-61 
https://www.rdptrade.ru/
Профиль алюминиевый, жидкий акрил.

РРууссссККоомм
+7 (495) 785-5805
https://russcom.ru/
Чернила, плёнки для ламинации, плёнки
для термопереноса, заготовки и расходные материалы для
сублимации, пластиковые карты.

ООррггссттееккллоо
+7 (495) 120-33-68
https://orgsteklo.com/
Торговля листовыми пластиками.

ЭЭккссппоо  ГГррааффииккаа
+7 (495) 729-5309
https://expographica.ru/
Поставщик расходных материалов для широкоформатной
печати и мобильных выставочных стендов.

МАТЕРИАЛЫ ДЛЯ ПРОИЗВОДСТВА РЕКЛАМЫ

ССТТММ
+7 (495) 363-9339
https://www.elf-light.ru/
Производство и поставка светодиодной продукции,
реализуемой под маркой ELFLED.  Все для неона. NEON2!

ОБОРУДОВАНИЕ ДЛЯ ПРОИЗВОДСТВА РЕКЛАМЫ

СВЕТОТЕХНИКА

LLIIYYUU  RRuussssiiaa
+7 (495) 196 7711
https://liyuprinter.ru/
Широкоформатные принтеры для рекламно-производствен-
ных компаний и промышленной печати. Сольвентные и УФ.
Планшетные, рулонные и гибридные модели. Комплектация
под задачи: выбор печатных голов, производительность, на-
бор опций для работы с различными материалами.

PPrriizzmmiixx
+7 (495) 956-1115
https://www.prizmix.ru/
Оборудование и материалы для широкоформатной печати,
производства рекламы и POSM: уф-принтеры EFI VUTEk и
Liyu Platinum, режущие и клеевые плоттеры, лазерно-
гравировальное оборудование Golden Laser.

РРДДПП  ТТРРЭЭЙЙДД
+7 (495) 260-18-61 
https://www.rdptrade.ru/
Оборудование для производства объёмных букв из жидкого
акрила, бортогибы. УФ-принтеры.

РРууссссККоомм
+7 (495) 785-5805
https://russcom.ru/
Широкоформатные и сувенирные принтеры Mimaki
(сольвент и УФ), ламинаторы GMP, режущие плоттеры
Graphtec, термопрессы, автоматический этикеточный
комплекс, картпринтеры.

ССммаарртт--ТТ
+7 (495) 663-9111
https://smart-t.ru
Федеральный поставщик оборудования для цифровой печати
и постпечатной обработки. 14 региональных представительств
с демозалами.

ТТееххнноо--ГГррааффииккаа
+7 (495) 225-50-43
https://технографика.рф/

Печатное и постпечатное оборудование и расходные
материалы. Лазерные гравировальные станки. Режущие
плоттеры и др.
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Отраслевая награда 
с 25 летней
историей

Независимое жюри 
из заказчиков
рекламы

Широкий охват
профессиональной
аудитории

ЗЗННААКК ККААЧЧЕЕССТТВВАА

ВВ ИИННДДУУССТТРРИИИИ


