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ТЕХНОЛОГИЯ КАК ЧАСТЬ СИСТЕМНОГО ПРОЦЕССА

Этот выпуск хорошо показывает сдвиг,
который в отрасли уже трудно не заме-
тить. Всё чаще в центре внимания рас-
суждения не про технологии, как тако-
вые, а про то, как именно то или иное
решение встраивается в работу компа-
нии, сколько требует ресурсов, где про-
исходят потери, а где может аккумули-
роваться эффективность.  
Это видно сразу в нескольких материа-
лах номера. История с роботизацией пе-
чати — не про эффектную новинку для
стенда, а про вполне прикладные вещи:
непрерывный цикл, снижение ручных
операций, повторяемость качества,
меньшую зависимость от человеческого
фактора. В материале про выставку ISE
та же идея: рынок digital signage всё
меньше продаёт устройства по отдель-
ности и всё больше — связки из экрана,
управления, аналитики и сервиса. 
В интервью с представителем
розничной сети AllTime важный акцент
сделан на другом: визуальные коммуни-
кации работают только тогда, когда они
встроены в стратегию бренда, а не су-
ществуют сами по себе. Поэтому и под-
рядчика они выбирают не по самой
низкой цене, а по внятности процессов,
по качеству исполнения, по сервису и
по умению отвечать за результат. 
Особенно хотелось бы выделить мате-
риал о BESTLY. Он посвящён не столь-
ко модной аббревиатуре ESG, сколько

Олег Вахитов, 
главный редактор журнала «Наружка. 
Издание для производителей рекламы»

вполне практическому аспекту: в отрас-
ли всё больше ценятся компании, умею-
щие работать с продуктом и людьми.
Это тоже полноценная часть бизнеса, а
не его дополнение.

Экономическая ситуация заставляет
компании и дальше повышать свою эф-
фективность, используя системный под-
ход и решения, которые дают долгос-
рочный устойчивый эффект, а не
только сиюминутную выгоду.



От премии «Бренд года» до ESG: 
как BESTLY выстраивает 
современную культуру бизнеса

Часто осознанный выбор стратегии
развития бизнеса приводит его к дости-
жению значимых результатов и фор-
мированию соответствующей корпора-
тивной культуры. BESTLY придержива-
ется принципов устойчивого развития,
одним из итогов которого стала высо-
кая оценка жюри премии «Бренд года»,
о чем мы побеседовали с Тарасом Фио-
новым, коммерческим директором
компании.
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«Смарт�Т» установила 3�метовый принтер
ARK�JET SOL 3204 в компании «МАРКА» 

Компания «МАРКА» из Ряза�
ни расширила парк печат�

ного оборудования для пе�
чати крупноформатной на�

ружной рекламы.

готовлением флажной продукции и пе-
чатью на ткани.

Принтер ARK-JET SOL 3204 запущен на
экосольвентных чернилах Artix Pro в на-
боре CMYK, обеспечивающих яркость и
долговечность отпечатков в уличных ус-
ловиях. Он оборудован объемной СНПЧ
для продолжительной работы и имеет
функцию печати одновременно на двух
рулонах для повышения производитель-
ности. В приоритетных задачах нового
принтера — печать бесшовных баннеров
и крупноформатных рекламных
конструкций для наружного применения.

Агентство «МАРКА» располагает
собственным серьезным производ-
ством, где уже работают экосольвент-
ный принтер ARK-JET SOL 1601 и суве-
нирный УФ-принтер Sprinter DPP A1E.

3-метровый экосольвентный принтер
ARK-JET SOL 3204, оснащенный четырь-
мя головками Epson i3200 и печатающий
со скоростью до 198 квадратов в час, ус-
тановил инженер «Смарт-Т» в компании
«МАРКА» из Рязани. 

Это брендинг-агентство занимается по-
лиграфией, наружной рекламой, брен-
дированием сувениров и транспорта, из-
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Печатающая головка — ключевой узел любого принтера: именно она
превращает технические параметры машины в цвет, рисунок и визу�

альную коммуникацию с аудиторией. Чтобы понять, что проис�
ходит на рынке сегодня, стоит ненадолго оглянуться назад.

Печатающие головки в наружной и
интерьерной печати. Что происходит?

Примерно пять-десять лет назад сег-
мент интерьерных широкоформатных
принтеров был безраздельной территори-
ей Epson: всё оборудование строилось на
головках серии DX — DX 5, DX 7, DX 9.
Альтернатив в этой ценовой нише поп-
росту не существовало, и конкуренты не
предпринимали серьёзных попыток войти
в сегмент. Затем Epson выпустил новое по-
коление головок — i3200, i1600, XP600 — и
разрыв с ближайшими преследователями
стал ещё более ощутимым. Компания так-
же нарастила производственные мощнос-
ти в 2,5 раза, что даёт ей возможность не
только удовлетворять растущий спрос, но
и при необходимости оказывать ценовое
давление на любого, кто рискнёт составить
конкуренцию.

Отдельная история — рынок DTF
(Direct to Film). Ещё пять лет назад его не
существовало вовсе: технология прямой
печати на плёнку с последующим термопе-
реносом была диковинкой. Сегодня это са-
мостоятельный и весомый сегмент: в США
проводятся специализированные выстав-
ки, посвящённые исключительно DTF-ре-
шениям. И с первого дня существования
этого рынка на нём работают только го-
ловки Epson — не 50-60-процентная доля,
которую принято считать монополией, а
фактически все сто процентов. Ни один
конкурент так и не предложил жизнеспо-
собной альтернативы.

Схожая картина сложилась в сегменте
настольных УФ-принтеров для сувенир-
ной продукции. Прежде рынок был поде-
лён между несколькими игроками, среди
которых присутствовала и Toshiba-TEC.

Теперь головки Epson i3200 и i1600 удер-
живают здесь фактическую монополию,
причём без существенных нареканий со
стороны операторов — несмотря на то что
УФ-чернила химически агрессивны и тре-
буют внешнего нагрева для поддержания
нужной вязкости.

Совершенно иначе устроен рынок ши-
рокоформатных струйных принтеров с
шириной печати 3,2 метра. Здесь Epson
представлен, но отнюдь не доминирует:
рядом с ним работают Ricoh, Konica-
Minolta, Seiko и Fujifilm. Причина — в тре-
бованиях к производительности. При та-
кой ширине скорость печати становится
критическим параметром, а достичь её с
головками Epson можно лишь за счёт уве-
личения их числа, что существенно услож-
няет юстировку. Более широкие головки
других производителей позволяют наб-
рать нужную скорость меньшим количест-
вом модулей — и это делает их привлека-
тельным выбором для высокопроизводи-
тельных линий.

Наиболее показательна ситуация в сег-
менте крупноформатных УФ-планшетных
и гибридных принтеров. Ещё несколько
лет назад на профильных выставках мож-
но было насчитать два-три стенда с обору-
дованием на головках Kyocera — надёж-
ным и востребованным решением для это-
го класса машин. Сегодня такие станки
встречаются лишь в каталогах: актуальные
предложения строятся на головках Ricoh и
Konica-Minolta, тогда как Epson в этом
классе остаётся скорее исключением с не-
однозначными результатами по качеству
печати.

Практически та же история произошла
в сублимационной печати по текстилю.
DTF отвоевал у неё часть рынка, но далеко
не весь: для больших тиражей по светлым
синтетическим тканям сублимация по-
прежнему эффективна. Однако головки
Kyocera, которые прежде занимали замет-
ное место в индустриальных сублимаци-
онных принтерах, сегодня вытеснены
Epson — как в сублимационном сегменте,
так и в пигментной струйной печати по
текстилю.

Если смотреть на всё это в совокупнос-
ти, рынок печатающих головок за послед-
нее десятилетие прошёл через глубокую
перестройку. Одни ниши возникли с нуля,
в других сменились лидеры, третьи изме-
нились незначительно. Ключевой вывод
для практиков отрасли: переход на новое
поколение оборудования — это зачастую
не просто инвестиция в замену, а выход на
принципиально иной уровень производи-
тельности и себестоимости. Следить за
тем, как меняется этот рынок, — значит
принимать более взвешенные решения о
развитии собственного производства.

Разумеется, в рамках одной статьи не-
возможно охватить все нюансы, но я наме-
ренно начал с ключевого, с печатающих
головок, ведь именно они за последнее
время претерпели существенные измене-
ния, а ситуация на рынке по-прежнему ди-
намична и переменчива. Я лишь обозна-
чил текущее положение дел и сделал не-
большой экскурс в прошлое. Однако было
бы крайне важно заглянуть вперёд и по-
пытаться уловить те тенденции, которые в
скором времени будут формировать ры-
нок печатающих головок для рекламной
индустрии.

Сергей Белокуров, автор канала Inkjet Всемогущий
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Барселона, февраль 2026. Интегрированные системы Европы (ISE) в
очередной раз подтвердил статус главного форума индустрии
аудио— визуальной (далее «AV») коммуникации. Если ещё несколько
лет назад мы искали здесь «чудо— новинку», то сегодня ISE —  это
огромный срез зрелости рынка.

ISE 2026: Начало эры прикладной
эффективности Digital signage 

Рынок AV технологий это, прежде всего,
огромный, быстро меняющийся и развива-
ющийся ландшафт высокотехнологичных
компонентов. Много лет в AV— консалтин-
ге на позиции независимого от производи-
телей эксперта я наблюдаю и помогаю пре-
одолевать барьеры, разделяющие безгра-
ничные возможности технологий и способ-
ность предприятия— заказчика осознано
выбрать и эффективно применить наибо-
лее подходящие задачам решения.

Похоже, что гиганты индустрии рас-
смотрели проблему, препятствующую
росту, и переключаются с конкуренции
«кто круче» в технических характеристи-
ках в область «кто ближе» бенефициарам
приобретения технологий.

Вендоры сосредотачиваются на демон-
страции отраслевых решений —  показы-
вают, чьи комплексные решения в каких
целевых сегментах адекватнее решают
конкретную бизнес— задачу.

Для читателей Журнала «Наружка» в
этой статье я собрал 5 ключевых тенден-
ций, которые будут определять развитие
Digital Signage в ближайшие 12— 18 ме-
сяцев.

11..  ««ЖЖееллееззоо»»  ууххооддиитт  вв  ттеенньь::  
ээппооххаа  ээккооссииссттеемм  ии  ббеессшшооввнноойй  
ииннттееггррааццииии

ISE 2026 —  это выставка не столько
устройств, сколько законченных решений.
Производители всё реже показывают
«просто экран». Они демонстрируют сце-
нарий: экран + медиаплеер + облачное уп-

равление + ПО + аналитика + сервис.

ЧЧттоо  ээттоо  ззннааччиитт  ддлляя  ззааккааззччииккаа::

Упрощается внедрение. Не требуется
подбор и проверка совместимости компо-
нентов. Оптимизируются ресурсы эксплу-
атации и сопровождения.

Тренд на встроенную интеграцию и
платформенность снимает огромный
пласт головной боли у интеграторов и
ИТ— отделов заказчиков. Технология ста-
новится «просто работающей». 

22..  ССввееттооддииоодднныыее  ээккрраанныы::  
ммииккрроошшааггии  ии  ммааккррооддииззааййнн

Тема LED на ISE 2026 уже не про «боль-
ше и ярче». Она про детализацию и архи-
тектурность.

Экран на электронных
чернилах

Прозрачный microled 3D экран Samsung 

Автор: Дмитрий Чидиров,
консультант по технологиям для продаж и
коммуникаций, основатель интегратора
«Электронные Деньги» Dengy.ru. Автор
Telegram-канала «Про экраны для ЛПР»
(@chidirov_dmitry).
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✓ AALLLL  IINN  OONNEE —  готовые светодиод-
ные экраны со встроенной архитектурой
управления в комплекте с заводскими
монтажными конструктивами становятся
типовым решением для корпоративного
сегмента в размерах от 108» до 200+»

✓ MMiiccrrooLLEEDD переходит в практическую
плоскость. На ISE 2026 были представлены
экраны с шагом диода 0.4 —  0.9 мм. Это
переход отвечает потребностям отраслей
где важна детализация (медицина, наука,
впечатления). 

Для уличного применения, для зон с
высокой освещенностью, становятся дос-
тупными экраны очень высокого разреше-
ния  —  с шагом диода всего 1,5 мм.

✓ CCOOBB  ии  ссккооррооссттьь  ооттооббрраажжеенниияя  ссттаанноо--
ввяяттссяя  ммееййннссттррииммоомм. Защищенные, прак-
тически не греющиеся поверхности COB
доминируют в линейках всех производи-
телей. Частота обновления 7680 Гц —  уди-
вительно, но уже не редкость.

✓ ТТееккссттуурриирроовваанннныыее  ээккрраанныы.. Дизайне-
ров интерьеров заинтересуют экраны, поз-
воляющие незаметно интегрироваться в
пространство —  рисунок на их поверх-
ности повторяет дерево, мрамор, ткань и
др. Для HoReCa и премиального простран-
ства это революция: экран не доминирует
в пространстве, а становится его частью.

33..  LLCCDD  жжиивв  ии  ээввооллююццииооннииррууеетт

На фоне LED— доминирования «в
больших размерах» продолжается разви-
тие LCD —  дисплеев. Они становятся

элегантнее, предлагаются как в класси-
ческих пропорциях 16:9, так и в «росто-
вых» 21:9, обладают яркостью от 350 до
4000 нит.

Это прагматичный расчёт в сегменте
до 110''. Для 90% задач indoor— навига-
ции, меню, расписаний и служебных досок
требования одни: надёжность, низкая сто-
имость владения (TCO) и простота. Про-
фессиональные панели LCD —  это ответ,
например, на запрос сетевого ритейла, где
экраны должны работать годами без пере-
боев и лишних затрат.

44..  ИИИИ  ——    ттииххиийй  ппооммоощщнниикк,,  
аа  ннее  ггррооммккиийй  ххааййпп

Тема искусственного интеллекта на ISE
2026 подана максимально приземлённо.
Никто не обещает «искусственный разум»
в экране. Вместо этого ИИ встраивается в
рутину.

✓ ДДииннааммииччеессккааяя  ооппттииммииззаацциияя  ккооннттеенн--
ттаа.. Системы сами подбирают ролики под
трафик, погоду, наличие товара.

✓ ППррееддииккттииввннооее  ооббссллуужжииввааннииее. Экран
сам сообщает интегратору о приближаю-
щемся сбое.

✓ УУппрроощщееннииее  ннаассттррооеекк.. Алгоритмы
помогают калибровать цвет или микши-
ровать звук.

Для заказчика это означает одно: тех-
нологии требуют меньше ручного управ-
ления и меньше дорогостоящих выездов
сервисных инженеров.

55..  УУссттооййччииввооссттьь  ии  TTCCOO  
ббооллььшшее  ннее  ооппцциияя,,  аа  ссттааннддаарртт

Энергоэффективность и долговеч-
ность стали ключевыми аргументами при
выборе оборудования.

Это не «зелёная» пропаганда. Это пря-
мая экономия. Снижение энергопотребле-
ния на 30— 40% в масштабах сети из сотен
экранов даёт осязаемый финансовый ре-
зультат. А увеличение срока службы обо-
рудования означает, что капитальные зат-
раты распределяются на более длинный
горизонт.

ВВммеессттоо  ззааккллююччеенниияя

ISE 2026 запомнится не одним «экспо-
натом года», а ощущением взросления от-
расли. Мы стали меньше спорить о том,
какая технология лучше. Мы стали быст-
рее разбираться какая технология нужна
именно здесь и сейчас?

Это правильный путь. Потому что в
конечном счёте побеждает не LED и не
LCD. Побеждает проект, который решает
задачу бизнеса и окупается._
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резким поворотом, скорее это осознан-
ная эволюция.

——  ТТоо  еессттьь  уу  вваасс  ммоожжнноо  ппррииййттии  ии  ссообб--
ррааттьь  ооббрраазз  ццееллииккоомм  ——  оотт  ччаассоовв  ддоо  ссууммккии??

— Да, такая возможность есть. Кто-то
делает это самостоятельно, а кто-то обра-
щается к нашим консультантам. Они мо-
гут комплексно помочь: подобрать не од-

Разговор с Евгенией Максимовой, директором по маркетингу сети
AllTime, о том, как музей при магазине помогает сохранить и популя�
ризировать часовую культуру, зачем ретейлеру острова в торговых
центрах и что на самом деле важно при выборе под рядчика по рек�
ламному оформлению.

Визуальные коммуникации
как часть стратегии сети
магазинов AllTime

——  ЕЕввггеенниияя,,  уу  вваасс  ббооллььшшее  ссттаа  ммааггааззиинноовв
ппоо  ввссеейй  ссттррааннее..  РРаассссккаажжииттее,,  ккаакк  вваамм  ууддаа--
ллооссьь  ддооссттииччьь  ттааккиихх  ммаассшшттааббоовв..

— В прошлом году компании исполни-
лось 25 лет — для нас это важный рубеж.
За это время мы выросли в крупного часо-
вого ретейлера в России: сегодня это более
100 магазинов в более чем 40 городах и
сайт с многомиллионной аудиторией. 

Часы — это наш основной продукт, с
которого всё начиналось. Но со време-
нем стало понятно, что клиенту для за-
вершения образа нужны не только часы.
Поэтому мы начали расширять ассорти-
мент: сначала добавили украшения, за-
тем брендовые аксессуары — сумки,
рюкзаки, кошельки и так далее.   Ведь все
это — тоже элементы образа, через кото-
рые человек говорит о себе. Это не было
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но изделие, а комплект, под запрос конк-
ретного покупателя.

——  AAllllTTiimmee  ввыырроосс  иизз  ииннттееррннееттаа......  ООнн--
ллааййнн  ппоо--ппрреежжннееммуу  ггллааввнныыйй  ккааннаалл  ппррооддаажж??

— Онлайн занимает важную долю, это
правда. Но мы осознанно развиваем нашу
розничную сеть. Физические магазины ре-
шают другую задачу — они позволяют
«подружиться» с покупателем. Показать,
что мы не только виртуальная компания: к
нам можно прийти, лично выбрать, уви-
деть товар в живом пространстве, приме-
рить, то есть физически проконтактиро-
вать с продуктом, а не просто вскрыть по-
сылку. Это уже другой уровень сервиса.

——  АА  ккттоо  вваашшаа  ццееллееввааяя  ааууддииттоорриияя??  ММоо--
жжееттее  ннааррииссооввааттьь  ппооррттрреетт??

— Если говорить про целевую аудито-
рию, то в нашем случае описать ее каким-
то единым портретом практически невоз-
можно. У нас очень широкий ассортимент,
и именно продукт определяет аудиторию.
Возьмём, к примеру, недорогое украше-
ние: его может купить как сотрудница
офиса с хорошим достатком, для которой
важно часто обновлять свой ювелирный
гардероб, так девушка-подросток, которая

пришла за своим первым украшением. Ес-
ли говорить о премиальных изделиях —
часах знаковых мануфактур, дорогих укра-
шениях — это совершенно другой покупа-
тель. Порой он приходит не сам, а покупку
совершает его ассистент. И мы в данном
случае даже не проконтактируем с этим
покупателем. 

Есть те, кто покупает в подарок — осо-
бенно в декабре, феврале, марте — перед
новогодними и гендерными праздниками,
и тут изделие может совсем не соответ-
ствовать целевой группе покупателя.

А между ними огромный выбор това-
ров на самые разные целевые группы — от
модных брендов до классических часовых
производителей с вековой историей. Для
всех этих групп AllTime — это не просто
магазин, а пространство, которое отражает
личные ценности и стиль жизни.

——  ККаакк  ппррии  ттааккоойй  шшииррооккоойй  ааууддииттооррииии
ввыыссттррооииттьь  ппррооссттррааннссттввоо  ммааггааззииннаа,,  ккооттоо--
ррооее  ппооддооййддёётт  ввссеемм??

— Мы не пытаемся сделать одно уни-
версальное пространство. Разные форма-
ты — под разные задачи. У нас широкий
ассортимент и мы распределяем его между
магазинами в зависимости от профиля.
Есть бутики с товаром премиального клас-

са — там всё выстроено в сдержанной эс-
тетике: интерьер, мебель, и торговое обо-
рудование подбираются максимально
нейтральные, но крайне качественные,
плюс спокойная атмосфера. 

В нашем флагмане, площадь которого
больше полутора тысяч квадратных мет-
ров, акцент сделан на свет и пространство,
чтобы в нем одновременно с комфортом
могло находиться много покупателей. 

А острова в торговых центрах — это
мини-версии: они работают прежде всего
как точки знакомства с брендом и пункты
самовывоза онлайн-заказов. Трафик в ТЦ
огромный, это позволяет охватить широ-
кую аудиторию.

——  ППррии  вваашшеемм  ффллааггммааннссккоомм  ммааггааззииннее
ттааккжжее  ррааббооттааеетт  ммууззеейй  ввррееммееннии..  ККааккоовваа  ееггоо
рроолльь??

— Наш Музей Времени и Часов уника-
лен — его экспозиция охватывает разные
этапы развития часового дела: от ранних
приборов измерения времени, таких как
солнечные и огневые часы, до легенд сове-
тского периода и далее — до моделей сов-
ременных российских часовщиков. 

Музей работает как точка притяжения:
туда приходят не только посмотреть экспо-
зицию. В первую очередь это культурно-
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просветительский проект: здесь проходят
временные выставки (и не только на часо-
вую тему!), проводятся лекции и презента-
ции, встречи с коллекционерами. Мы хотим
показать нашим гостям, что часы — это неч-
то большее, чем просто аксессуар: это цен-
ный артефакт, наполненный ценностью, ис-
торической и культурной важностью.

——  ДДааввааййттее  ттееппееррьь  ппооггооввоорриимм  оо  ррееккллаамм--
нноомм  ооффооррммллееннииии  вваашшиихх  ммааггааззиинноовв..  ВВыы  ззаа--
ккааззыыввааееттее  ооддииннааккооввыыее  ввыыввеессккии  ддлляя  ррааззнныыхх
ффооррммааттоовв  ттооррггооввыыхх  ппррооссттррааннссттвв  ииллии  еессттьь
ооттллииччиияя??

— Мы последовательно транслируем
единый логотип для всей сети. В стрит-ре-
тейле вывеска идёт на фасад здания, в ост-
ровных форматах вписывается в дизайн
корнера.

Если вы имеете в виду техническое ис-
полнение, то здесь тоже используется еди-
ный стандарт. В вывесках мы ценим долго-
вечность — экономить на материалах, ко-
торые быстро приходят в негодность, в
итоге дороже обходится.

——  АА  ччттоо  ддлляя  вваасс  ««ввииззууааллььнныыее  ккооммммууннии--
ккааццииии»»  ——  ээттоо  ччаассттьь  ммааррккееттииннггаа  ииллии  ппрроосс--
ттоо  ооббооззннааччееннииее  ««ммыы  ззддеессьь  ннааххооддииммссяя»»??

— Для нас это полноценная часть стра-
тегии, и работает она на двух уровнях. На
первом уровне поддерживается единый
визуальный имидж AllTime. На втором —
правильное сочетание нашего бренда с
марками, которые представлены внутри.

Под каждый бренд у нас отдельная вит-
рина с его фирменным торговым оборудо-
ванием, чтобы подчеркнуть оригиналь-
ность продукции. Мерчандайзинг помога-
ет грамотно выделить хиты и новинки. А
внутреннее оформление задников торго-
вого оборудования плакатами и постера-
ми, с особенностями марки и технически-
ми характеристиками, позволяет покупа-
телю самостоятельно познакомиться с
маркой, без консультанта. В большом ма-
газине это тоже особенно важно.

——  ННаассккооллььккоо  ххоорроошшоо  вваашшии  ссппееццииааллиисс--
ттыы  ррааззббииррааююттссяя  вв  ррееккллааммнныыхх  ттееххннооллооггиияяхх??
ООннии  ооппииррааююттссяя  ннаа  ссооввееттыы  ппооддрряяддччииккоовв??

— Команда активно следит за тренда-
ми на рынке рекламных носителей. Колле-
ги посещают отраслевые выставки, чтобы
всегда понимать, что актуально.

При этом текущие подрядчики и по-
тенциальные партнеры регулярно инфор-
мируют нас о новинках, дают свои реко-
мендации по действующим технологиям и
трендовым направлениям.  Все это позво-
ляет нам выбирать оптимальные решения
с точки зрения качества, долговечности и
соответствия брендовым стандартам.

——  ННаа  ччттоо  ввыы  ооббрраащщааееттее  ввннииммааннииее
ппрреежжддее  ввссееггоо  ппррии  ввыыббооррее  ппооддрряяддччииккаа??

— При выборе подрядчика важно
«прощупать» его экспертность через пра-
вильные вопросы. Первое — портфолио:
важно видеть не красивый рендер, а фи-
нально реализованный результат. Второе
— технологии и материалы: почему
именно они, насколько долговечны.
Третье — сервис: что по гарантии и пост-
гарантийному обслуживанию. Четвёртое
— отзывы реальных клиентов: это сразу
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повышает доверие. И пятое — прозрач-
ность ценообразования: из каких элемен-
тов складывается стоимость. Эти пять
критериев хорошо работают как первич-
ный фильтр и определяют, с кем стоит
двигаться дальше.

——  ИИ  ввссее--ттааккии  ввыы  ннее  ннааззввааллии  ттааккоойй  ккррии--
ттеерриийй,,  ккаакк  ннииззккааяя  ццееннаа,,  ххооттяя  ммннооггииее  ппрроо--
ииззввооддииттееллии  ччаассттоо  жжааллууююттссяя,,  ччттоо  ккллииееннттыы
ссммооттрряятт  ттооллььккоо  ннаа  ццееннуу......  

— Низкую цену любят все, это правда.
Но тут вопрос баланса: дешёвое не всегда
означает качественное. Если через полгода
что-то выйдет из строя, придётся вло-
житься заново. Итоговая стоимость выхо-
дит выше, чем если бы сразу выбрали на-
дёжное решение.

——  АА  ккааккиимм  ооббррааззоомм  ввыы  ооттббииррааееттее  ппоодд--
рряяддччииккоовв  ——  ппррооввооддииттее  ттееннддееррыы??

— Что-то вроде того, но не в класси-
ческом смысле, без официальных тендер-
ных процедур. Мы рассматриваем разные

предложения и принимаем решение внут-
ри компании. Подрядчики попадают в
поле зрения по-разному: кто-то сам выхо-
дит на контакт и присылает материа-
лы/наработки, которые мы сохраняем и
возвращаемся к ним при конкретной за-
даче; кто-то приходит по рекомендации.
По-разному.

——  ЧЧттоо  ббыы  ввыы  ппооссооввееттооввааллии  ппооддрряяддччии--
ккаамм,,  ккооттооррыыее  ххооттяятт  сс  ввааммии  ррааббооттааттьь,,  ччттооббыы
ккооммммууннииккаацциияя  ббыыллаа  ээффффееккттииввнноойй??

— Главное, обеспечить прозрачность, и
чётко фиксировать все договоренности. 

Договор должен содержать всё: сроки,
цены, материалы, гарантии, порядок
действий в форс-мажорных ситуациях.
Важно понимать, из чего складывается
цена.

Также важна промежуточная отчёт-
ность, не оставляйте клиента в информа-
ционном вакууме. Каждая задача — это
процесс с этапами, и подрядчик должен
держать клиента в курсе происходящего,
не ждать финального результата. Фотоот-

чёты по ходу работы — очень ценная
практика.

Наконец, важна скорость коммуника-
ции. Если мы договорились, что будем ра-
ботать через мессенджер или e-mail, будьте
доступны и отвечайте оперативно. Это ка-
жется очевидным, но именно такой под-
ход формирует доверие, которое в нашем
бизнесе ценится больше всего.

——  УУ  вваасс  ммааггааззиинныы  ппоо  ввссеейй  ссттррааннее..  ВВыы
ррааббооттааееттее  сс  оодднниимм  ппооддрряяддччииккоомм  ииллии  вв  ррее--
ггииооннаахх  ррааббооттааееттее  сс  ммеессттнныыммии??

— Мы сотрудничаем с рекламными
компаниями в городах по всей России, но
при этом технические требования не отли-
чаются от изначальных протестированных
версий в Москве. А вот торговое оборудо-
вание мы производим только в Москве и
поставляем в регионы. Также из Москвы
во все магазины едут LED-экраны.

В целом мы открыты к диалогу с новы-
ми партнерами: свежие идеи и нестандарт-
ные подходы — ключевые драйверы роста
в современном мире. 
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Часто осознанный выбор стратегии развития бизнеса приводит его к
достижению значимых результатов и формированию
соответствующей корпоративной культуры. BESTLY придерживается
принципов устойчивого развития, одним из итогов которого стала
высокая оценка жюри премии «Бренд года», о чем мы побеседовали
с Тарасом Фионовым, коммерческим директором компании.

От премии «Бренд года» до ESG:
как BESTLY выстраивает 
современную культуру бизнеса

— Тарас, в прошлом году компания
BESTLY стала лауреатом премии «Бренд го-
да». Расскажите, пожалуйста, нашим чи-
тателям, что это за премия и в какой но-
минации вы участвовали.

— Для нас премия «Бренд года» оказа-
лась новым и важным событием. Мы узна-
ли о ней и решили принять участие, а ког-
да победили в своей номинации, испытали
искреннюю радость за признание нашей
работы. Конечно, были конкуренты и бы-
ло желание победить, но никаких гарантий
не было — все решалось объективно.

Мы активно рассказывали о нашей побе-
де в социальных сетях и продолжаем делить-
ся этой новостью, ведь для нас это действи-
тельно значимое и приятное достижение.

В премии было несколько этапов. Сна-
чала нужно было представить компанию,
и я лично ездил на первый этап, где расска-
зывал о нашей деятельности, о лидерстве и
о том, почему мы достойны этой награды.

На втором этапе проходило само наг-
раждение, где сохранялась интрига до само-
го конца — и нам удалось одержать победу.

— Правильно ли я понимаю, что ваша
номинация была связана с услугами?

— Да, наша номинация называлась
«Услуги в сфере организации мероприя-
тий». Мы уже давно работаем в этом нап-
равлении — занимаемся продажей матери-
алов для выставок на протяжении 24 лет.

С индустрией развлечений мы начали
сотрудничать примерно семь лет назад, и
если сравнивать с общей историей компа-
нии, это относительно недавно. Тем не ме-
нее, за этот период мы достигли значитель-

ных успехов — нас хорошо знают устроите-
ли мероприятий, среди которых организа-
торы свадеб, дней рождения как для детей,
так и для взрослых, где бюджет мероприя-
тий может достигать невероятных сумм. 

Мы также поставляем материалы для
оформления различных форумов и офи-
циальных мероприятий. Все оформление
и застройку пространства осуществляют
наши клиенты с применением наших ма-
териалов. 

В выставочной сфере мы работаем
практически со всеми экспоцентрами Рос-
сии, кроме Калининграда.

Наш девиз — «Современные материа-
лы для ваших ярких идей». Мы действи-
тельно предлагаем уникальные материалы
не только для выставок и мероприятий, но
и для рекламы.

Наши выставки и форумы, на которых
мы участвуем со своими стендами, всегда
демонстрируют широкий и полный ассор-
тимент материалов. Мы это делаем пото-
му, что никто заранее не знает, какие идеи
возникнут у участников, какое оформление
они захотят создать — ведь наши материа-
лы применяются не только для рекламы,
но и для оформления витрин, торговых
центров и других пространств. Это может
быть как необычная вывеска, так и ориги-
нальное оформление. Таким образом, наш
ассортимент рекламных материалов позво-
ляет воплощать самые разные творческие
задачи в области рекламы и дизайна.
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возможностях различных материалов.
Обычно преподаватели собирают студен-
тов, и мы рассказываем им о современных
материалах, применяемых в рекламной и
выставочной индустрии. На следующей
неделе, например, у нас запланирована
лекция в Строгановском училище.

Помимо этого, я лично ездил в Санкт-
Петербург и читал лекции для студентов
экономического факультета. Несмотря на
то, что непосредственные продажи не про-
исходят так быстро, как это бывает на выс-
тавках, мы считаем важным вовлекать моло-
дое поколение в понимание материаловеде-
ния, закладывая основы этой науки и прак-
тики в головы будущих профессионалов.

Мы стараемся донести до студентов
информацию о существующих материа-
лах, объясняем, как правильно с ними ра-
ботать, что из них можно создавать, а ка-
кие решения использовать не стоит. Такой

опыт для нас весьма ценен и, на наш
взгляд, действительно важен.

Сейчас только начинают появляться
специализированные курсы по организа-
ции мероприятий и выставок, а в Санкт-

Хотя номинация «Бренд года» напря-
мую не связана с рекламой, наши реклам-
ные клиенты также отмечают эту победу.
Мы всегда стараемся показывать достой-
ный результат и стремимся побеждать. Мы
воспринимаем высокое достижение в пре-
мии «Бренд года» как серьёзное признание
нашего вклада в индустрию мероприятий.

— Ваше участие в мероприятиях выра-
жается, прежде всего, в предоставлении ма-
териалов для оформления? Вы не занимае-
тесь организацией, как таковой?

— Да, всё верно. Но у нас также есть
собственные мероприятия, которые мы
организуем самостоятельно. Среди них
особое место занимают выездные презен-
тации, которые мы называем гастролями.
Мы приезжаем в различные регионы, за-
ранее выбираем подходящее помещение,

приглашаем действующих и потенциаль-
ных клиентов. На таких встречах собира-
ются представители рекламного бизнеса
— сотрудники рекламных и производ-
ственных компаний, рекламные агентства,

а также специалисты по выставкам и орга-
низации мероприятий.

В течение года мы активно участвуем
примерно в 35-40 различных мероприяти-
ях. Это могут быть выставки, форумы или
выездные презентации, и примерно поло-
вина подобных событий приходится
именно на выездные форматы.

Во время таких выездных презентаций
мы приезжаем в разные города с образца-
ми наших материалов, которые оставляем
заинтересованным участникам — тем, кто
пришёл на встречу. В этих случаях мы пол-
ностью берём на себя организацию мероп-
риятия: от выбора площадки до приглаше-
ния гостей и подготовки презентации.
Именно такие проекты можно назвать на-
шими собственными мероприятиями.

— Я слышал, что вы также участвуете
в образовании подрастающего поколения…

— Мы регулярно проводим лекции для
студентов, посвящённые основам матери-
аловедения. Такие лекции помогают буду-
щим специалистам в области рекламы и
дизайна лучше разобраться в свойствах и
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Петербургском университете даже создан
отдельный факультет, посвящённый это-
му направлению, но всё это находится на
начальной стадии развития. В целом, по-
давляющее большинство дизайнеров не-
достаточно разбираются в свойствах мате-
риалов и особенностях работы с ними.
Часто бывает так, что красивые и интерес-
ные идеи, воплощённые на бумаге или в
макете, невозможно реализовать в жизни,
потому что выбранные материалы не под-
ходят для такого применения, и их нельзя
использовать именно так, как задумано в
проекте.

Мы искренне верим, что наши курсы и
лекции для студентов способствуют повы-
шению их квалификации и помогают луч-
ше разобраться в особенностях работы с
различными материалами.

— Каким образом ваши лекции способ-
ствуют продвижению бренда?

— Мы информируем студентов о суще-
ствовании нашего бренда и его возмож-
ностях. В этом случае продвижение проис-
ходит с прицелом на будущее — возмож-
но, спустя время, кто-то из них, работая
над проектом, порекомендует наш матери-
ал заказчику.

— То есть главная миссия таких лекций
— всё-таки социальная?

— Да, абсолютно верно. Здесь основ-
ная цель — внести вклад в развитие отрас-
ли и поддержать молодых специалистов.

— Раз уж мы заговорили о социальной
роли бизнеса, предлагаю плавно перейти к
теме ESG, стратегии устойчивого разви-
тия. Она возникла в начале XXI века и тес-
но связана с заботой об окружающей среде.

Если вспомнить, ещё 10-15 лет назад в
Европе и других странах активно продвига-
ли использование экологичных материалов.
Однако со временем стало понятно, что
этого недостаточно, ведь экологичный под-
ход не всегда оказывается экономически вы-
годным. Так и возникла концепция ESG, ко-
торая включает не только экологическую,
но и социальную составляющую, а также
корпоративное управление. Несмотря на
это, в России часто можно услышать мне-
ние, что подобные вопросы не актуальны, и
всех интересует лишь низкая цена.

Как вы считаете, насколько это мнение
соответствует действительности? Мо-
жет быть оно распространено только сре-
ди малых компаний, или действительно
отражает ситуацию на рынке?

— Честно говоря, я не буду спорить с
этим мнением — оно действительно во
многом соответствует действительности.
Большинство покупателей не задумывают-
ся о комплексных вопросах, таких как эко-
логия, социальная ответственность или
корпоративное управление. Это заметно
по их поведению.

Однако наша компания старается рабо-
тать в соответствии с принципами ESG —
мы осознанно придерживаемся этих стан-
дартов. На наш взгляд, нам это удаётся.
Несмотря на то, что компания у нас неболь-
шая — примерно 150 сотрудников в Моск-
ве и Санкт-Петербурге, — мы располагаем
крупным складским и логистическим комп-
лексом, где храним основные материалы.

Комплекс находится в нашей собствен-
ности, расположен в Подмосковье и выпол-
няет роль перевалочной базы. Хотя это не
производство в привычном смысле, здесь
всё равно образуются отходы, которые мо-
гут влиять на окружающую среду. Поэтому
мы организовали раздельный сбор отходов
— для нас это принципиально важно. У нас
заключены договоры с региональными
операторами по обращению с ТКО, кото-
рые производят вывоз собранных отходов

согласно нормативам по утилизации.
Я поработал в разных компаниях, но в

плане социальной ответственности у меня
еще не было такого опыта, когда собствен-
ники бизнеса так бы относились к охране
окружающей среды и к своим сотрудни-
кам. Здесь сотрудникам оформляется по-
лис ДМС, а также при необходимости ока-
зывается юридическая и даже финансовая
помощь.

У нас был случай: одному из сотрудни-
ков не удавалось устроить ребёнка в детс-
кий сад. Мы не остались в стороне — при-
ложили усилия, написали письма, обраще-
ния, и в итоге наши действия помогли ре-
шить эту проблему.

Хотя формально это личная ситуация
сотрудника, мы считаем важным поддер-
живать его и в таких вопросах. Если чело-
век ощущает психологический комфорт и
знает, что дома всё хорошо, это положи-
тельно сказывается и на работе: он будет
спокоен, не будет испытывать раздраже-
ния, сможет полноценно работать и про-
являть себя адекватно.

На первый взгляд, такие поступки мо-
гут показаться незначительными, но они
заметны всему коллективу. Каждый пони-
мает: если возникнет сложная ситуация,
всегда можно обратиться к руководству, и
никто не останется без внимания — проб-
лема будет решена, так или иначе.

Говоря о социальной ответственности,
также отмечу, что мы уделяем большое
внимание безопасности труда и активно
занимаемся благотворительностью. Мы
регулярно помогаем детским учреждениям
не только материально, но и стараемся
приносить радость. Например, мы покупа-
ем новые вещи или приносим свои, кото-
рые в отличном состоянии и иногда даже
ни разу не надевались. Всё это мы переда-
ём в детские организации, чтобы поддер-
жать тех, кто в этом нуждается. Такое учас-
тие стало для нас неотъемлемой частью
корпоративной культуры.

— Если говорить о материалах, кото-
рые предлагает ваша компания, можете ли
привести пример такой экологичной про-
дукции?

— Раз мы уже затронули тему эколо-
гии, хочу подробнее рассказать о наполь-
ном покрытии REF. Это материал, кото-
рый можно перерабатывать, и сейчас мы

Справка

Концепция ESG включает три направления:  

1. EE  ——  eennvviirroonnmmeenntt  ((ээккооллооггиияя)) — влияние

бизнеса на окружающую среду. Например,

снижение объёмов отходов и вредных выб�

росов, использование вторсырья и возоб�

новляемых ресурсов, выпуск продукции с

длительным сроком службы.

22..  SS  ——  ssoocciiaall  ((ссооццииааллььннааяя  ооттввееттссттввееннннооссттьь))

— отношение к сотрудникам, клиентам и

обществу. Учитываются текучесть кадров,

уровень удовлетворённости сотрудников

(через опросы), отзывы клиентов, количе�

ство реализованных социальных проектов

и их практическая польза.

33..  GG  ——  ggoovveerrnnaannccee  ((ккооррппооррааттииввннооее  ууппрраавв��

ллееннииее)) — прозрачность процессов и каче�

ство управленческих решений. Оценивает�

ся прозрачность бизнеса: публикуется ли

отчётность, проводится ли независимый ау�

дит, как компания реагирует на нарушения.
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активно работаем над его внедрением на
российском рынке.

В Европе такой материал используют
уже давно, так что он не является новин-
кой, но у нас пока еще не получил широко-
го распространения.

Суть проста: материал состоит из 100%
полипропилена, полностью пригодного
для переработки. После использования
покрытие отправляется на специальное
оборудование, где превращается во вто-
ричную гранулу, которую затем можно ис-
пользовать повторно.

Мы уже успешно протестировали этот
материал на Санкт-Петербургском эконо-
мическом форуме в 2025 году.

Новый материал пришёлся по вкусу
всем: по своим потребительским свойствам
он ничем не уступает привычным наполь-
ным покрытиям, представлен в нескольких
цветах. Однако, когда мы начали рассказы-
вать, что покрытие полностью пригодно
для переработки, многие не восприняли эту
возможность с энтузиазмом.

Большинство людей не проявляют ин-
тереса к внедрению подобных экологич-
ных решений, хотя, казалось бы, ответ-
ственное отношение к окружающей среде
должно мотивировать к использованию
перерабатываемых материалов. Несмотря
на очевидные преимущества, большинство
по-прежнему предпочитает традиционные
варианты наших напольных покрытий.

Когда мы предлагаем людям использо-
вать новые экологичные материалы, объ-
ясняя, что это принесёт только пользу,
многие отвечают: «Зачем нам это? Мы при-
выкли к старым вариантам, и пусть с эко-
логией будет как будет». На сегодняшний
день массовое осознание важности эколо-
гичного подхода пока не сформировалось
— люди по-прежнему выбирают привыч-
ное. Хотя мы, со своей стороны, стараемся
не только внедрять экологичные решения
на рынок, но и применять их в своей рабо-
те. Например, для отопления наших скла-
дов используем газ и пиллеты, создавая
комбинированную систему, которая мини-
мально влияет на окружающую среду. Тем
не менее, отношение к таким инициативам
остаётся довольно равнодушным.

— Ранее иногда встречались ситуации,
когда крупные заказчики в своих требова-
ниях к материалам указывали необходи-
мость использовать экологичные решения

там, где это возможно. А сейчас подобные
требования по-прежнему встречаются?

— Возможно. Но мы как раз и взаимо-
действуем с такими клиентами, к которым
подобные требования приходят. Они са-
мостоятельно выбирают подходящие ре-
шения и демонстрируют своим конечным
заказчикам, что выбранный материал со-
ответствует экологическим стандартам.

— Замечаете ли вы у себя какой-либо эко-
номический эффект — прямой или косвен-
ный — от использования принципов ESG?

— На мой взгляд, основное вложение —
это инвестиции в людей. Именно это и при-
носит экономический эффект: у нас не
только решаются сложные ситуации, но и
создаётся атмосфера поддержки и единства.

Мы активно помогаем друг другу, а
корпоративные мероприятия превраща-
ются в настоящие семейные праздники.

Мы хорошо знаем семьи наших коллег
— супругов и детей. Несколько лет подряд
зимой всей компанией выезжали на горно-
лыжный курорт в парк «Волен», где вместе
катались на лыжах и сноубордах.

Благодаря таким поездкам дети сотруд-
ников знакомятся и общаются друг с дру-
гом: например, мой сын поддерживает
связь с дочками руководителей нашего
складского комплекса.

Мы отмечаем важные события — нап-
ример, день рождения компании — тоже
всей командой, вместе, иногда даже выез-
жая в другие города, как это было в Казани.

Такая корпоративная культура, осно-
ванная на тесном взаимодействии и под-

держке, действительно способствует эко-
номическому успеху компании.

— Думаю, что такой подход в работе
компании не только способствует форми-
рованию атмосферы социальной ответ-
ственности внутри коллектива, но и при-
тягивает людей, которые разделяют эти
ценности и стремятся работать в подоб-
ной среде. Это помогает поддерживать вы-
сокий уровень корпоративной культуры и
создает команду единомышленников.

— Совершенно верно — у нас действи-
тельно командная работа, и каждый новый
сотрудник, попадая в компанию, сразу за-
мечает особое отношение внутри коллек-
тива. Обычно новичок вначале больше
наблюдает и слушает, чем говорит — ему
сразу становится очевидна атмосфера под-
держки и сплочённости. Это мотивирует
остаться и продолжить свою карьеру здесь.
Кстати, у нас есть интересный факт: в
Санкт-Петербургском филиале сразу три
сотрудника недавно отметили 20-летие ра-
боты в компании.

Мы стремимся сохранять сотрудников
— обучаем их, поддерживаем и создаём ус-
ловия, чтобы они оставались с нами надол-
го. К нам приходят новые люди не потому,
что у нас высокая текучесть, а потому что
компания успешно развивается и объёмы
работы постоянно растут. Каждый год ко-
личество наших клиентов увеличивается
примерно на тысячу человек, что требует
расширения штата для их обслуживания.

Люди, приходящие в нашу команду,
быстро вживаются в корпоративную куль-
туру и остаются работать с нами надолго.
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На выставке APPPEXPO 2026 в Шанхае компания Liyu International
сделала ставку не на очередную модель принтера, а на принципи�
ально иной подход к организации производства. Главной новинкой
стал роботизированный манипулятор, полностью берущий на себя
загрузку и выгрузку материалов в планшетный принтер, — и это
лишь первый шаг к полноценной беспилотной печатной линии. 

Рука робота вместо оператора:
LIYU представила систему
автоматической подачи 
для планшетных принтеров

AAPPPPPPEEXXPPOO  22002266::  ввыыссттааввккаа,,  
ккооттооррааяя  ззааддааёётт  ккууррсс

Шанхайская выставка APPPEXPO вхо-
дит в число наиболее значимых отрасле-
вых событий Азиатско-Тихоокеанского
региона. Сюда приезжают, чтобы понять,
что будет востребовано на рынке через
два-три года: здесь концентрируются и
производители оборудования, и разработ-
чики технологических решений, и круп-
ные потребители печатных услуг.

В 2026 году стенд Liyu International при-
тягивал внимание особым образом. Ком-
пания, известная широкой линейкой UV-
планшетников, UV-принтеров с транспор-
тёрной подачей и сублимационных ма-
шин, на этот раз сделала акцент не на ско-
ростных характеристиках печатающих го-
лов и не на разрешении. Центром экспози-
ции стала концепция, которую в компании
формулируют лаконично: интеграция ав-
томатизации, повышения производитель-
ности и новых промышленных инструмен-
тов в рамках единой экосистемы печати.

Такой подход отражает более широкий
тренд, набирающий силу в производствен-
ной печати по всему миру: принтер всё реже
рассматривается как отдельная единица обо-
рудования и всё чаще как узел в автоматизи-
рованной производственной цепочке. LIYU,
судя по демонстрации в Шанхае, намерена
занять в этой цепочке ключевое место.

Показательно, что компания планиру-
ет расширенный показ новинок на FESPA
Global Print Expo 2026 в Барселоне, что го-
ворит о намерении вывести новые реше-
ния на глобальный рынок, а не ограничи-
ваться азиатским регионом.

ККаакк  ррооббооттииззиирроовваанннныыйй  
ммааннииппуулляяттоорр  ааввттооммааттииззииррууеетт  
ппррооццеесссс  ппееччааттии

Флагманским экспонатом выставочной
программы LIYU стал UV-планшетник
Platinum KCXL+ в связке с антропоморф-
ным роботизированным манипулятором.
Именно эта пара образует решение для ав-
томатической подачи и съёма листовых
материалов без участия человека.

Работа системы устроена просто: ро-
бот-манипулятор, напоминающий челове-
ческую руку, берёт лист материала, напри-
мер, картон или пластик,  аккуратно кладёт
его на стол принтера, а после печати сни-
мает готовый продукт. Все действия вы-
полняются по заранее заданной програм-
ме, и позиция материала определяется с
точностью до миллиметра.

Именно миллиметровая точность яв-
ляется ключевым технологическим дости-
жением системы. При ручной подаче даже
опытный оператор неизбежно вносит пог-
решность в укладку материала: усталость,
отвлечение, физиологические микровиб-

рации — всё это сказывается на точности
совмещения и в итоге на качестве печати.
Манипулятор лишён этих ограничений —
повторяемость его движений определяет-
ся только точностью программного управ-
ления.

Важно понимать, что роботизирован-
ный манипулятор — это не прототип и не
концептуальный показ. Система демон-
стрировалась в работе непосредственно на
выставке: посетители могли наблюдать
полный цикл обработки листовых матери-
алов в режиме реального времени.

2244  ччаассаа  ббеезз  ооппееррааттоорраа::  ллооггииккаа  
ннееппррееррыыввннооггоо  ппррооииззввооддссттвваа

Главное практическое следствие из по-
явления манипулятора — это возмож-
ность организовать круглосуточную рабо-
ту планшетного принтера без постоянного
присутствия персонала. Пока стандартная
схема работы с планшетником предпола-
гает оператора, который подаёт материал,
запускает цикл, снимает готовое изделие и
повторяет это снова, машина простаивает
между операциями. Роботизированная
система эту паузу устраняет.

Беспилотная работа в режиме 24/7 нап-
рямую влияет на экономику производства.
Традиционно планшетный принтер загру-
жен в смену 8-10 рабочих часов. Автомати-
зированная подача позволяет утроить это
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время без пропорционального роста зат-
рат на персонал.

Ещё один значимый аспект — возмож-
ность параллельной работы одного мани-
пулятора с несколькими принтерами. Ро-
ботизированная рука способна обслужи-
вать несколько машин поочерёдно или ко-
ординировать смежные операции: печать,
контроль качества и упаковку. Такая кон-
фигурация превращает набор отдельных
принтеров в подобие сборочной линии,
где каждый этап передаётся следующему
без ручного вмешательства.

Сокращение общего производственно-
го цикла — закономерный результат по-
добной организации. Там, где раньше
между печатью и упаковкой существовала
ручная операция с её неизбежными поте-
рями времени, теперь весь процесс выпол-
няется последовательно и без разрывов.

ККааччеессттввоо  ии  ббееззооппаассннооссттьь::  
ддвваа  ииззммеерреенниияя  оодднноойй  ссииссттееммыы

Автоматизация подачи материала ре-
шает не только задачу производительнос-
ти — она меняет и логику контроля каче-
ства. В стандартной схеме проверка отпе-
чатка выполняется оператором уже после
того, как материал снят с рабочего стола.
Роботизированная система может быть
оснащена модулем визуального контроля,
который интегрируется непосредственно в
процесс транспортировки.

Пока манипулятор перемещает изделие
после печати, система синхронно анализи-
рует качество отпечатка. Обнаружение де-
фекта происходит в реальном времени, и
параметры следующего цикла могут быть
скорректированы до того, как брак успеет

накопиться. Это принципиально важно
для серийного производства: вместо обна-
ружения проблемы по факту выхода пар-
тии система работает на упреждение.

Система дополнительно оснащается
датчиками безопасности, которые в режи-
ме реального времени отслеживают состо-
яние манипулятора и принтера. Это позво-
ляет исключить аварийные ситуации, свя-
занные со столкновением механики или
ошибками в позиционировании, — осо-
бенно актуально при работе в ночные ча-
сы, когда производство идёт без персонала.

Еще один важный момент — это безо-
пасность на производстве. При промыш-
ленной UV-печати часто приходится рабо-
тать при высоких температурах, под
действием ультрафиолета или с материа-
лами, которые сильно пахнут химией. Ро-
ботизированный манипулятор выполняет
те задачи, которые в таких условиях могут
быть опасны для человека.

РРыынноокк  ппррииммееннеенниийй::  
оотт  ррееккллааммыы  ддоо  ппррооммыышшллеенннноойй  
ммааррккииррооввккии

UV-планшетная печать охватывает ши-
рокий спектр задач, и роботизированная
система подачи делает автоматизацию дос-
тупной для большинства из них. В сегменте
рекламы и наружной идентификации речь
идёт о печати на баннерных основах, плас-
тиковых панелях, акриле, пенокартоне —
материалах, с которыми планшетники ра-
ботают ежедневно на тысячах производств.

Столь же востребованным решение
выглядит в секторе интерьерной печати,
где UV-планшетники печатают на панелях
из МДФ, стекле, керамической плитке и

других поверхностях. Высокие требования
к точности совмещения в этом сегменте
делают роботизированную подачу особен-
но привлекательной: декоративное покры-
тие не прощает сдвига рисунка даже на
несколько миллиметров.

Упаковочная и промышленная печать
добавляют ещё одно измерение. В произ-
водстве гофроупаковки, при нанесении
маркировки на корпуса приборов, печати
штрих-кодов, серийных номеров и QR-ко-
дов на изделиях из пластика, алюминия
или стекла — везде, где важна повторяе-
мость и скорость  автоматизированная по-
дача устраняет самое узкое место серийно-
го производства.

Интеграция робототехники в печат-
ный процесс представляет собой серьёз-
ный шаг к современным технологичным
моделям промышленного производства.
Для компаний, которые сегодня ищут
способы масштабировать мощности без
пропорционального роста штата, Liyu
предлагает рабочее решение, уже показан-
ное в действии на одной из крупнейших
мировых отраслевых площадок.

Уже в мае на FESPA Global Print Expo
2026 в Барселоне европейская головная
компания бренда — Platinum Technologies
— обещает представить линейку впечатля-
ющих новинок, расширяющих представ-
ления о технологических возможностях,
казалось бы, знакомых устройств. Для рос-
сийского рынка, где вопрос эффективнос-
ти производства стоит особенно остро, по-
добные решения заслуживают самого
пристального внимания.

Увидеть всё оборудование в  работе
приглашает представитель LLiiyyuu  IInntteerrnnaattiioonnaall
вв  РРооссссииии  ——  ккооммппаанниияя  ««ППРРИИЗЗММИИККСС»».
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Современный мир — это калейдоскоп противоречий: он сложный,
«шумный», порой непонятный и словно сошедший с ума. В этом вихре
информации и впечатлений мы постоянно задаёмся вопросом: «Как
сохранить ясность ума и ярко выделиться из толпы?»

Как не сойти с ума в век
цифрового безумия и выделиться?

ННаарруужжннааяя  ррееккллааммаа::  
ккллюючч  кк  ииммиидджжуу  ббррееннддаа

В мире наружной рекламы материалы
— это не просто основа для конструкций,
это мощный инструмент формирования
имиджа бренда. Среди множества вариан-
тов особое место занимает нержавеющая
сталь. Она становится визитной карточ-
кой компаний, которые хотят подчерк-
нуть свою надёжность, высокий статус и
приверженность безупречному качеству.

ННооввооее  ссллооввоо  оотт  ««ММееддссттрроомм»»::  ннеерржжааввее--
юющщааяя  ллееннттаа  ((ббоорртт))

В октябрьском выпуске нашего журна-
ла мы уже рассказывали о том, как компа-
ния «Медстром» производит алюминие-
вую ленту и ALS-профиль для объёмных
букв. Теперь пришло время познакомить-

ся с ещё одним продуктом отечественного
производства — нержавеющей лентой
(бортом). За три года она успела завоевать
популярность и стать важной частью фир-
менного стиля таких гигантов, как «Сбер»,
ВТБ и «Газпром». Эти бренды знают толк в
качестве и презентабельности!

ППооччееммуу  ннеерржжааввееюющщааяя  ссттаалльь  ——  
ииддееааллььнныыйй  ввыыббоорр  ддлляя  ррееккллааммыы??

Использование нержавеющей стали в
рекламных конструкциях — это выбор
дальновидных и требовательных клиен-
тов. И вот почему:
✓ невероятная прочность и долговечность;
✓ стойкость к коррозии, ультрафиолету и
перепадам температур;
✓ возможность создавать сложные
конструкции благодаря лёгкости лазерной
резки и сварки.

ННеерржжааввееюющщиийй  ббоорртт  оотт  
««ММееддссттрроомм»»::  вваашш  ууввеерреенннныыйй  
ррееззууллььттаатт

Нержавеющий борт от «Медстром» —
это тонколистовая полоса из высококаче-
ственного материала, который найдёт
применение в самых разных сферах:

— в строительстве;
— в архитектуре и дизайне;
— в пищевой и медицинской про-

мышленности.

ТТееххннииччеессккииее  ххааррааккттееррииссттииккии::
✓ толщина — всего 0,5 мм, что обеспечива-
ет удивительную пластичность и прочность;
✓ диапазон ширины — от 20 до 100 мм,
что позволяет подобрать идеальный раз-
мер для любого проекта: от изящных таб-
личек до масштабных объёмных букв.
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В ассортименте компании — складские
позиции с толщиной борта 0,5 мм и шири-
ной от 20 до 100 мм. Но если для вашего
проекта нужны другие параметры и мате-
риалы можно изготовить индивидуально
— специально для вас!

Для удобства работы на бортогибе
компания предлагает намотки по 50
метров.

ТТррии  ггррааннии  ссооввеерршшееннссттвваа::  
ввааррииааннттыы  ооттддееллккии  ллееннттыы  
((ббооррттаа))

Лента (борт) представлена в трёх наи-
более востребованных вариантах отделки:

✓ зеркальная поверхность — подчерк-
нёт премиальность бренда эффектным
блеском;
✓ матовая поверхность — добавит благо-
родства и сдержанности, минимизируя от-
ражения;
✓ шлифованная поверхность — гармо-
нично сочетает практичность с умерен-
ным блеском.

С бортом из нержавеющей стали от
компании «Медстром»  Ваши вывески бу-
дут эффектно смотреться как на фасадах
зданий, так и внутри помещений.

Выбирая нержавеющий борт для своих
рекламных или декоративных конструк-
ций, вы инвестируете в имидж бренда. Та-
кой выбор — яркое свидетельство вашей
приверженности качеству и вниманию к
деталям.

ООццииннккооввааннннааяя  ллееннттаа::  яяррккооее  
рреешшееннииее  ддлляя  ссммееллыыхх  ииддеейй

Но это ещё не всё! «Медстром» также
выпускает ленту (борт) из оцинкованной
стали с полимерным покрытием. Яркие
цвета и преимущества оцинкованного ме-
талла — идеальное сочетание для Вас!

Лента окрашена в наиболее популяр-
ные цвета:

— белый;
— красный;
— серый 7024 (этот цвет был разработан

специально для проекта «КБ» и настолько
полюбился клиентам, что теперь стал пос-
тоянной позицией в ассортименте).

ТТееххннииччеессккииее  ххааррааккттееррииссттииккии  ооццииннккоо--
вваанннноойй  ллееннттыы::
✓ толщина 0,5 мм — гарантирует необхо-
димую жёсткость конструкции;
✓ ширина варьируется от 40 до 60 мм —
позволяет создавать буквы различных раз-
меров и стилей.

ППооччееммуу  ссттооиитт  ррааббооттааттьь  
сс  ««ММееддссттррооммоомм»»??

Сотрудничество с «Медстромом» это:

✓ собственное производство и гарантия
качества;
✓ быстрая отгрузка и справедливые цены;
✓ широкий ассортимент: борта из алюми-
ниевого, нержавеющего и оцинкованного
металла, а также сопутствующие товары
(клей, скотч, герметик, соединительные
клеммы и упаковка);

✓ высококвалифицированные сотрудни-
ки, готовые помочь с подбором материа-
лов и поделиться полезными советами;
✓ есть возможность приобрести ленту от 1
бухты (100 м) или заказать услугу отмотки
кратно 25 м (25 м, 50 м или 75 м) — это
особенно удобно для небольших заказов
или тестирования новых вариантов;
✓ отлаженная логистика, которая работает
как швейцарские часы.

ССппееццииааллььннооее  ппррееддллоожжееннииее!!

ССееййччаасс  уу  вваасс  еессттьь  ууннииккааллььннааяя  ввооззммоожж--
ннооссттьь  ппррииооббрреессттии  ббоорртт  ии  ссооппууттссттввууюющщииее
ттооввааррыы  уу  ккооммппааннииии  ««ММееддссттрроомм»»  ссоо  ссккиидд--
ккоойй!! Чтобы воспользоваться предложени-
ем, отсканируйте QR-код и сделайте заказ.
Подробности по ссылке.

ССддееллааййттее  шшаагг  кк  яяррккооммуу  ииммиидджжуу  
вваашшееггоо  ббррееннддаа  ввммеессттее  сс  ««ММееддссттрроомм»»
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Демонстрационный зал сегодня — это уже не просто место, где пос�
тавщик показывает оборудование в работе. Для многих компаний он
становится площадкой, где можно проверить материал, просчитать
экономику проекта, подобрать технологию под конкретную задачу и
даже увидеть, как должен быть организован участок печати. В ин�
тервью журналу «НАРУЖКА» представители компании «РУССКОМ»
рассказывают, по какому принципу формировали свои демозалы,
какие тесты проводят для клиентов, зачем развивают Школу опера�
торского мастерства и почему обучение персонала напрямую влияет
на маржинальность производства.

«РУССКОМ»: от подбора оборудования
под ваши задачи до продвинутого
обучения специалистов

ООллеегг  ВВааххииттоовв:: Давайте начнем с демо-
зала. Как он устроен и по какому принципу
вы подбираете оборудование для показа?

ССееррггеейй  ББууяянноовв:: Сегодня мы говорим
именно о демонстрационных залах с пе-
чатным оборудованием. У нас есть еще
третий демозал — с ламинаторами, режу-
щими системами и другой послепечатной
техникой, — но сейчас сосредоточимся на
печати. Пространство разделено на две зо-
ны. В первой представлены широкофор-
матные рулонные принтеры: сольвентные,
сублимационные и УФ-модели. Здесь же
стоит наш флагманский гибридный УФ-
принтер. Отдельно отмечу рулонный УФ-
принтер G!Digital UV-1260D шириной 3,2
метра. Во второй части демозала собрана
линейка сувенирных принтеров.

ООллеегг  ВВааххииттоовв:: В демозале стоят самые
востребованные модели или отбор идет по
другому принципу?

ССееррггеейй  ББууяянноовв::  Скорее по технологичес-
кому принципу. Здесь акцент сделан на ру-
лонные решения, и нам важно показать ос-
новные технологии печати в одном месте.
Поэтому в демозале собраны практически
все ключевые типы рулонных принтеров.

ММааккссиимм  ББааррддаашшеевв:: На самом деле в де-
мозале представлена далеко не вся линейка
оборудования, которую мы предлагаем, —
она значительно шире, и физически пока-
зать всё невозможно. Поэтому мы отбира-
ем модели так, чтобы на их примере мож-
но было понять возможности каждой тех-
нологии. В сегменте сублимации у нас сто-
ят два принтера: с одной печатающей го-
ловкой и трехголовая модель, которая уже
хорошо демонстрирует потенциал рулон-
ной печати на сублимационной бумаге.
Есть и более скоростные машины, напри-

мер четырехголовые, но для общей демон-
страции этих моделей вполне достаточно.

По сольвентной технологии мы пока-
зываем одну, но очень показательную мо-
дель — двухголовый принтер с шириной
печати 1,8 м. Это самая ходовая конфигу-
рация. В рулонном УФ-сегменте представ-
лены компактный принтер и модель ши-
риной 3,2 м. Конечно, существуют и более
производительные версии — с большим
количеством головок и более сложной сис-
темой подачи материала, — но в демозале
нам важно дать базовое, понятное предс-
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тавление о классе оборудования. Кроме то-
го, здесь же можно увидеть технику других
направлений: DTF-решение для изготовле-
ния термотрансферных наклеек и DTG-
принтер G!Digital TP-300D для прямой пе-
чати по футболкам и другим текстильным
изделиям. У него, в том числе, есть автома-
тическое нанесение праймера.

ССееррггеейй  ББууяянноовв:: Здесь же установлен
гибридный УФ-станок с шириной печати 2
метра. Есть и версии 3,2 м, и даже 5-метро-
вая модель, но она просто не вписывалась в
пространство демозала. Поэтому мы оста-
новились на более компактном варианте.
При этом его функциональности достаточ-
но, чтобы проводить все необходимые тес-
ты и выполнять демонстрационную печать.

ООллеегг  ВВааххииттоовв:: Тогда логично перейти к
тестам. Как вы их проводите для клиентов?

ССееррггеейй  ББууяянноовв:: Задачи у клиентов
очень разные, и далеко не всегда они свя-
заны только с классическим рекламным
производством. Например, к нам обраща-
лась компании из приборостроения: им
нужно печатать на панелях, щитках и дру-
гих изделиях, которые не относятся напря-
мую к нашей отрасли. Поэтому мы всегда
работаем от конкретной задачи. Прово-
дим тесты на материале клиента, с его ма-
кетами, делаем фактически конечный об-
разец продукции, чтобы человек мог пока-
зать результат своему заказчику и оценить,
насколько решение подходит под проект.

По ходу таких тестов мы часто дораба-
тываем технологию, улучшаем режимы пе-
чати, подбираем оптимальные настройки.
Параллельно ведем и внутренние экспери-
менты. Например, для одного из наших
принтеров мы сами разработали приспо-
собление для печати на елочных шарах.
Изначально такой сценарий конструкцией

не предусматривался, но мы его реализова-
ли своими силами. У нас для этого есть и
технологическая база, и специалисты.

ММааккссиимм  ББааррддаашшеевв:: Важно понимать,
что демозал — это не только площадка для
демонстрации оборудования. Это еще и
место, где мы проводим собственные ис-
пытания: тестируем чернила, материалы,
режимы печати. Это касается сублимаци-
онных, сольвентных и УФ-принтеров. Мы
постоянно ищем новые решения — либо
более удачные варианты, либо дополни-
тельные альтернативы к уже существую-
щим линейкам.

Например, по чернилам у нас есть ли-
нейка под брендом SUPER NOVA: для суб-
лимации — SUPER NOVA SUB, для соль-
вента — SUPER NOVA FMS, для УФ-печа-
ти — SUPER NOVA UV-G. Это продукты
разных производителей, которые мы под-
бирали именно под наши задачи и под на-
ше оборудование. Нам важно, чтобы чер-
нила стабильно работали в разных режи-
мах: на высоких скоростях, в качественной
печати, на разных материалах.

Причем, такие испытания не ограни-
чиваются одним-двумя днями. Иногда
тестирование растягивается на недели и
даже месяцы, потому что поведение чер-
нил и материалов нужно оценивать в дли-
тельной перспективе. Особенно это важно,
когда речь идет о специфических клиен-
тских материалах. Очень часто заказчики
приезжают к нам со своими образцами, и
мы уже на месте проверяем, как оборудо-
вание будет работать именно в их реаль-
ных условиях.

ССееррггеейй  ББууяянноовв:: Помимо чернил и рас-
ходных материалов мы экспериментируем
и с самими технологиями. Например, де-
лали наклейку с эффектом вышивки: сами
готовили макеты, подбирали материалы,

печатали, тестировали. Удачные результа-
ты потом включаем в свою технологичес-
кую практику и показываем на выставках
уже не что-то привычное, а действительно
новые приемы.

ООллеегг  ВВааххииттоовв:: То есть, клиент приез-
жает к вам не только посмотреть на каче-
ство печати, но и проверить, сможет ли
оборудование с вашими чернилами решить
именно его задачу?

ММааккссиимм  ББааррддаашшеевв:: Именно так. Цель
демонстрации — не просто показать ста-
нок в работе, а проверить его на конкрет-
ной задаче заказчика: на его материале, с
его файлами, под его продукцию. Только
так можно честно оценить, подходит ли
решение для реального производства.

ССееррггеейй  ББууяянноовв:: Более того, такие тесты
помогают считать экономику проекта. Мы
используем материалы клиента, его маке-
ты, видим расход чернил, режимы печати,
время изготовления. На основе этого уже
можно достаточно точно посчитать себес-
тоимость и понять экономику будущего
заказа или направления в целом.

ООллеегг  ВВааххииттоовв:: Перейдем ко второй час-
ти демозала. Что здесь представлено?

ССееррггеейй  ББууяянноовв::  Здесь собрана основная
линейка сувенирных принтеров. Она, ко-
нечно, гораздо шире, чем то, что мы мо-
жем физически показать, поэтому в демо-
зале стоят ключевые модели, по которым
можно понять весь спектр возможностей.

ММааккссиимм  ББааррддаашшеевв:: Если говорить про-
ще, здесь представлено прежде всего УФ-
оборудование. Начинаем с сувенирного
формата А2. Это не вся линейка: есть и А3-
модель. Но конкретно здесь стоит принтер 
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формата А2 с одной головкой Epson i3200-
U1 HD. Он интересен как комбинированное
устройство: кроме планшетной печати, мо-
жет изготавливать UV-DTF-наклейки — для
этого есть навесная опция, — а также под-
держивает круговую печать по цилиндрам.

Следующий шаг — принтер G!Digital
FB-0906D Plus. Это одна из популярных мо-
делей на российском рынке. Если идти в
сторону круговой печати, то здесь показан
принтер URP-3015X для печати по цилинд-
рическим, коническим и сложным по фор-
ме изделиям. Это базовая модель с одной
головкой, но есть и более производительная
версия с тремя печатающими головками.

Для тех, кто ориентирован на промыш-
ленные объемы UV-DTF, у нас есть специ-
ализированный рулонный принтер. А если
говорить о более крупном планшетном
сегменте, то в демозале стоит ультрафио-
летовый принтер G!Digital FB-2513S. Он
показывает возможности более скорост-
ной печати и работы с большими форма-
тами. Это не самый крупный и не самый
флагманский станок в линейке, но именно
тот формат, который сегодня особенно
востребован на российском рынке.

Нужен еще больший формат? Есть ре-
шение 2х3 метра. Нужен промежуточный
вариант между 0,9х0,6 и 2,5х3 метра — есть
модель 1,60х1,20. У каждой машины есть
свои модификации по формату и количе-
ству печатающих головок. Тот же G!Digital
FB-0906D Plus, например, выпускается в
версии Max для печати по изделиям боль-
шой толщины — вплоть до чемоданов.
Там уже другая конструкция: если в базо-
вой версии поднимается каретка, то в Max
на пневматике опускается стол. Есть и ва-
риант с транспортировочной лентой.

То есть линейка очень большая. И, на-
верное, ни одна компания не сможет пока-
зать в демозале абсолютно всё. Поэтому
мы выбираем самые показательные моде-

ли, на которых можно наглядно продемо-
нстрировать возможности того или иного
класса оборудования.

ООллеегг  ВВааххииттоовв:: Вы проводите для клиен-
тов Дни открытых дверей и мастер-клас-
сы? Как это устроено?

ССееррггеейй  ББууяянноовв::  Да, мы регулярно про-
водим разные мероприятия: Дни откры-
тых дверей, мастер-классы, тематические
показы. Сейчас, например, планируем
мастер-класс по сувенирным принтерам и
круговой печати. Отдельные мероприятия
посвящаем широкоформатному оборудо-
ванию, большим планшетникам, гибрид-
ным принтерам. То есть каждая встреча
строится вокруг конкретной технологии
или группы задач.

Наши площади позволяют комфортно
принять до двадцати человек. Мы можем
спокойно собрать группу, провести демон-
страцию, обсудить технические вопросы.
Стараемся, чтобы атмосфера была рабочей,
но при этом неформальной: чай, кофе, спо-
койный разговор, а параллельно — наладка,
настройка и печать. Клиент может не прос-
то посмотреть на результат, а пройти весь
путь: от включения принтера до готового
изделия, увидеть процесс своими глазами,
потрогать образцы, оценить качество.

На мастер-классах мы часто даем участ-
никам возможность самим что-то сделать.
Это особенно важно, когда приезжают не
только собственники и руководители, но и
операторы, начальники производства, тех-
нологи. Они могут своими руками попро-
бовать печать, понять нюансы работы
оборудования — конечно, под нашим
контролем.

Есть еще один важный момент. Второй
демозал, который мы называем «капсу-
лой», можно рассматривать как образец
организации печатного участка с УФ-прин-

терами. Здесь установлена компактная
климатическая система, под потолком ор-
ганизованы вытяжки. Некоторые произво-
дственники приезжают к нам не только
посмотреть технику, но и перенять подход
к организации самого пространства цеха.

ООллеегг  ВВааххииттоовв:: Расскажите подробнее о
Школе операторского мастерства. Для кого
она создана и как проходит обучение?

ММааккссиимм  ББааррддаашшеевв:: У нас действует нес-
колько курсов. Школа операторского мас-
терства существует давно и сейчас разделе-
на на три программы. Есть базовый курс,
есть более продвинутые варианты. У каж-
дого курса своя программа и своя продол-
жительность. Базовый курс обычно зани-
мает один день, продвинутые рассчитаны
уже на два полноценных дня.

Обучение можно проводить и у клиен-
та на площадке, и на нашей базе. Но чаще
мы рекомендуем именно нашу площадку.
На производстве людей постоянно отвле-
кают текущие задачи, и погружение полу-
чается не таким глубоким. А здесь опера-
тор полностью сосредоточен на обучении,
работает на отлаженном оборудовании и
рядом всегда находятся специалисты, кото-
рые могут сразу ответить на любой вопрос.

В программе есть обязательная теоре-
тическая часть: обслуживание оборудова-
ния, замена основных расходных элемен-
тов, работа с панелью управления, програ-
ммным обеспечением, подготовкой фай-
лов. Продвинутый курс уже гораздо шире.
Там мы подробно разбираем разные тех-
нологии печати: не только стандартную
печать с цветом и белым, но и нестандарт-
ные решения — объемную печать с нара-
щиванием слоя, изготовление витражей,
печать шрифтом Брайля. Отдельно объяс-
няем, как готовить такие макеты, как рабо-
тать с RIP-программой, какие режимы за-
давать, чтобы получить нужный результат
быстро и качественно.

По итогам обучения человек получает
сертификат и возвращается на производ-
ство уже с новыми практическими навы-
ками. Как показывает практика, эти зна-
ния действительно работают и позволяют
решать задачи увереннее и быстрее.

ООллеегг  ВВааххииттоовв:: На такие курсы приез-
жают в основном уже действующие пользо-
ватели вашего оборудования?
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ММааккссиимм  ББааррддаашшеевв:: Да, чаще всего
именно так. Когда оборудование запуска-
ется у клиента, мы в любом случае прово-
дим базовое обучение — оно нужно, что-
бы оператор познакомился со станком и
мог выполнять текущие задачи. А вот в
Школу операторского мастерства мы
обычно рекомендуем приезжать спустя
два-три месяца работы. За это время чело-
век уже осваивается, накапливает
собственные вопросы, начинает лучше по-
нимать, чего именно ему не хватает. И тог-
да обучение дает максимальный эффект.

ООллеегг  ВВааххииттоовв:: Вы упомянули еще и обу-
чение инженеров. Как оно организовано?

ММааккссиимм  ББааррддаашшеевв:: В целом принцип
похожий, но содержание, конечно, другое.
Инженеры приезжают к нам на базу на
обучение по конкретной модели — не по
всей линейке сразу, а по тем станкам, кото-
рые реально продаются и обслуживаются в
их регионе. Мы подробно разбираем уст-
ройство оборудования: фактически вскры-

ваем станок, изучаем электронику, обсуж-
даем этапы запуска, проходим програм-
мную часть, калибровки, обслуживание.
Все это инженер не просто записывает, а
делает своими руками на рабочей машине.

Но наибольший эффект, как показы-
вает практика, дает совместный запуск
оборудования у клиента. Первый запуск в
регионе мы всегда проводим вместе с на-
шим специалистом. Региональный инже-
нер участвует в этом процессе на месте, и
после такого опыта уже может самостоя-
тельно запускать и обслуживать конкрет-
ную модель.

ООллеегг  ВВааххииттоовв:: Получается, вы не просто
продаете оборудование, а выстраиваете для
клиента полноценную систему поддержки?

ММааккссиимм  ББааррддаашшеевв::  Да, именно так. Мы
сопровождаем клиента начиная с запуска и
обслуживания оборудования и заканчивая
подготовкой операторов, чтобы они могли
выполнять все задачи, которые ставит пе-
ред ними производство.

ССееррггеейй  ББууяянноовв::  Если говорить совсем
просто, мы оказываем полный комплекс
услуг. Возьмем тот же продвинутый курс.
Часто на него отправляют операторов, ко-
торые уже умеют делать обычную плоскую
печать на УФ-принтере, но еще не освоили,
например, рельефную печать. Мы как раз
этому обучаем. После такого курса произ-
водство клиента расширяет свои возмож-
ности: берет заказы, за которые раньше не
решалось браться, осваивает новые про-
дукты, выходит на новых заказчиков.

ООллеегг  ВВааххииттоовв:: То есть речь идет и о до-
полнительной стоимости, и о росте мар-
жинальности?

ССееррггеейй  ББууяянноовв::  Конечно. Когда спектр
услуг становится шире, у компании появ-
ляется больше заказов и меньше простоев.

А в нестандартных заказах маржиналь-
ность, как правило, заметно выше. Имен-
но поэтому обучение и технологическое
развитие так важны: они напрямую рас-
ширяют возможности бизнеса.
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Сегодня ситуация на отечественном рынке экосольвентной печати
абсолютно стабильна и предельно ясна. По прошествии времени
после введения жестких внешних санкций стало очевидным, что вы�
сококачественные принтеры из Китая смогли не только «вынужден�
но» заместить японскую и западную технику, но и стать по�настояще�
му эффективным инструментом печатного бизнеса. 

Триумф бренда ARK�JET 
в сегменте экосольвента

В последние годы в нашей стране по
статистике инсталляций на единоличные
лидирующие позиции в сегменте сольве-
нтных принтеров среднего формата од-
нозначно вышел бренд ARK-JET. Принте-
ры ARK-JET SOL 1600 (1,6 м) и ARK-JET
SOL 1804 (1,8 м) благодаря уникальному
сочетанию качества печати, производи-
тельности, экономичности эксплуатации,
надежности и демократичной цене, заслу-
жили высокую оценку пользователей, ра-
ботающих в самых разных сферах. Станки
активно устанавливаются в РПК, типогра-
фиях, фотоателье, компаниях по произво-
дству авторских обоев, в музеях, учебных
заведениях, организациях досуга, на про-
мышленных предприятиях. Принтеры

этих моделей полностью соответствуют не
только современным представлениям о
высоком качестве печати, но и превосхо-
дят по скорости многих своих конкурен-
тов; они имеют широкий функционал,
просты в использовании и, что не мало
важно, — доступны для компаний самого
разного масштаба. В настоящее время
компания «Смарт-Т» установила более 780
принтеров ARK-JET SOL 1600, и спрос на
эту модель неуклонно растет.

Производитель принтеров ARK-JET
SOL постоянно совершенствует свое обо-
рудование и обеспечивает его все более бо-
гатой комплектацией. Таким образом воз-
можности станков расширяются и арсенал

их функций приближается к лучшим ми-
ровым образцам аналогичной техники.
Причем внедрение передовых решений не
влечет за собой даже минимального удо-
рожания принтеров, что является принци-
пиальной позицией как самого произво-
дителя, так и его российского дистрибью-
тора, компании «Смарт-Т».

Полезные для пользователей доработки
коснулись обоих моделей принтеров. Кно-
почная панель управления заменена на
сенсорную, определение ширины носителя
и начальной точки печати, а также отрезка
отпечатка автоматизированы, появилась
возможность настраивать время остановки
печати и контролировать сетевое напряже-
ние, внешние температуру и влажность. В
системе парковки теперь предусмотрен
выдвижной вайпер, который не только эф-
фективно обслуживает печатающие голов-
ки, но и благодаря максимальной визуаль-
ной доступности обеспечивает удобство и
качество собственной очистки.

Оператор без постоянного вниматель-
ного контроля за процессом со своей сто-
роны вовремя и наглядно на панели уп-
равления оповещается о количестве остав-
шихся чернил по каждому цвету и метрах
материала, заполненности емкости для от-
работанных чернил до критического уров-
ня. Теперь он не должен перед отключени-
ем принтера помнить о необходимости
произвести чистку головок — станок все
сделает автоматически.  

Экосольвентный принтер ARK-JET SOL 1600
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Показательно, что даже те компании,
которые раньше были приверженцами из-
вестных «японцев», все чаще заявляют о
предпочтении принтеров ARK-JET SOL и
своем желании при наращивании произ-
водственных мощностей приобрести оче-
редной станок именно этого бренда, даже
если, вдруг, привычные японцы станут
доступными.  

Компания «Смарт-Т» провела уже де-
сятки повторных инсталляций, и среди ее
клиентов появились те, кто установил у се-
бя на производстве уже целый парк стан-
ков ARK-JET SOL. 

Рекордсменом по количеству имею-
щейся техники ARK-JET сегодня, безуслов-
но, является московская компания Print
Walls. В ее арсенале: шесть экосольвентных
принтеров ARK-JET SOL 1601 с одной го-
ловкой Epson i3200, два ARK-JET SOL 1804

и трехметровый ARK-JET SOL 3202. Поми-
мо экосольвентного оборудования, умест-
но также упомянуть и об УФ-принтере
ARK-JET UV 1802 и режущем плоттере
ARK-CUT GH1350, которые также задей-
ствованы в производстве этой компании.
Общее число оборудования этого бренда
таким образом достигает 11 (!) единиц. 

Print Walls — это один из крупнейших
отечественных производителей дизайне-
рских обоев, фресок и интерьерных накле-
ек для отделки и декорирования жилых,
офисных, коммерческих и общественных
помещений.

Компания работает на рынке более 10
лет и предлагает множество настенных пок-
рытий из 14 видов материалов с самыми
разными рисунками и сюжетами. Произво-
дственные мощности позволяют предла-
гать свыше 10 тысяч готовых решений и

выполнять заказы до 5000 кв. м, обеспечи-
вая поставки заказчикам собственного ин-
тернет-магазина и маркетплейсов OZON,
Wildberries и Яндекс Маркет.

Примечательно, что два принтера ARK-
JET SOL 1804 были приобретены с разни-
цей всего в один месяц, и это неудивитель-
но: эта модель демонстрирует высокую
производительность при отличном качест-
ве печати, и даже сложные, «тяжелые» ма-
кеты печатаются на ней за считанные ми-
нуты. У компании Print Walls амбициозные
планы, и ставку в реализации своих масш-
табных задач она делает именно на эко-
сольвентные принтеры ARK-JET SOL 1804. 

Три принтера ARK-JET SOL 1804 актив-
но эксплуатируются в московской компа-
нии AutoPR, оказывающей услуги по брен-
дированию корпоративного транспорта и
оклейке автомобилей. Компания, один из

Дизайнерские обои и фрески Print Walls
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ведущих игроков на рынке, с мощным пе-
чатным производством реализовала тыся-
чи проектов и стала «Серебряным партне-
ром» прославленной компании ORAFOL.
AutoPR является авторизованным партне-
ром Hyundai и официальным представи-
телем KPMF — известного мирового про-
изводителя автомобильных пленок.

Среди клиентов AutoPR: корпорации
Газпром, Татнефть, Роснефть, Лукойл,
Mail.ru Group, транспортная компания
СДЭК, мебельные салоны Hoff, сеть мага-
зинов «ДА!».

Все три принтера ARK-JET SOL 1804 ис-
пользуются не только для оклейки транс-
порта, но и для печати навигационных
карт на самоклеящейся ПВХ-пленке для
Московского метрополитена.

В студии декоративных панно «Галерея
декор» из Краснодара работает уже пять
принтеров ARK-JET SOL 1602 с двумя го-
ловками Epson i3200. Эта крупная компа-
ния специализируется на печати высоко-
качественных фотообоев и предлагает
широчайший ассортимент настенных
покрытий разного дизайна и фактуры, ко-
торые выпускаются во впечатляющих
объемах и реализуются не только у нас в
стране, но и за рубежом. Продукция этого
бренда представлена во многих городах
Краснодарского и Ставропольского краев,
Крыма и Казахстана, ее знают в Москве,
Волгограде, на Дальнем Востоке и даже в
Италии и Германии.

Индивидуальные заказчики настенно-
го декора могут ориентироваться на уже
готовые изображения, а также воспользо-
ваться услугами дизайнера компании, ко-
торый в соответствии с пожеланиями соз-
даст эксклюзивный рисунок с нуля. 

Пять принтеров ARK-JET SOL 1602 в
«Галерея декор» — показатель полного со-
ответствия этого оборудования строгим
требованиям производства в части четкос-
ти воспроизведения деталей, плавности
градиентов, фотографического качества
отпечатков и производительности.  

Принтеры серии ARK-JET SOL 1600 ос-
нащаются одной (ARK-JET SOL 1601) или
двумя (ARK-JET SOL 1602) головками

На производстве Print Walls работает 11 принтеров ARK-JET

Пять принтеров ARK-JET SOL 1602 в студии Галерея декор

Руководитель студии Галерея Декор Денис Тыщенко
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Epson i3200 с разрешением до 3600 dpi и пе-
чатают с максимальной скоростью 40 и 80
м2/час соответственно. Принтер ARK-JET
SOL 1804 в свою очередь имеет четыре го-
ловки Epson i3200 с максимальным разре-
шением 3600 dpi и печатает с внушитель-
ной скоростью 139 м2/час. Обе модели ос-
нащаются емкой СНПЧ (CMYK), трехсту-
пенчатым нагревателем, внешней сушкой
(ARK-JET SOL 1804 с линейкой вентилято-
ров), системой автоматической подмотки.
Принтеры имеют функцию градиентной
печати для предотвращения межпроход-
ного полошения и комплектуются профес-
сиональным РИПом SAi FlexiPRINT. 

Стоит упомянуть, что для принтеров
ARK-JET SOL 1600 и ARK-JET SOL 1804
компанией «Смарт-Т» предлагаются вы-

сококачественные экосольвентные чер-
нила Artix Pro, формула которых специ-
ально разработана для головок Epson,
адаптирована под скоростную печать и
соответствует современным требованиям
как цветопередачи и стойкости, так и эко-
логической безопасности. Чернила прош-
ли всестороннее тестирование в демон-
страционно-испытательном центре
«Смарт-Т» и на реальных производствах
и получили объективную оценку — от-
лично! — специалистов компании и
пользователей. 

ARK-JET — это бренд, под которым
выпускает свои широкоформатные прин-
теры один из крупнейших заводов Китая.
Это предприятие сегодня является веду-
щим производителем КНР и лидером в

стране по количеству выпускаемых прин-
теров, которые уже считаются стандартом
отрасли по качеству печати и производи-
тельности в Китае и известны печатникам
во всем мире. 

Эта компания, созданная более 20 лет
назад, с самого начала своей деятельнос-
ти занималась серьезными разработками
в области струйных печатных техноло-
гий и, благодаря знаниям и опыту своих
специалистов, а также самому современ-
ному оснащению производства и ис-
пользуемым системам контроля всех
процессов, смогла достичь очень серьез-
ных успехов. Принтеры под разными
торговыми марками сегодня экспорти-
руются по всему миру — в США, Япо-
нию, Австралию, страны Европы и Юж-
ной Америки, Ближнего Востока, Азии и
Африки, где функционирует разветвлен-
ная дилерская сеть. 

Компания специализируется не только
на сборке оборудования, но и на глубоких
исследованиях и изучении наиболее инно-
вационных решений, нацеленных на по-
вышение качества печати, существенное
увеличение производительности и обеспе-
чение надежности и экономичности
эксплуатации. Результатом работы специ-
алистов и инженеров компании стали бо-
лее 200 патентов, в числе которых свыше
трех десятков патентов на изобретения,
около 150 патентов на полезную модель и
множество патентов, связанных с про-
мышленным дизайном.  

Сегодня ARK-JET предоставляет рынку
наиболее продвинутые и доступные реше-
ния, которые выводят его на уровень авто-
ритетных мировых поставщиков.  

Третий принтер ARK-JET SOL 1804 в компании AutoPR

Экосольвентный принтер ARK-JET SOL 1804
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ККаакк  ппооддггооттооввииттьь  ффааййлл  
сс  ппееррффооррааццииеейй

Мы уже знаем, что нам необходимо
создать заливку с перфорацией из множе-
ства небольших отверстий. Чтобы не изоб-
ретать велосипед, отталкиваемся от харак-
теристик перфорированной плёнки 3M
Scotchcal 3635-200, которая десятилетиями
используется для эффекта «день-ночь» в
вывесках: доля перфорации здесь около
15%, диаметр отверстий мелкий (узор не-
заметен с обычного расстояния просмот-
ра). У других аналогичных пленок доля
прозрачных отверстий 20%. В этом диапа-

Эффект «день�ночь» хорошо известен производителям рекламы.
Раньше его можно было легко получить, используя специальные
перфорированные пленки или акриловые стекла. Сегодня, ввиду
ограничений на поставки материалов, индустрия всё чаще
использует альтернативный метод — УФ�печать с имитацией
перфорации прямо на обычном акриле. Расскажем, как устроена
технология, из каких слоёв складывается печать, какие параметры
задавать в макете и как настроить оборудование, чтобы результат не
уступал заводской перфоплёнке.

УФ�печать эффекта «день�ночь»:
технология, подготовка макета и настройка оборудования

ЧЧттоо  ттааккооее  ээффффеекктт  ««ддеенньь��ннооччьь»»  
ии  ззааччеемм  ееггоо  ппррииммеенняяттьь

Эффект «день-ночь» — это способ сде-
лать световую вывеску, которая днём выгля-
дит в плотном корпоративном цвете, а
ночью светится ярким белым. К такому ре-
шению обычно прибегают в двух случаях —
либо, когда корпоративный цвет достаточ-
но темный и крайне сложно сохранить его
формулу при включении внутренней подс-
ветки, либо просто ради эффекта и привле-
чения большего внимания к заведению за
счет яркости белого свечения вывески.

Суть решения: лицевая поверхность
буквы должна блокировать свет почти
полностью, пропуская его только через
множество мелких отверстий, невидимых
днём. Ночью совокупность этих отверстий
даёт равномерное яркое свечение.

Перфорированные самоклеящиеся
пленки типа 3M Scotchcal 3635 или специ-
альные акриловые стекла хорошо справля-
ются с этой задачей, но одним из ограни-
чений использования готовых материалов
является узкий спектр цветов для лицевой
поверхности.

УФ-печать в этом смысле практически
не имеет ограничений. Корпоративный
цвет наносится UV-чернилами на акрил не
сплошным слоем, а с программно задан-
ным паттерном незапечатанных круглых

микроточек. Принтер фактически воспро-
изводит функцию перфорированной
плёнки, но с полной свободой в выборе
цвета, процента светопропускания и плот-
ности паттерна.

Почему это нестандартная задача? В
обычной UV-печати незапечатанные зоны
— побочный продукт, их никто не контро-
лирует. Здесь чистота незапечатанных то-
чек — функциональное требование. Лю-
бой чернильный туман, несовмещение
слоёв — всё, что при обычной печати неза-
метно, — здесь проявляется ночью как па-
разитный оттенок, пятнистость или нерав-
номерность свечения.
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зоне и будем производить наши расчеты. 
Прежде всего стоит отметить, что «от-

верстия» на паттерне стоит располагать в
гексагональном (шахматном) порядке —
так они будут менее заметны глазу и более
равномерно распределять свет.

Рекомендуемый диаметр незапечатан-
ных точек (d): 0,5-2,0 мм. Нижний предел
определяется возможностями принтера:
точки мельче 0,5 мм рискуют быть «затяну-
тыми» растеканием капли и дисперсной
пылью. Верхний — видимостью с рабочей
дистанции. Диаметр точки — не произ-
вольный параметр. Он определяется мини-
мальной дистанцией до вывески. Чем бли-
же она располагается к наблюдателю, тем
меньше диаметр отверстия и наоборот. 

Произведя необходимые математичес-
кие расчеты и опираясь на диапазон 15-
20% незапечатанной площади, можно вы-
вести следующую формулу для создания
сетки перфорации:

Где: 
pp__xx — расстояние между центрами ок-

ружностей отверстий по горизонтали,  
kk__xx — соответствующий коэффициент,  
dd — диаметр отверстия
pp__yy — расстояние по вертикали между

горизонтальными линиями, на которых
располагаются центры окружностей, 

kk__yy — соответствующий коэффициент.

Из этой формулы видно, что, напри-
мер, при диаметре белой точки в 1 мм рас-
стояние между центрами по горизонтали
при 15% покрытии составит 2,46 мм, а по
вертикали между осями, на которых рас-
полагаются отверстия, — 2,13 мм. Учиты-
вая допустимость укрывистости от 15 до
20%, цифры могут слегка плавать в задан-
ном диапазоне.  

Принимая во внимание приведенные
выше формулы, готовим несколько слоев
для печати с абсолютно одинаковым ри-
сунком перфорации.

ССллооии  ппееччааттии::  ммооллооччнныыйй  
ии  ппррооззррааччнныыйй  ааккрриилл

В теории можно печатать как на молоч-
ном акриле, так и на прозрачном. Во вто-
ром случае печать наносится изнутри в
зеркальном отображении, в результате че-
го мы получим защиту цвета от ультрафи-
олетового излучения и других воздействий
внешней среды. Но в качестве недостатка
получим глянцевую бликующую поверх-
ность букв, которая под определенным уг-
лом будет смазывать или даже скрывать
корпоративный цвет вывески. В этом
смысле молочный акрил предпочтителен,
однако необходимо будет побеспокоиться
о дополнительной защите печати, если
планируется значительный срок службы
изделия.

В итоге выбираем материал, учитывая
расположение будущей вывески, влияние
внешней среды и критичность сохранения
цвета в дневное время суток. 

Порядок слоёв и поверхность печати
зависят от типа акрила. 

ППррооззррааччнныыйй  ааккрриилл  
В этом случае печать производится на

тыльной поверхности листа — той, что бу-
дет обращена в корпус буквы. Зритель смот-
рит через толщу прозрачного акрила. Все
слои наносятся в зеркальном отражении.

Послойная схема (от акрила внутрь
буквы):

ССллоойй  11 — корпоративный цвет (CMYK,
зеркально), с маской. Запечатанные зоны
— цвет, незапечатанные точки — чистый
акрил.

ССллоойй  22 — светоблокирующий 100% K с
той же маской. Это ключевой слой, без ко-
торого схема не работает. Составной тём-
ный цвет (например, тёмно-синий с 75% K
в CMYK-рецептуре) — это не сплошная за-
ливка со светоблокировкой. Пигменты
распределены растрово, между ними
сущнствуют микрозазоры, через которые
свет проходит и даёт паразитный оттенок.
Отдельный слой 100% K не содержит таких
зазоров и блокирует свет полностью.

ССллоойй  33 — белый, сплошной, без маски.
Функция — рассеиватель. Сплошной бе-
лый принимает неравномерный свет от
LED-модулей и преобразует его в однород-
ную световую «подушку». Именно поэто-
му белый слой печатается без маски.

ппррооззррааччннооссттьь 1155%% 2200%%

p_x = k_x*d k_x = 2,46 k_x = 2,13

p_y = k_y * d k_y = 2,13 k_y = 1,84
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Наружка. Издание для производителей рекламы №169. Апрель 2026

Преимущество: слой чернил защищён
акрилом от УФ-излучения, дождя, механи-
ческих повреждений.

Недостаток: глянцевая лицевая пове-
рхность бликует. На ярком солнце зритель
видит отражения, а не цвет.

ММооллооччнныыйй  ааккрриилл::  ппееччааттьь  ннаа  ллииццееввоойй
ппооввееррххннооссттии

Печать на внутренней стороне молоч-
ного акрила не работает: зритель будет
смотреть через толщу молочного материа-
ла, который размоет и «забелит» корпора-
тивный цвет. Поэтому единственный ва-
риант — печать снаружи. Изображение не
зеркалится.

Послойная схема:
ССллоойй  11 — светоблокирующий 100% K с

паттерном незапечатанных точек. Ложит-
ся прямо на молочную поверхность. Бло-
кирует свет в запечатанных зонах.

ССллоойй  22 — корпоративный цвет
(CMYK) с тем же паттерном. Это тот цвет,
что видит зритель. Чёрная подложка под
тёмным цветом усиливает его глубину.

Белый слой не нужен. Роль рассеивате-
ля выполняет сам молочный акрил.

Преимущество: нет бликования, ста-
бильная дневная читаемость при любом
освещении, меньше слоёв печати.

Недостаток: печать обращена наружу,
нужна защита (UV-лак или прозрачный
ламинат). Матовый ламинат нежелателен
— снижает яркость ночного свечения.

Иногда достичь блокирования света
удается многократным проходом CMYK,
особенно, если он содержит высокую долю
черного, однако, применив 100% К, можно
сэкономить на расходе чернил. Впрочем, и
в этом вопросе есть свои нюансы, о кото-
рых чуть ниже.

ННаассттррооййккаа  ппееччааттии

ЗЗааззоорр  ггооллооввккии  ((hheeaadd  ggaapp))
Стив Вайст, CEO PDS Equipment и ав-

тор ряда публикаций в Graphics-Pro катего-
рично заявляет, что стандартный зазор пе-
чатающей головки для создания эффекта
«день-ночь» должен составлять 1,5 мм, что
примерно равно толщине двух кредитных
карт, сложенных вместе. По его словам,
любые проблемы с нечёткостью, двоением
при двунаправленной печати и overspray,
как правило, связаны именно с зазором.

Для задачи «день-ночь» зазор критич-
нее, чем для обычной печати. При увели-
чении расстояния между головкой и акри-
лом происходят три вещи:

Потеря точности позиционирования.
Капля в полёте отклоняется от заданной

траектории — граница между запечатан-
ной зоной и чистой точкой размывается. 

Чернильный туман (misting). Чем даль-
ше головка от материала, тем сильнее эф-
фект тумана — это подтверждают и Roland
DG в официальной документации, и
MYJET в технических руководствах. Мик-
рокапли не долетают до поверхности и
оседают аэрозольным налётом на незапе-
чатанных зонах.

Пылевой эффект от ламп. Стив Вайст
описывает специфический механизм: при
увеличенном зазоре свет LED-лампы отра-
жается от материала обратно в зону голов-
ки под более острым углом. Отражённый
UV-свет полимеризует микрокапли прямо
в воздухе. Эти отверждённые частицы осе-
дают как мелкодисперсная пыль — в том
числе на чистых точках.

Интуитивно кажется, что максималь-
ная мощность — лучше: быстрее полиме-
ризация, прочнее слой. Для задачи «день-
ночь» это не так.

Вайст объясняет: избыточная мощ-
ность UV-ламп усиливает «пылевой эф-
фект» — чем мощнее излучение, тем
больше микрокапель полимеризуется в
воздухе до того, как они осядут на пове-
рхность. Рекомендация — снизить мощ-
ность ламп до минимума, достаточного
для полной полимеризации. 



31УФ-печатьтеория

www.signbusiness.ru

Конкретные значения зависят от моде-
ли принтера и типа чернил, но направле-
ние однозначное: не максимум, а минимум
достаточного.

Для создания эффекта «день-ночь» ис-
пользуйте акрил проверенных производи-
телей, так как даже небольшая разнотол-
щинность материала в листе может пов-
лиять на четкость печати и, как следствие,
коэффициент светопропускания отверс-
тий в перфорации, не говоря уже о том,
что при столь малом расстоянии печатной
головки до листа она может просто задеть
его поверхность. 

Разумеется, вакуумный прижим мате-
риала здесь просто необходим.

ООддннооннааппррааввллееннннааяя  vvss  
ддввууннааппррааввллееннннааяя  ппееччааттьь
Еще один важный параметр настройки,

который желательно включить для нашей
задачи — однонаправленная печать. 

При двунаправленной (bidirectional)
печати каретка выбрасывает капли при
движении в обе стороны. Из-за механичес-
ких люфтов, инерции каретки и задержки
срабатывания пьезоэлементов точки, на-
печатанные «туда» и «обратно», не совпа-
дают идеально — возникает горизонталь-
ное микросмещение. На обычной полноц-
ветной печати это компенсируется калиб-
ровкой и визуально незаметно.

Для задачи «день-ночь» ситуация дру-
гая. При совмещении слоёв (маска + цвет)
смещение даже на 0,1-0,2 мм означает, что
край чёрной маски не совпадает с цвет-
ным слоем — часть точек оказывается час-
тично перекрыта с одной стороны и отк-
рыта с другой. Ночью это проявляется как
паразитный цветной ореол вокруг светя-
щихся точек.

При однонаправленной (unidirectional)
печати все капли во всех слоях выбрасыва-
ются при движении каретки в одну сторо-
ну. Систематическая погрешность остаёт-
ся одинаковой для каждого слоя — и слои
совмещаются между собой значительно
точнее, даже если абсолютная точность са-
мого принтера невысока.

Скорость падает примерно вдвое — об-
ратный ход каретки холостой. Но для
штучных лицевых панелей световых букв
это некритично. Однонаправленная пе-
чать — первое, что нужно включить при
настройке под эту задачу, независимо от
класса оборудования.

РРааззммеерр  ккааппллии

Размер капли (в пиколитрах) влияет на
два аспекта: резкость границы незапеча-
танной зоны и склонность к чернильному
туману.

Мелкая капля (2-5 пл): формирует более
точную границу точки, но имеет меньшую
массу и инерцию полёта — сильнее подвер-
жена отклонению воздушными потоками,
создаёт больше аэрозольного тумана.

Крупная капля (10-21 пл): стабильнее в
полёте, меньше тумана, но граница менее
резкая — минимальный надёжный диа-
метр незапечатанной точки увеличивается.

На практике оптимален средний диапа-
зон: 5-12 пл. На головках с градациями се-
рого (greyscale) возможность управлять
размером капли от прохода к проходу даёт
дополнительную гибкость: крупные капли
для плотного заполнения маски, средние
для чётких границ.

При этом масштаб проблемы тумана
не стоит преувеличивать. На нормально
работающем принтере при корректном за-
зоре это микроскопический налёт, неза-
метный при обычной печати. Для «день-
ночь» он реален, но потеря долей процен-
та светопропускания легко компенсирует-
ся небольшим увеличением яркости LED-
подсветки. Туман — фактор, который
нужно учитывать при настройке, но не
причина отказываться от конкретного
оборудования.

ППррааккттииччеессккииее  ррееккооммееннддааццииии

ППоошшааггооввыыйй  ччеекк--ллиисстт
1. Определить тип акрила (молочный

или прозрачный) и, соответственно, пове-
рхность печати и набор слоёв.

2. Рассчитать параметры паттерна:
измерить минимальную дистанцию прос-
мотра, выбрать диаметр точки (d), за-
дать целевую долю открытой площади,
рассчитать шаг (P = k * d).

3. Подготовить макет: создать единую
маску для всех слоёв, убедиться, что RIP
корректно исключает незапечатанные зо-
ны на каждом слое.

4. Настроить принтер: зазор 1,5 мм,
мощность ламп — минимум достаточный
для полимеризации, однонаправленная пе-
чать, вакуумный стол включён.

5. Подготовить акрил: снять защит-
ную плёнку непосредственно перед пе-

чатью, обезжирить, протереть безворсо-
вой салфеткой.

6. Напечатать тестовый образец на
акриле того же типа и толщины. Оценить
на световом стенде с теми же LED-модуля-
ми, которые будут в буквах.

7. Контроль качества: проверить плот-
ность дневного цвета с рабочей дистанции,
равномерность ночного свечения, отсут-
ствие видимого паттерна точек днём, чис-
тоту белого свечения.

8. Скорректировать при необходимос-
ти: диаметр и шаг точек, зазор, мощность
ламп, количество проходов.

ТТооччннооее  рреешшееннииее  ——  ччеерреезз  ттеессттыы

UV-печать с паттерном микроточек —
реальная и технологически обоснованная
альтернатива перфорированным плёнкам
для эффекта «день-ночь» в объёмных све-
товых буквах. Она даёт бо?льшую гибкость
в выборе цвета, позволяет управлять про-
центом светопропускания с точностью,
недостижимой для плёнки, и обеспечивает
долгосрочную устойчивость изображения.

Ключевые условия успеха: правильный
выбор подложки (молочный акрил проще
и надёжнее в дневном восприятии, проз-
рачный — лучше защищает печать), кор-
ректная послойная схема с обязательным
светоблокирующим слоем K, сплошной
белый рассеиватель на прозрачном акриле,
однонаправленная печать для точного сов-
мещения слоёв и тестовая подборка диа-
метра/шага точек под конкретное обору-
дование и мощность подсветки.

Технические параметры, описанные в
этой статье, носят рекомендательный ха-
рактер и требуют верификации тестовой
печатью на конкретном оборудовании с
конкретными чернилами. Опираясь на
них, вы сможете сделать меньше итераций
прежде, чем получите желаемый результат,
который ляжет в основу регламента по
созданию вывесок с эффектом «день-
ночь» применительно именно к вашему
оборудованию, используемым чернилам и
производственным условиям.

При подготовке использованы публика-
ции Стива Вайста (PDS Equipment /
Graphics-Pro), техническая документация
Roland DG, MYJET, LogoJET, Subli-Star, ма-
териалы сообщества Signs101.com и АПИ-
РО CLUB.
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Весенняя поездка на выставки в Китае в этот раз оказалась особен�
но насыщенной. С одной стороны — новые материалы, поставщики и
технологии. С другой — тревожный фон рынка: рост цен на сырье,
скачок курса и усложнение логистики из�за геополитических потря�
сений. Обо всем этом журнал «НАРУЖКА» поговорил с руководите�
лем АО «Оргстекло» Сергеем Тарасовым.

Сергей Тарасов, АО «Оргстекло»: 
о новых акриловых панелях, росте
цен и поиске устойчивых поставок

— Сергей, начнем нашу беседу с поездки
в Китай. Расскажите, куда вы ездили, что
успели посмотреть и на что обратили осо-
бое внимание?

— В марте, как обычно, в Китае старто-
вал сезон весенних отраслевых выставок.
Со 2 по 4 марта мы работали в Шэньчжэне

на Sign China, а 4 марта перелетели в Шан-
хай, где с 4 по 7 марта проходила APPP
Expo. После этого многие участники тра-
диционно отправились в Гуанчжоу, но мы
туда уже не поехали.

Поездка получилась очень насыщен-
ной. На юге Китая находится один из на-
ших партнеров — компания Xintao. В
прошлом году они запустили завод по
производству гранул сырья для акриловых
листов, а в этом году ввели в работу еще
один завод, недалеко от Макао. Мы побы-
вали на производстве, посмотрели, как вы-
пускаются гранулы и светотехнические па-
нели. В очередной раз убедились: Китай
развивается очень быстро, и буквально
каждая поездка приносит что-то новое.

Я был на этом заводе в сентябре прош-
лого года, прошло всего полгода, а там уже
заметны большие изменения. В этот раз
мы посетили этот завод вместе с генераль-
ным директором завода «Полигаль Вос-
ток» Максимом Свинциоником, обмени-
вались опытом, заключили соглашение на
эксклюзивные поставки сырья в Россию.
Это позволит, опираясь на мощности ком-
пании «Полигаль Восток», более оператив-
но производить в России экструзионные
акриловые листы.

— Что интересного увидели у Xintao с
точки зрения самих материалов?

— Компания внедрила технологию
производства тонких акриловых панелей с

торцевой подсветкой. Мы посмотрели это
производство своими глазами, привезли
образцы и договорились о начале поставок
таких листов в Россию.

Речь идет о панелях толщиной 1,5, 1,8 и 2
мм. По сути, это уже почти готовое решение
для световых панелей. Материал действи-
тельно новый — и по структуре поверхнос-
ти, и по тому, как он работает в изделии.

— А как на них формируется светорас-
сеивающая структура?

— Эта матрица наносится прямо на не-
мецкой экструзионной линии Breyer. У них
установлено пять таких машин, и техноло-
гия уже хорошо отработана. Если говорить
о классических световых панелях, то там
обычно используют более толстые листы,
как правило 5 мм, а точки для рассеивания
света наносят лазером или фрезеровкой.
Здесь подход другой.

Эти панели очень тонкие, а значит, в
несколько раз дешевле в производстве и
позволяют делать более изящные световые
конструкции. При этом рисунок настолько
мелкий, что визуально лист почти не отли-
чается от обычного. Но если дать подсвет-
ку с торца, панель начинает светиться
очень равномерно. Выглядит это действи-
тельно эффектно.

— У тонких листов обычно возникают
вопросы с хранением и транспортировкой.
Как они это решили?
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— Да, такая проблема есть. Тонкий ак-
рил при хранении или перевозке, особенно
в уличных условиях, может впитывать
влагу и слегка деформироваться, букваль-
но повторяя форму упаковки. Чтобы этого
избежать, листы упаковывают в специаль-
ную армированную металлизированную
толстую пленку. За счет этого они не наби-
рают влагу и сохраняют идеальную геомет-
рию до момента переработки.

Для нас это важный момент. Мы также
посмотрели участок, где эти панели режут
в нужный формат. То есть возможна пос-
тавка уже подготовленных размеров под
конкретные тиражные проекты — напри-
мер, для сетевой розницы.

— Какие еще новинки или изменения по
итогам поездки увидят ваши клиенты?

— В Шеньчжене мы встретились с гене-
ральным директором одной из крупнейших
китайских логистических компаний, кото-
рая специализируется на быстрой доставке
в Россию, и заключили с ними договор. Для
нас это принципиально важно, потому что
сроки сегодня становятся едва ли не таким
же конкурентным фактором, как цена.

Мы обсудили несколько схем. Предва-
рительно договорились использовать их
собственные контейнерные поезда: срок
доставки до московского склада с момента
забора товара у поставщика не должен
превышать трех недель. Для нынешнего
рынка это очень хороший показатель при
доставке door-to-door, если не брать в рас-
чет авиацию.

Кроме того, для клиентов, которым
критична скорость, будем использовать ав-

топеревозки. Пробная поставка уже была:
фура пришла за две недели. А для действи-
тельно срочных заказов отработали и ави-
асхему. В экстренной ситуации это дает дос-
тавку примерно за три дня. Да, такой вари-
ант заметно дороже, но иногда он оправ-
дан. Причем появилась возможность отп-
равлять полноценные палеты и листовые
материалы даже пассажирскими рейсами.

— А что по новым листовым матери-
алам?

— Нас очень интересовало расширение
программы поставок по вспененному
ПВХ. У нас есть крупные проекты в этом
направлении, и задача состояла в том, что-
бы окончательно ввести этот продукт в ак-
тивную программу продаж. Тестировать
материал мы начали еще осенью, пробные
поставки уже были.

Здесь для нас принципиален один мо-
мент: качество печати и адгезия краски.
Бывает так, что на выставке листы показы-
вают себя отлично, печать ложится хоро-
шо. А потом начинаешь тестировать у себя
— и при механическом воздействии крас-
ка может сходить. То есть важно оцени-
вать не только внешний вид образца, но и
то, как он работает в реальном производ-
стве. Эти нюансы мы тоже прорабатывали
в рамках выставки.

Большую работу на площадке провел
наш торговый представитель Эктор Фер-
нандо Наполес Эрнесто — прежде всего с
производителями ПВХ. Параллельно мы
занимались и расширением программы
продаж пластиков PETG. Спрос на этот
материал у нас заметно вырос, и задачу по

переговорам мы выполнили.
В рамках поездки мы посетили сразу

три завода. Посмотрели не только станда-
ртные материалы, но и интересный новый
пластик, который при небольшом нагреве
становится прозрачным, а при комнатной
температуре остается белым. Это очень не-
обычное свойство.

Вообще, что каждый раз поражает в
Китае, — это постоянное появление новых
производителей. Казалось бы, рынок уже
переполнен, но на каждой выставке возни-
кают новые компании. Традиционно це-
лый зал был отведен под производителей
акриловых листов. Особенно интересно,
что они все активнее осваивают не только
литой, но и экструзионный акрил.

— Для рынка наружной рекламы это
важный момент. В чем вы видите практи-
ческую разницу?

— Да, это действительно важно. Исто-
рически в Китае экструзионные листы бы-
ли дороже литых, но сейчас и это направ-
ление развивается. Мы договорились об
увеличении поставок экструзионных лис-
тов и сможем предложить клиентам не
только литой цветной акрил, как раньше,
но и экструзию.

Для световой рекламы это особенно ак-
туально. Когда объемные световые буквы
делают из цветного литого акрила, иногда
на одной вывеске буквы могут немного от-
личаться по оттенку. Причина — разно-
толщинность листа: где материал тоньше,
там при подсветке цвет выглядит светлее,
и наоборот. В целом литой акрил по ряду
характеристик лучше экструзионного, но 
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именно в световой рекламе этот эффект
может стать неприятным.

У экструзионного листа толщина более
равномерная по всей площади, поэтому в
световой вывеске он часто работает ста-
бильнее и предсказуемее. Для производи-
телей это реальное преимущество.

Если говорить о заказных цветах, то ли-
той акрил можно изготавливать под кор-
поративный цвет сравнительно неболь-
шими партиями — от 600 кг. По экструзии
минимальный объем выше. С одним из
поставщиков мы договорились о мини-
мальной партии 1200 кг, и пробные заказы
по нескольким цветам уже размещены.
Но, как показывает практика, для стабиль-
ного качества и сохранения свойств мате-
риала оптимально все же выпускать 3-4
тонны одного цвета.

Параллельно мы обсуждали и вопрос
красителей, чтобы в перспективе можно
было быстрее выпускать такие материалы
с использованием российских мощностей.

— Насколько я понимаю, были и встре-
чи с вашими действующими производ-
ственными партнерами?

— Да, конечно. Мы также посетили за-
вод нашего основного партнера в Китае —
Hasweit, о котором уже рассказывали рань-
ше. У них заработали новые производствен-
ные цеха, мощности выросли, и мы посмот-
рели абсолютно новый участок по нанесе-
нию специальных покрытий на листы.

Прежде всего это антистатические пок-
рытия, которые сегодня востребованы во
многих сферах. Кроме того, там наносят
покрытия, защищающие поверхность от
царапин, а также антибактериальные и дру-
гие специальные слои под разные задачи.

Такие листы мы уже начали поставлять
в Россию в заметных объемах. Хороший
пример — материалы для хоккейных ко-
робок. Мы уже заказали сотни листов с ан-
тицарапающим покрытием. Для таких
объектов это особенно важно: борта пос-
тоянно испытывают механическую наг-
рузку, на них размещается реклама, и до-
полнительная защита заметно увеличивает
срок службы и упрощает уход.

— Теперь о главном вопросе последних
недель. Как новости о резком подорожании
ММА отразились на выставке и на поведе-
нии поставщиков?

— Эти новости как раз начали активно
поступать во время работы выставки. Це-
ны пошли вверх и менялись буквально
каждые три часа, производители сырья
временно приостанавливали отгрузки, по-
этому обсуждать стоимость в привычном
формате было практически невозможно.
Даже те цены, которые удавалось полу-
чить, действовали всего один день.

К сожалению, эта тенденция сохраняет-
ся и сейчас. По нашим оценкам произво-
дители уже подняли цены на сырье более
чем на 40%, плюс за это же короткое время
курс вырос более чем на 20%. В результате
стоимость листов в ближайшей перспек-
тиве может увеличиться примерно на 70%,
и рынок пока продолжает двигаться вверх.
Сегодня есть очевидный ажиотаж. Понят-
но, что в какой-то момент ситуация стаби-
лизируется, но на каком уровне это прои-
зойдет, сейчас никто точно не скажет.

— Как в этих условиях действуете вы?

— Пока мы корректируем цены в ос-
новном только на курсовую разницу. И это
стало возможным потому, что мы заранее
расширили пул поставщиков. В частности,
начали поставки из Омана, а также получа-
ем экструзионные и литые листы от круп-
нейшего производителя в Индонезии. Пер-
вые контейнеры уже пришли, продукция
находится на нашем складе, с русифициро-
ванной маркировкой, и эти листы доступ-
ны клиентам. На поставки от этих партне-
ров текущее повышение пока либо не расп-

ространилось, либо затронуло их в мень-
шей степени. Кроме того, у нас уже был
размещен и оплачен значительный объем
заказов по старым ценам, а сырье под них
наши партнеры успели закупить заранее.
Поэтому все ранее подтвержденные заказы
мы сохраняем по тем ценам, которые
действовали на момент размещения.

Более того, пока по Индонезии и Ома-
ну условия еще остаются прежними, у кли-
ентов сохраняется окно возможностей для
размещения новых заказов.

— А что происходит с логистикой на
фоне этой турбулентности?

— Логистика тоже стала заметно слож-
нее. Очень остро ощущается дефицит кон-
тейнеров. Мы дополнительно обсудили эту
ситуацию со многими перевозчиками и ви-
дим, что проблема носит общий характер.
На этом фоне даже цены на автомобиль-
ные перевозки в каком-то смысле прибли-
зились к другим вариантам доставки.

Поэтому сейчас мы рассматриваем
комбинированные схемы: часть маршрута
закрывать авиацией, часть — железной до-
рогой, часть — автотранспортом. Такой
подход позволяет искать оптимальный ба-
ланс между скоростью и стоимостью.

Наша задача в этой ситуации простая:
сделать все возможное, чтобы клиенты по-
лучали качественные листы в разумные
сроки и по максимально взвешенным це-
нам. А если проект требует срочности, мы
готовы искать и самые быстрые решения.
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PPrriizzmmiixx
+7 (495) 956-1115
https://www.prizmix.ru/
Сольвентные, экосольвентные, уф-отверждаемые и
сублимационные чернила ведущих производителей.

ДДеессттеекк
+7 (495) 517-9332
http://www.destek.ru/

Производство и продажа органического (акрилового) стекла.
Оперативное производство нестандартных размеров и цветов
«под заказ».

РРДДПП  ТТРРЭЭЙЙДД
+7 (495) 260-18-61 
https://www.rdptrade.ru/
Профиль алюминиевый, жидкий акрил.

РРууссссККоомм
+7 (495) 785-5805
https://russcom.ru/
Чернила, плёнки для ламинации, плёнки
для термопереноса, заготовки и расходные материалы для
сублимации, пластиковые карты.

ООррггссттееккллоо
+7 (495) 120-33-68
https://orgsteklo.com/
Торговля листовыми пластиками.

МАТЕРИАЛЫ ДЛЯ ПРОИЗВОДСТВА РЕКЛАМЫ

ССТТММ
+7 (495) 363-9339
https://www.elf-light.ru/
Производство и поставка светодиодной продукции,
реализуемой под маркой ELFLED.  Все для неона. NEON2!

ОБОРУДОВАНИЕ ДЛЯ ПРОИЗВОДСТВА РЕКЛАМЫ

СВЕТОТЕХНИКА

BBIIGGPPRRIINNTTEERR
8-800-700-2311
https://bigprinter.ru/
Печатное, фрезерное, раскроечное и лазерное оборудование
российского производства.

LLIIYYUU  RRuussssiiaa
+7 (495) 196 7711
https://liyuprinter.ru/
Широкоформатные принтеры для рекламно-производствен-
ных компаний и промышленной печати. Сольвентные и УФ.
Планшетные, рулонные и гибридные модели. Комплектация
под задачи: выбор печатных голов, производительность, на-
бор опций для работы с различными материалами.

PPrriizzmmiixx
+7 (495) 956-1115
https://www.prizmix.ru/
Оборудование и материалы для широкоформатной печати,
производства рекламы и POSM: уф-принтеры EFI VUTEk и
Liyu Platinum, режущие и клеевые плоттеры, лазерно-
гравировальное оборудование Golden Laser.

РРДДПП  ТТРРЭЭЙЙДД
+7 (495) 260-18-61 
https://www.rdptrade.ru/
Оборудование для производства объёмных букв из жидкого
акрила, бортогибы. УФ-принтеры.

РРууссссККоомм
+7 (495) 785-5805
https://russcom.ru/
Широкоформатные и сувенирные принтеры Mimaki
(сольвент и УФ), ламинаторы GMP, режущие плоттеры
Graphtec, термопрессы, автоматический этикеточный
комплекс, картпринтеры.

ССммаарртт--ТТ
+7 (495) 663-9111
https://smart-t.ru
Федеральный поставщик оборудования для цифровой печати
и постпечатной обработки. 14 региональных представительств
с демозалами.

ТТееххнноо--ГГррааффииккаа
+7 (495) 225-50-43
https://технографика.рф/

Печатное и постпечатное оборудование и расходные
материалы. Лазерные гравировальные станки. Режущие
плоттеры и др.
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