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ВСЕМ КРЕАТИВ!

Обложка у этого номера — огонь! Не
все отнесутся однозначно к такому ди-
зайну, но точно никто не пропустит и
не забудет. 
Такой дизайн нынче в некотором смыс-
ле — тренд. Потому что нейронки уже
могут всё, и все стали делать красиво
и… одинаково. А чтобы выделиться, ну-
жен иной подход. И желательно —  лам-
повый. На мой взгляд ребята из новоси-
бирской рекламной компании РОСТ
прекрасно справились со своей задачей
— показали, что в курсе трендов, что
могут и ручками, и вообще смогли неза-
урядно заявить о себе, хотя в нашей ин-
дустрии их и так многие знают. А заод-
но и обложку вашего журнала сделали
привлекательной и запоминающейся.
В мире, перенасыщенном информаци-
ей, с наступившей эрой ИИ креатив
снова возвращается как ресурс и конку-
рентное преимущество. Об этом гово-
рили на прошедшем в ноябре Нацио-
нальном рекламном форуме, а на кон-
ференции САЙНБИЗНЕС, организован-
ной журналом «НАРУЖКА» при подде-
ржке SIGNForum, целый доклад был
посвящен тому, как продавать произво-
дственные услуги с помощью правиль-
ного дизайна. 
Конкурс «ЗНАК», который в этом году
прошел уже в двадцатый раз, также
подтверждает значимость креативных

Олег Вахитов, 
главный редактор журнала «Наружка. 
Издание для производителей рекламы»

решений, причем, не только визуаль-
ных, но и технологических. Работы при-
зеров опубликованы в текущем выпуске
журнала и на портале signbusiness.ru.
Да и в бизнес-стратегиях нестандартное
мышление нередко помогает выделить-
ся в жесткой конкуренции и завоевать
внимание и лояльность потребителей. 
В общем, всем креатив!
И, кстати, с наступающим Новым
годом! Пусть сбудутся все ваши добрые
пожелания!
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создания искусства

Мы — Группа компаний «РОСТ» из
Новосибирска. Создаём наружную
рекламу больше 20 лет, превращая
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Первый гибридный Signature H2140 
уже в России!

Компания «Алкотек», один
из крупнейших российских

производителей
алюминиевых композитных
панелей, установила новый

гибридный УФ-принтер
Signature H2140. 

бок оператора. По функционалу Signature
сопоставим с западными решениями сто-
имостью около 50 млн рублей.
Установленный аппарат оснащён 20 печа-
тающими головками Ricoh Gen6 с воз-
можностью будущего апгрейда до 40, что
увеличит скорость с 210 до 350 м2/ч. «Ал-
котек» также синхронизировал цветовой
охват УФ-принтеров Liyu Platinum Q2 и
Signature H2140, что позволяет выполнять
заказы параллельно на нескольких уст-
ройствах с одинаковой цветопередачей. В
результате на двух устройствах Signature
доступна печать до десяти цветов, вклю-
чая CMYK, Lc, Lm, белый, лак и неоновые
оттенки, с разрешением до 2400 dpi.
Впервые гибридные УФ-принтеры серии
Signature — 2х-метровый H2140 и 3х-
метровый H3340 — были продемонстри-
рованы в мае 2025 на выставке Fespa
Global Print Expo в Берлине на стенде
компании Liyu International.

Модель разработана для интенсивной пе-
чати на жёстких и гибких материалах и
сочетает европейские технологии с высо-
кой производительностью и гибкостью
эксплуатации.
Ключевые особенности Signature — зер-
кальная схема печатающих головок, ав-
томатическое определение формата и
толщины материала, непрерывная пода-
ча панелей, улучшенная система очистки
головок и усиленная конструкция. До-
полнительно принтер оснащён сегмент-
ной системой UV LED-отверждения ши-
риной 360 мм.
На производстве «Алкотек», работающем
24/7, уже используются два гибридных
принтера Liyu Platinum Q2 на Ricoh
Gen5/Gen6. Новая модель, по словам на-
чальника цеха Игоря Гулюкина, заметно
комфортнее в работе: более высокий
стол, автоматическое позиционирование
конвейера, защита интерфейса от оши-



5новости/материалысобытия

www.signbusiness.ru

Новый производитель на российском рынке:
плёнки Scaford теперь доступны в России

Scaford — бренд из Вели-
кобритании, который года-
ми создавал высокотехно-

логичные материалы для
печати, оклейки и бренди-

рования, теперь официаль-
но представлен в нашей

стране. Продукция доступна
напрямую со складов, с

быстрой логистикой и ста-
бильными поставками.

толщину 80 мкм, соответствуют между-
народным нормам ISO и рассчитаны на
интенсивную эксплуатацию и темпера-
турные перепады.
На сегодняшний день на рынке доступны
основные артикулы:
— Мономерные M4400, G4810AS — для
прямых поверхностей, временных проек-
тов и задач, где важен быстрый монтаж и
легкий демонтаж.
— Полимерные G6610, M6400, G6810AS
— решение для долгосрочных задач, ок-
лейки транспорта, сложных и изогнутых
поверхностей.
— G7110RM — специализированная
пленка с легкосъемным клеем для вре-
менной рекламы.
Выходя на российский рынок, Scaford сох-
раняет свой британский характер: техноло-
гичность, надежность и строгий контроль
качества на каждом этапе производства. 

Scaford родился как локальный британс-
кий производитель и постепенно превра-
тился в международный бренд, чья про-
дукция использовалась в тысячах проек-
тов по всей Европе и Азии. Инженеры
бренда регулярно совершенствуют состав
материалов: обновлена структура ПВХ,
снижена усадка, для аккуратной коррек-
тировки дефектов поверхностей внедрен
серый клеевой слой. А фирменная техно-
логия микроканалов AirSlide — это га-
рантия идеального результата с первого
раза и уверенность в монтаже независи-
мо от опыта мастера и условий работы. 
Сегодня Scaford официально работает на
российском рынке. Ассортимент бренда
позволяет решить до 90% задач профес-
сиональной среды: от витринных и ин-
терьерных решений до брендирования
общественного и коммерческого транс-
порта. Все пленки имеют стандартную
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С 21 по 24 октября на ВДНХ прошла 32-я международная выставка
«Реклама-2025». Организатор — АО «ЭКСПОЦЕНТР», мероприятие
прошло под патронатом ТПП РФ и при поддержке Ассоциации
коммуникационных агентств России (АКАР).

«Реклама�2025»: 
что показала октябрьская выставка

За четыре дня павильоны 55 и 57 посе-
тили больше 20 тысяч человек — произво-
дственники, дизайнеры, закупщики, вла-
дельцы агентств.

Экспозиция собрала полторы сотни
участников — в основном российские
компании, плюс коллеги из Китая и Бела-
руси. География широкая: от крупных
производителей до региональных игроков
и небольших студий. 

Пространство разделили тематически.
В 55-м павильоне разместили печатное
оборудование и текстильную печать. Пер-
вый этаж 57-го отдали под рекламное про-
изводство: станки, материалы для наруж-
ки, светодизайн, digital-носители. Наверху
показывали мерч, этикетку, материалы для
медиафасадов.

Отдельные коллективные стенды сде-
лали Владимирская, Московская и Рязанс-

кая области — показали технологии и про-
дукцию региональных компаний.

Параллельно с выставкой шли конфе-
ренции и форумы. Главные темы — эф-
фективность форматов, внедрение искус-
ственного интеллекта, автоматизация про-
изводства. На конференции АКАР «Трен-
ды в рекламе 2025: от креатива до резуль-
тата в бизнесе и образовании» обсуждали
инновации и digital-инструменты. Отдель-
ный блок посвятили молодым специалис-
там — разбирали, какие навыки нужны
рынку и как попасть в крупные агентства.

XIV Международный форум «Матрица
рекламы» растянулся на три дня. Четыре
конференции разобрали перспективы на
2026 год: OOH, POSM-материалы, новые
стандарты креатива, эволюцию форматов
и технологий.

Завершающим событием стал День тех-

нологий Publish (Publish Tech Day). Экспер-
ты печати, мерча и маркетплейсов обсужда-
ли сервисные модели, продажи через марке-
тплейсы и рост цифровой печати по ткани.

Выставка показала несколько устойчи-
вых трендов. Первый — цифровизация
наружной рекламы продолжается. Второй
— появляются иммерсивные форматы с
AR и VR, 3D-реклама. Третий — автомати-
зация через AI становится не эксперимен-
том, а рабочим инструментом.

«Реклама-2025» сформировала профес-
сиональные альянсы, в том числе между
образовательными учреждениями и биз-
несом. Для индустрии визуальных комму-
никаций это по-прежнему главное место
встречи — здесь можно посмотреть но-
винки оборудования, найти поставщиков
технологий, обсудить проекты и понять,
куда движется рынок на ближайший год.
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25 октября представители рекламно-производственных компаний
после выставки «РЕКЛАМА» по традиции собрались в Подмосковье,
чтобы послушать актуальные доклады, пообщаться и вместе провести
время на природе. Мероприятие прошло в усадьбе Гребнево и было
организовано журналом «НАРУЖКА» при поддержке SIGNForum.

Как прошла конференция
«САЙНБИЗНЕС»: главное из
программы и выступлений

В день заезда участники конференции
«САЙНБИЗНЕС» впервые собрались на
уютной террасе одной из вилл усадьбы.
Здесь, в непринужденной атмосфере, сос-
тоялся первый неформальный нетвор-
кинг: гости смогли познакомиться друг с
другом, пообщаться вживую и обсудить
профессиональные темы в неофициаль-
ной обстановке.

Вечер продолжился приготовлением
ароматного шашлыка, а дружеские разго-
воры плавно перетекли в музыкальную
часть с песнями под гитару. Такое тёплое
начало мероприятия не только объедини-
ло участников, но и задало особый, дове-
рительный тон всей конференции, способ-
ствуя созданию атмосферы открытости и
взаимопонимания.

EELLFFLLEEDD..  NNeexxtt  ууррооввеенньь  ппррииббыыллии::  
ррееввооллююцциияя  вв  ээннееррггооээффффееккттиивв
ннооссттии  

На следующий день деловую програм-
му конференции открыл Сергей Окован-
цев, директор по маркетингу компании
СТМ (бренд ELFLED).

В своем докладе он поделился с руково-
дителями рекламно-производственных
компаний тем, как современные светоди-
одные технологии позволяют повысить
прибыль бизнеса за счет экономии элект-
роэнергии и надежности рекламных

конструкций. Спикер сохранил деловой,
но понятный стиль изложения, фокусиру-
ясь на практических выгодах для бизнеса и
избегая излишней технической термино-
логии.

Сергей представил новое поколение
светодиодных модулей ELFLED NEXT с ре-
кордной эффективностью 180 лм/Вт – это
новый стандарт, превосходящий даже пре-
дыдущие линейки высокой яркости VIVO
(150 лм/Вт), VIVO+ (160 лм/Вт) и SOL (170
лм/Вт). Основной акцент сделан на эконо-
мической выгоде: более высокая световая
отдача означает меньший расход электро-

энергии при той же яркости, что напря-
мую сокращает счета за электричество.
Например, небольшая вывеска площадью
~3 м? с «бюджетными» модулями (~100
лм/Вт) потребляет около 585 Вт и требует
~20 тыс. руб. в год на электроэнергию, тог-
да как с модулями ELFLED NEXT потреб-
ление составит ~325 Вт (?11 тыс. руб./год).
На крупной вывеске (~15 м?) годовая эко-
номия достигает порядка 45 тыс. руб., что
наглядно демонстрирует рост рентабель-
ности при переходе на модули 180 лм/Вт.

Отдельное внимание было уделено ин-
новациям в системе питания. Новые блоки
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питания ELFLED поддерживают парал-
лельное подключение с автоматической
балансировкой нагрузки. Такой подход уп-
рощает монтаж и повышает надежность:
несколько источников питания работают
вместе, равномерно деля нагрузку, при
этом один из них может выступать в роли
резервного (он включен в работу постоян-
но и в случае отказа основного мгновенно
берет на себя его нагрузку). По словам
Окованцева, подобные решения уже поз-
волили заменить свыше 2000 обычных
блоков питания на объектах, значительно
снизив риски выхода из строя. 

В качестве примера он привел проект
подсветки ~1400 Вт, где вместо 14 отдель-
ных блоков по 100 Вт (в каждом элементе
вывески) удалось использовать всего 4
блока по 300 Вт, объединенных параллель-
но в щите с функцией автобалансировки.
Такое резервированное питание обеспечи-
вает бесперебойную работу рекламных
объектов 24/7 даже в сложных условиях.

Кроме того, спикер напомнил о доступ-
ности программного инструмента ELF
Wizard Pro 9 для расчета световых вывесок.
Этот интеллектуальный софт существенно
ускоряет и упрощает проектирование, поз-
воляя автоматически подбирать опти-
мальное количество модулей, лент и бло-
ков питания под заданные размеры и тре-
бования вывески. Для использования
программы достаточно зайти на сайт
elfwizard.ru, установить приложение и по-
лучить логин – подключение полностью
бесплатное. 

Окованцев отметил, что ELF Wizard Pro
9 уже применялся в десятках тысяч проек-
тов (совершено более 24 000 расчетов),
что говорит о его пользе для рынка.
Инструмент помогает избежать ошибок
при планировании подсветки и экономит
время специалистов, особенно полезен
тем, кто не глубоко разбирается в техни-
ческих нюансах.

Существенная часть презентации бы-
ла посвящена практическим аспектам –
типичным ошибкам при монтаже свето-
диодных лент и способам повысить на-
дежность подсветки. Сергей Окованцев
перечислил распространенные «убийцы
лент»: перегибы ленты под острым углом

без соблюдения радиуса (трещины доро-
жек), механические повреждения из-за
неосторожного обращения, отсутствие
должного теплоотвода при использова-
нии мощных лент (что приводит к быст-
рой деградации светодиодов), а также
ошибки при пайке и тестировании. Дру-
гие частые промахи – неправильный вы-
бор сечения проводов (вызывает падение
яркости), применение блока питания не
того напряжения (например, 12 В вместо
24 В), использование некачественных ис-
точников питания или ненадежных кон-
некторов, и даже установка ленты без рас-
сеивателя на глянцевой поверхности.
Чтобы избежать подобных проблем, спи-
кер рекомендовал соблюдать технику
монтажа (не перегибать резко ленты, ак-
куратно паять с минимальным нагревом,
очищать флюс, применять профили для
охлаждения) и тщательно подбирать ком-
поненты. Он подчеркнул, что в компании
действует строгий лабораторный конт-
роль: в собственной лаборатории «Мастер
света» каждую партию проверяют на со-
ответствие заявленным характеристикам,
тестируют образцы и даже сравнивают с
продукцией конкурентов. Такой подход к
качеству дает уверенность, что ресурсы и
характеристики лент ELFLED соответ-
ствуют заявленным параметрам в реаль-
ных условиях эксплуатации.

В завершение Сергей отметил, что за-
лог надежности и эффективности – пра-
вильный выбор продукта под конкретную
задачу. Бренд ELFLED предлагает широ-
кий ассортимент светодиодных лент, что
позволяет подобрать оптимальное реше-
ние для разных типов проектов. Напри-
мер, серия ELFLED PRO 140 насчитывает
35 моделей с яркостью от 1000 до 4500
лм/м, с различной шириной (от 8 до 18
мм) и количеством рядов светодиодов.
Для задач, требующих равномерной подс-
ветки без точечных бликов, представлены
ленты ELFLED COB, которые дают сплош-
ную линию света без световых точек и мо-
гут монтироваться без экранного рассеи-
вателя. Такое разнообразие – от сверхъяр-
ких до декоративных решений – в сочета-
нии с грамотным монтажом и контролем
качества обеспечивает рекламно-произво-
дственным компаниям следующий уро-
вень прибыли, о котором шла речь в пре-
зентации.

ННооввыыее  ппееччааттааюющщииее  ггооллооввккии  
ии  ттррееннддооввыыее  ттееххннооллооггииии  
вв  шшииррооккооффооррммааттнноойй  ппееччааттии

Следующий доклад был особенно по-
лезен тем, кто активно использует в своей
деятельности широкоформатную печать и
периодически обновляет оборудование.

Сергей Белокуров, эксперт по струйной
печати, начал своё выступление с двух но-
востей: с одной стороны, рынок наружной
и интерьерной рекламы (OOH) показыва-
ет впечатляющий рост — более 40% в год
с 2023-го, по прогнозам в 2025 году он дос-
тигнет 140 млрд рублей. С другой стороны
— количество поверхностей для «класси-
ческой» наружки сокращается на 6% еже-
годно, а POSM страдает от снижения тра-
фика в ТЦ. Это создаёт двойной вызов для

печатников: рынок есть, деньги есть — но
за них нужно конкурировать новыми фор-
матами и качеством.

Основной фокус презентации Белоку-
ров сделал на печатающих головках —
ключевом элементе любого широкофор-
матного принтера. Он подчеркнул, что се-
годня недостаточно просто купить «самую
мощную» модель: качество печати зависит
от множества факторов, включая парамет-
ры чернил, точность позиционирования
дюз, рабочее расстояние до материала и
совместимость с вязкими чернилами. Осо-
бое внимание было уделено полосатости
как основной болезни струйной печати и 
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необходимости понимать скрытые пара-
метры головок, которые не указываются в
спецификациях. «Лучшей» головки не су-
ществует — есть только подходящая в
рамках конкретной машины и задачи.

В заключение Белокуров призвал ауди-
торию уделять внимание не только выбору
техники, но и обучению персонала. Он на-
помнил, что грамотные печатники и инже-
неры — это половина успеха в условиях вы-
сокой конкуренции. Для старта он рекомен-
довал собирать отзывы от практиков, учи-
тывать совокупную экономику «принтер +
головка + чернила» и не недооценивать
влияние сервиса. Ведь даже самая хорошая
техника не спасёт проект, если базовый
процесс — сама печать — настроен плохо.

ККаакк  сс  ппооммоощщььюю  ддииззааййннаа  
ппррооддааввааттьь  ппррооииззввооддссттввеенннныыее  
ууссллууггии  ии  ппооввыышшааттьь  ццееннннооссттьь  
ссввооееггоо  ппррооддууккттаа

Алексей Гончаренко, совладелец ди-
зайг-студии «А&А», являющейся частью
международной сети, выступил с практи-
ко-ориентированной презентацией о том,
как промышленный дизайн помогает не
только улучшать внешний вид продукции,
но и напрямую влияет на продажи произ-
водственных услуг. 

Ключевой тезис: дизайн — это не «кар-
тинка», а способ повысить воспринимае-
мую ценность продукта и сократить сом-
нения заказчика. Через визуализацию пре-
имуществ, единый стиль и грамотную по-

дачу — дизайн становится аргументом в
переговорах, особенно в B2B-сегменте, где
дифференциация критична. Спикер пока-
зал примеры стилистических решений, ко-
торые формируют доверие: от минималис-
тичного и технологичного стиля до узнава-
емого «инженерного» дизайна с немецки-
ми акцентами. Правильный облик обору-
дования или решений помогает усилить ас-
социации с безопасностью, точностью, на-
дёжностью. Для производственных компа-
ний это особенно важно: клиент не всегда
может оценить качество исполнения «на
глаз», но хорошо сделанный дизайн гово-
рит за вас, снижает риск в восприятии и ук-
репляет лояльность.

Финальный блок его выступления был
посвящён тому, как именно «продавать»
дизайн клиенту. Здесь Гончаренко предло-
жил конкретные точки опоры: дизайн по-
могает ускорить цикл согласования,
подстраивается под разные отрасли, под-
держивает сторителлинг в презентациях и
визуализирует конкурентные отличия. Это
всё работает на формирование долгосроч-
ных связей с заказчиком. Для производ-
ственников, работающих в насыщенной
среде, это сигнал: вкладываться в дизайн
— значит инвестировать в продажи.

ННааллооггии  22002266..  ЧЧттоо  ннаасс  жжддеетт  
вв  ггрряяддуущщеемм  ггооддуу

Тема изменений в налоговом законода-
тельстве, пожалуй, одна из самых актуаль-
ных на текущий момент, особенно для ма-
лого бизнеса. 

Елена Герасимова, профессиональный
юрист, имеющий большой опыт работы в
крупной РПК, раскрыла основные новов-
ведения, обратив внимание аудитории
преимущественно на те пункты, которые
касаются деятельности рекламно-произво-
дственных компаний. Многие из этих
пунктов широко обсуждаются обществен-
ностью, однако есть и некоторые малоза-
метные корректировки, о которых умал-
чивает пресса, но они также могут оказать
влияние на безопасность налогоплатель-
щика, о чем участники конференции узна-
ли из доклада Елены.

Одно из предложений ФНС – переход
на АУСН (Автоматическая упрощенная
система налогообложения), которая под-
разумевает снижение нагрузки на админи-
стрирование налогов для бизнеса. Елена
вкратце описала механизм действия этой
системы, но предупредила, что в таком
случае вся деятельность компании стано-
вится абсолютно прозрачной для налого-
вых органов. 

ММооззгг  ии  ээффффееккттииввннооссттьь..  
ВВззгглляядд  ннееййррооббииооллооггаа

Специальным спикером конференции
«САЙНБИЗНЕС» стал профессор МГУ,
нейробиолог Вячеслав Дубынин, который
выступил с нестандартным для отрасли
докладом: «Мозг и эффективность». Его
цель — показать, как понимание базовых
механизмов работы мозга помогает управ-
лять вниманием, стрессом, обучением и, в
конечном счёте, личной продуктив-
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ностью. Несмотря на научный бэкграунд,
спикер говорил доступно, с юмором и
множеством примеров, вызывая живой
интерес у зала.

Центральная мысль доклада: наш мозг
— это система с 90 миллиардами нейро-
нов, которые конкурируют между собой за
поведенческий приоритет. Поведение че-
ловека, в том числе и руководителя, опре-
деляется не логикой, а борьбой между пот-
ребностями: безопасностью, новизной,
признанием. Дубынин объяснил, почему
мы действуем импульсивно, откладываем
задачи или теряем концентрацию — и как
с этим можно работать, развивая так назы-
ваемый «эмоциональный интеллект» и
тренируя волевой контроль.

Особое внимание он уделил теме стрес-
са. Острый стресс в меру может усиливать
обучение и ускорять реакции, но хрони-
ческий стресс приводит к истощению,
снижает способность принимать взвешен-
ные решения и разрушает мотивацию. Ру-
ководителям важно распознавать
собственные стрессовые реакции и разви-
вать навыки саморегуляции — осознан-
ность, дыхательные практики, физичес-
кую активность. Эти простые инструмен-
ты напрямую повышают эффективность в
управлении людьми и бизнесом.

Отдельный блок был посвящён памя-
ти, мышлению и обучению. Дубынин наг-
лядно объяснил, как мозг запоминает ин-
формацию: важна эмоциональная окрас-
ка, повторение, отсутствие отвлекающих
факторов и функциональное состояние
мозга (сон, питание, отсутствие перегруз-
ки). Он провёл параллели с искусственны-
ми нейросетями и дал понять: регулярное
«обновление» внутренней модели мира че-
рез обучение, чтение, осмысленное обще-
ние — залог устойчивости к переменам и
профессионального роста.

В завершении выступления профессор
напомнил об опасностях цифровой сре-
ды: переизбыток информации, «лёгкий
дофамин» из соцсетей и бесконтрольное
потребление краткого контента ведут к
«цифровой деменции» — снижению спо-
собности к глубокому мышлению. Его со-
вет участникам был простым, но силь-
ным: тренируйте свой «естественный ин-

теллект», развивайте речевую модель
мышления, осознанно управляйте внима-
нием и эмоциями — это и есть настоящие
инструменты устойчивости в быстро ме-
няющемся мире.

ККооннккууррсс  ЗЗННААКК  ооппррееддееллиилл  
ллууччшшиихх  вв  ввииззууааллььнноойй  ррееккллааммее

Кульминацией конференции стала
ежегодная церемония награждения призе-
ров Конкурса визуальной рекламы ЗНАК,
а также гала-ужин и выступление стендап-
комиков. 

В торжественной обстановке призеры
конкурса выходили на сцену для вручения
дипломов и кубков, кратко презентуя свои
проекты. Полный список победителей
опубликован в текущем выпуске журнала и
в соответствующем разделе портала sign-
business.ru. Остается лишь повторить, что
ГРАН-ПРИ в этом году жюри присудило
компании SignMaker из Самары за работу
«Центральная городская детская библиоте-
ка: путешествие в мир книг и приключе-
ний». Победителю был вручен специальный
кубок и ценный подарок от организаторов.

На следующее утро после завтрака в жи-
вописной ротонде на берегу Барских пру-
дов Олег Вахитов, издатель журнала «НА-
РУЖКА», провел краткий экскурс в основы
работы с нейросетями, рассказав о том, как
выбирать большие языковые модели, как
правильно взаимодействовать с ними и ка-
кие возможности нейросети открывают для
бизнеса и личной эффективности. 

А в полдень автобус забрал участников
конференции и отвез в Москву, откуда
достойные представители рекламно-про-
изводственной отрасли разлетелись по
всей стране с новыми знаниями и прият-
ными воспоминаниями.

Участники отметили высокую органи-
зацию конференции, качественный под-
бор спикеров и теплую атмосферу.

Остается добавить, что мероприятие
возможно не состоялось бы без поддержки
партнеров: компании «СТМ», «Альтима»,
RDP Trade, Sky Art и «Экспографика», а так-
же всех, кто собрался на конференцию, под-
державшую добрую традицию SIGNForum
– лучшего отраслевого события!
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Конкурс ЗНАК

25 октября в исторической усадьбе «Гребнево» состоялась торжест-
венная церемония награждения победителей 20-го юбилейного кон-
курса визуальной рекламы «ЗНАК». Мероприятие, прошедшее в рам-
ках «Конференции САЙНБИЗНЕС», собрало ведущих специалистов
индустрии для чествования лучших проектов года.

ЗНАК�2025: 20 лет в поиске
самых ярких решений!

ГГРРААНН--ППРРИИ:: SignMaker, Самара, «Центральная городская детская библиотека»

В юбилейном сезоне на конкурс было
подано более 100 проектов из разных угол-
ков России, от Москвы до Владивостока,
доказав, что таланты и выдающиеся про-
екты рождаются по всей России.

Абсолютным триумфатором юбилей-
ного конкурса стала компания SignMaker
из Самары, получившая сразу два первых
места и Гран-при конкурса — высшую
награду «ЗНАКа». Их проект «Централь-
ная городская детская библиотека: путе-
шествие в мир книг и приключений» по-
корил жюри не только в номинации
«Оформление учреждений культуры и об-
разования», но и стал лучшим среди всех
работ сезона. Еще один проект компании
— «Вехи — световые навигационные пи-
лоны Туркод г. Самара» признан лучшим в
номинации «Навигация».

Среди других ярких открытий сезона:
✓ PJneon из Санкт-Петербурга с неоно-

вой сказкой «Миконг».
✓ «РТ групп» из Екатеринбурга с арт-

объектом «МамаШама», который стал но-
вой точкой притяжения в деревне
Шамары.

✓ «Группа 33» из Москвы с оформле-
нием поликлиники на Бронной, доказав-
шая, что медицинское учреждение может
быть стильным и современным

✓ Print&Media из Красноярска с шиша-
нтским медиафасадом БЦ «Собрание».

✓ «Эприл» из Электростали с компле-
ксным оформлением магазина DREAME
Проект также получил «Приз зрительских
симпатий»

✓ «Компания Икстрим» и дизайн-бю-
ро «Minale A&A» из Москвы с проектами
для ресторана ROSTIC'S на Ленинградке.

✓ «Графическое предприятие № 5» из
Ставрополя с проектом отделения палли-
ативной помощи, создавшим особую ат-
мосферу заботы и поддержки.

✓ «Мастерская Городских Решений»
из Москвы с праздничным оформлением
для компании «Роснефти» на Манежной
площади.

Екатерина Бобкова, директор конкур-
са, отметила: «20 лет — это не просто
цифра. Это тысячи проектов, сотни по-
бедителей и главное — невероятная эво-
люция отрасли. В этом году мы увидели
особенно смелые и человекоориентирован-
ные работы: библиотеки, которые хочет-
ся посещать, поликлиники, где приятно
находиться, общественные пространства,
объединяющие людей. Это и есть настоя-
щая магия визуальной коммуникации!»
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Номинация: ООффооррммллееннииее  ммааггааззиинноовв  ррооззннииччнноойй  ттооррггооввллии

11  ммеессттоо

22  ммеессттоо

33  ммеессттоо

Комплексное оформление фирменного магазина DREAME
Эприл, Электросталь

Ребрендинг магазинов «ЛЕМАНА ПРО» 
ЛазерСтиль, Люберцы

Не присуждалось

Номинация: 33.. ООффооррммллееннииее  ппррееддппрриияяттиийй  ооббщщеессттввееннннооггоо  ппииттаанниияя

Номинация: ООффооррммллееннииее  ппррееддппрриияяттиийй  ссффееррыы  ууссллуугг

11  ммеессттоо

11  ммеессттоо

22  ммеессттоо

33  ммеессттоо

Ресторан ROSTIC'S на Ленинградке в новом неповторимом облике! 

Компания Икстрим, Москва

Отделение паллиативной помощи детям 
Графическое предприятие № 5, Ставрополь

Фасадная световая вывеска для аэропорта г. Ижевска 
Медиа-СПРЕЙ, Ижевск

Комплексное оформление роботизированного автомоечного
комплекса Aqua robot service.

Солнечный город, Ростов-на-Дону

Комплексное оформление интерьера бизнес-пространства
INVESTORO 

Лавка наружной рекламы, Москва

22  ммеессттоо

33  ммеессттоо

Световая конструкция для японского бара CHINKI izakaya
АБСОЛЮТ-МЕДИА ПЛЮС, Уфа

А энд А, Москва 

Аэропалыч — линия вкусного питания 
SignMaker, Самара
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Номинация: ООффооррммллееннииее  ууччрреежжддеенниийй  ккууллььттууррыы  ии  ооббррааззоовваанниияя

11  ммеессттоо

22  ммеессттоо

33  ммеессттоо

Номинация: ООффооррммллееннииее  ААЗЗСС

11  ммеессттоо

22  ммеессттоо

33  ммеессттоо

Кейс «Роснефть» 
Системы, Рязань

Комплексное выполнение экстерьерных и интерьерных работ по
программе обновления сети «Роснефть» «Зерно» 

Альтера, Тверь

Центральная городская детская библиотека 
SignMaker, Самара

Мемориал Победы, г. Красноярск 
Бодрый дизайн, Красноярск

Световой бант на фасад школы CityOUTDOOR, Киров

Номинация: ООффооррммллееннииее  ттооррггооввоо--ррааззввллееккааттееллььнныыхх  ззааввееддеенниийй

11  ммеессттоо,,22  ммеессттоо 33  ммеессттоо

Не присуждалось!

Не присуждались!Вывеска просто фантастика! 
КОСМОС, Нижний Новгород

22  ммеессттоо
Комплексное оформление интерьера арены
виртуальной реальности Another World 

Лавка наружной рекламы, Москва

Входная группа нового 
театра имени г. Камала 

Неон-арт, Казань
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Номинация: ННааввииггаацциияя

22  ммеессттоо

Номинация: ССттееллыы  ии  ккррыышшнныыее  ууссттааннооввккии

11  ммеессттоо

22  ммеессттоо

33  ммеессттоо

Не присуждалось!

Объемные буквы УГМК АРЕНА

Световые вывески на башенных кранах

Лига Рекламы, Екатеринбург

Ботанический сад, Хабаровск

Навигация в ЖК Максат
РПК АЛЕКСПРЕСС, Казань

Навигация отеля LUCIANO в Сочи 
РПК АЛЕКСПРЕСС, Казань

11  ммеессттоо

33  ммеессттоо

«Вехи» — световые навигационные пилоны Туркод, г. Самара
SignMaker, Самара

Современная навигация на территории ЖК «Серебряный фонтан»
Неон Сити, Москва
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Номинация: ББррееннддииррооввааннииее  ппррооссттррааннссттвваа

11  ммеессттоо

22  ммеессттоо

33  ммеессттоо

Номинация: ГГииббккиийй  ннееоонн

11  ммеессттоо

22  ммеессттоо

33  ммеессттоо

«Миконг» — неоновая сказка в сердце Петербурга
PJneon, Санкт-Петербург

Оформлении ресторана «Балкан» 
MNOGO NEONA, Санкт-Петербург

Оформление Sushi market YUME 
Ботанический сад, Хабаровск
Incase
Компания Фасад и Интерьер, Мурманск

Декорации для NL на Live Арена в Москве 

Поликлиника на Бронной 

ГК РОСТ, Новосибирск

Декоративное ограждение Ленинградского вокзала 
Навигатор Стайл, Москва

Группа 33, Москва

Бренд-зона Sisley 
ЛазерСтиль, Люберцы

Номинация: ППррааззддннииччннооее  ггооррооддссккооее  ооффооррммллееннииее

11  ммеессттоо

Комплексное оформление Манежной площади для «Роснефти»
Мастерская Городских Решений, Москва

22  ммеессттоо

33  ммеессттоо

Мультимедийные ели СБЕР 
Мастерская Городских Решений, Москва

Арт-объект «Победа» к 80-летию Великой Отечественной войны
Северная Корона, Пермь
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Номинация: ММааллыыее  ааррххииттееккттууррнныыее  ффооррммыы

11  ммеессттоо

22  ммеессттоо

33  ммеессттоо

Номинация: ООффооррммллееннииее  ввыыссттааввооччнныыхх  ссттееннддоовв

11  ммеессттоо,,

22  ммеессттоо

33  ммеессттоо

Мамонт «МамаШама» 
РТ групп, Екатеринбург

Арт-объект «Воздух»
Северная Корона, Пермь

Приграничный комплекс Тааттинского района 
Ректайм, Якутск

Арт-объект качели «Рассветай» в Санкт-Петербурге
ArchIDEA Group, Киров

Номинация: DDiiggiittaall  SSiiggnnaaggee

11  ммеессттоо

33  ммеессттоо

22  ммеессттоо

Media фасад БЦ «Собрание» 
Print&Media, Красноярск

Мультимедийный проект для «ФосАгро» 

Сцена на «Лукойл Арене» бесконечности

Системы, Рязань

Интеллидженс, Москва

Оформление выставочного стенда СДЭК 
ГК РОСТ, Новосибирск

Не присуждались!

Не присуждалось!

Все призеры
конкурса 
ЗЗННААКК--22002255:
фотографии,
описания,
видео на
signbusiness.ru
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России до любой точки на карте мира. В
наружной рекламе это позволило нам
выйти на новый уровень творчества, рабо-
тая с нетривиальными материалами. А для
брендов передавать впечатление, часть
культуры и решать бизнес-задачи.   

Опыт работы на международном
уровне, где мы занимались оформлением
бизнес-событий, сыграл решающую роль
в укреплении нашего имиджа. Это позво-
лило нам не только повысить узнавае-
мость, но и сформировать прочные парт-
нерские отношения с клиентами, кото-
рые ценят безупречное качество и смелые
решения.

Для нас, как для команды, работающей
в этой парадигме — это источник посто-
янного вдохновения. Мы стираем границы
там, где другие их видят, находя нестанда-
ртные решения даже в вопросах логистики

Мы — Группа компаний «РОСТ»
из Новосибирска. Создаём на-
ружную рекламу больше 20 лет,
превращая сложные проекты в
искусство. Знаем, что рост рож-
дается из ошибок, но сейчас —
об успехах.

Наружная реклама
как холст ддлляя  ссооззддаанниияя
ииссккууссссттвваа

ССттииррааяя  ггррааннииццыы::  ннаашш  ооппыытт  
ии  ффииллооссооффиияя

Наш опыт в наружной рекламе — как у
динозавров: огромный и проверенный
временем. Мы начинали с малого, бук-
вально с создания вывесок в тесных масте-
рских в 50 кв.м, по крупицам познавая
идеальную геометрию, подсветку и разные
технологии производства и выросли до
собственного офисного и производствен-
ного кластера с несколькими цехами пло-
щадью свыше 1000 кв.м. Каждая ошибка
была ценным уроком, который делал нас
только сильнее.

Именно этот фундамент позволил нам
вырасти. Мы прошли путь от вывески до
комплексного оформления брендов: фасады
магазинов и ресторанов, работа с сетевыми
компаниями, застройка выставочных стен-
дов для крупных форумов и конференций.

Сегодня для нас нет границ. Мы созда-
ём декорации для мероприятий, занима-
емся оформлением сцен, разрабатываем
сложные 3D-визуализации и нестандарт-
ные конструкции. У нас не бывает «просто
красивой картинки». Одной из наших
ключевых особенностей служит то, что мы
рисуем и предлагаем клиенту реальные ва-
рианты. Те самые, которые от готового ви-
зуала — не отличить. 

А еще мы научились превращать лю-
бую задачу в искусство, что стало для нас
новым вектором развития. Одна из таких
наших работ в 2020 году вошла в Книгу Ре-
кордов России как наибольшая длина рек-
ламной конструкции в одной торговой
точке — 30,71-метровый паровоз для
бренда «Coca-Cola».  

Мы реализуем проекты любой слож-
ности для клиентов: от родных регионов



19ГК РОСТ  персоны и компании

www.signbusiness.ru

— например, доставляя стенды и декора-
ции даже в чемоданах.

Мы научились совмещать рабочие про-
цессы с ярким отдыхом, превращая коман-
дировки в маленькие приключения для всей
команды. Яркий пример — фестиваль «Ди-
нотерра» в Кемеровской области. Мы созда-
ли для него масштабную конструкцию в ви-
де динозавра в 2023г., а после монтажа всей
командой погрузились в атмосферу празд-

ника. Это был не просто выходной, а насто-
ящий корпоративный выезд, который здо-
рово укрепил наш коллективный дух.

А когда проекты выводят нас на между-
народный уровень, для кого-то из нас это
становится и возможностью впервые по-
бывать в новой стране. Мы реализуем не
только проекты, но и вкладываемся в на-
ши общие впечатления, потому что увере-
ны: счастливая и сплоченная команда —
главный залог наших будущих свершений.

РРееккллааммаа  ккаакк  ннооввооее  ииссккууссссттввоо::  
ппооччееммуу  ббррееннддыы  ввккллааддыыввааююттссяя  
ввоо  ввппееччааттллеенниияя

Современный бренд — это не прос-
то производитель товаров, а актив-

ный участник культурного диало-
га. Компании, которые хотят не
просто выйти на рынок, а за-
нять в нём лидирующую пози-

цию, всё чаще поддерживают и
актуальные общественные тренды.
Яркий пример — повсеместное ис-

пользование эко-френдли мате-
риалов, интерактивных зон. Та-
кой подход не только повышает
статус компании в своей нише,
но и формирует лояльность ау-
дитории, что в конечном счёте
привлекает новых покупателей. 

Интерактивные зоны — это
больше, чем реклама. Это ком-
муникационная платформа. По-
сетители сами снимают фото и
видео в интерактивной зоне и
добровольно делятся ими в сво-
их соцсетях с хештегами. Это са-
мое честное и доверительное са-
рафанное радио. Здесь уже и ва-
шу рекламу делают бесплатно и с
искренними улыбками. Они да-
рят опыт, а не просто трансли-
руют сообщение. И в этом опыте

и рождается лояльность к бренду,
его подлинное «узнавание».  

Мы любим делиться тем, что
умеем лучше всего! Поэтому регуляр-

но зовём всех в гости на наши Дни
открытых дверей. Здесь можно «пощу-

пать» рекламу руками — буквально по-
быть монтажником и сделать свою вы-

веску. Особенно здорово, когда приезжают
гости из других городов — вместе мы ум-
нее, сильнее и креативнее.

Настоящей творческой лабораторией
для нас стало сотрудничество с компанией
NL International, они доверили нам оформ-
ление своих международных мероприя-
тий, а мы приняли вызов — и доказали,
что готовы работать на новом уровне.  

Мы освоили работу с самыми нетриви-
альными материалами — от фактурной 
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соломы и песка до надувных конструкций.
Мы научились превращать в основу для ху-
дожественного высказывания всё: плёнку,
гибкий неон, пластик, металл. Наша цель —
не просто создать конструкцию, а через не-
ожиданную форму и тактильность вызвать
у зрителя настоящие эмоции и удивление.

Проекты в Абу-Даби, Марокко и Тур-
ции стали для нас вызовом, который мы
превратили в искусство. Благодаря смелым

решениям и инновационным материалам
мы не просто создали запоминающуюся
атмосферу, а помогли клиенту решить
ключевые бизнес-задачи, установив новый
стандарт в оформлении премиальных со-
бытий. В этом ключе это уже не просто
реклама, это публичное искусство, которое
становится новостью. 

Конечно, работа с такими амбициоз-
ными проектами сопряжена с уникальны-

ми рисками. Это не только ограничения на
провоз материалов через границы и сжа-
тые сроки, но и непредсказуемые факторы

вроде природных катаклизмов.
Например, доставка конструктива
в Марокко превратилась в квест:
нам пришлось разобрать его на
минимальные части и распреде-
лить по 15 чемоданам, а что-то
искать на месте — настоящая

охота за материалами порой
растягивалась на 100 км от места

застройки.

Именно в таких услови-
ях мы и научились находить
нестандартные пути. Наш
главный эксперимент — фо-
тозона из песка в Марокко.
Мы буквально добыли его на
океанском побережье и раз-
работали технологию, чтобы
песок... клеился.

Результат был потрясаю-
щим, и все гости мероприя-
тия успели сделать уникаль-
ные кадры. Ирония судьбы
настигла нас после: впервые
за 50 лет в Сахаре прошел ли-
вень, и наше творение было
великодушно «смыто слезами
небес». Иногда мы создаем ис-
кусство, ценное моментом, но,

к сожалению, не вечностью.

Для многих заказчиков стало
важным быть запоминающимся.

Именно для этого forward-think-
ing* (*прогрессивные) бренды го-

товы выделять бюджеты и выхо-
дить за рамки традиционной рекламы.

И тот факт, что мы из года в год, начи-
ная с 2022г., занимаем место в тройке ли-
деров конкурса визуальной рекламы
«ЗНАК», говорит об одном: наше стремле-
ние создавать искусство, а не рекламу, —
это не просто громкие слова, а реально ра-
ботающая формула успеха, которую оце-
нивают с достоинством. Мы не упускаем
шанс творить — даже для себя. Собствен-
ное оформление «Welcome Day» принесло
нам 1 место в Сочи на Народной премии
производителей рекламы в 2025 году. А
студия Артемия Лебедева также отметила
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нашу работу, подарив фирменную книгу с
автографом.

Да, креатив требует вложений, смелос-
ти и времени! И даже наш сайт — тому до-
казательство и настоящее для нас искус-
ство. Целый год мы спорили, придумыва-
ли и отвергали идеи, чтобы поймать визу-
ал, который на 100% отражает нашу душу.
И вот он — наш «ребенок» в галерее луч-
ших проектов Tilda! 

Мы говорим об этом с уверенностью,
потому что за нашими плечами — годы ра-
боты и доверие десятков заказчиков. Они
готовы рисковать и исследовать новое в
рекламе, а мы, в свою очередь, привозим
эти смелые идеи в Сибирь. Здесь, где суще-
ствует огромный потенциал для развития,
мы даём рынку то, чего ему особенно не
хватает — выбор и эксклюзивность.

Наружная реклама — это бесконечный
источник вдохновения. Учиться у нее,
внедрять новые технологии и делиться
этим искусством с массами, чтобы удив-
лять снова и снова, — вот что нас заряжает.

Убедитесь в этом лично. Больше наше-
го контента — в соцсетях и на сайте. Здесь
вы найдете всё: от кейсов до настроения
команды.

Сайт компании                  Канал на VK
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В коротком интервью Григорий Копылов, руководитель компании
RDP Trade, рассказывает, как компания за последний год расширила
ассортимент продукции для рекламного рынка и уверенно вышла на
рынок широкоформатной печати, и что помогает удерживать
репутацию поставщика надёжного оборудования. Также Григорий
делится наблюдениями о рынке, планами на следующий год и
полезными советами для тех, кто выбирает технику для рекламного
производства.

RDP Trade: от бортогибов
к технологиям печати

ООллеегг  ВВааххииттоовв:: Григорий, как прошёл год
для вашей компании и как вы его оценивае-
те в целом по рынку?

ГГррииггоорриийй  ККооппыыллоовв:: Дела — отлично!
Мы наконец-то перестали быть «теми пар-
нями, которые продают только бортогибы
и алюминий». Теперь нас ещё и узнают как
«тех, кто еще и продает отличные принте-
ры. Например, недавно мы установили
планшетный принтер TOPME 3,2 х 2 м с
возможностью установки до 8 голов Ricoh
GEN6. Кстати, данный завод специализи-
руется только на производстве планшет-
ных принтеров.

Что касается выводов, то думаю, что у
каждого свое впечатление. Мы больше
сосредоточены на своих делах, хотя, ко-
нечно, следим и за коллегами, и за конку-
рентами. Но основной акцент — наши
собственные успехи. За последний месяц
инсталлировано более 10  единиц печат-
ных станков — это и рулонные, и гибрид-
ные, и планшетные принтеры.  Думаю, что
это неплохое начало.

ООллеегг  ВВааххииттоовв:: Правильно ли я понимаю,
что во многом расширение ассортимента
поставляемой продукции стало возможным
благодаря тому, что у вас есть собственное
производство, на котором вы, в том числе,
тестируете различные модели?

ГГррииггоорриийй  ККооппыыллоовв:: Абсолютно верно.
У нас правило железное: «Не продаём то,
на чем сами не ездили». Для нас это, без
преувеличения, главный принцип, кото-
рый закреплён во внутренних правилах
компании. Всё новое оборудование, преж-
де чем поставить на рынок, мы обязатель-
но испытываем на своём производстве. 

ООллеегг  ВВааххииттоовв:: Как вы выбираете обору-
дование для тестирования и дальнейшей
продажи?

ГГррииггоорриийй  ККооппыыллоовв:: Мы по 2-3 месяца
в году живём в Китае: выставки, заводы,
цеха. Ходим, щупаем, запускаем, изуча-
ем, договариваемся. Будущего партнера
выбираем согласно определенному спис-
ку критериев. Для нас важны баланс це-
ны, качества продукции и её надёжность.
Сейчас, например, привезли корейский
бренд, у которого основные продажи —
в США. При этом есть заводы в Корее,
Китае и Турции. Можем с уверенностью
сказать, что их машины надёжные и



23RDP Tradeперсоны и компании

www.signbusiness.ru

простые в эксплуатации. Приезжайте и
убедитесь в этом на живом примере на-
ших клиентов

ООллеегг  ВВааххииттоовв:: Раньше вас воспринимали
как поставщиков бортогибов, а теперь вы
постоянно расширяете ассортимент новы-
ми позициями. Можно ли говорить, что
этот дополнительный ассортимент уже
существенную долю ваших продаж занима-
ет, или бортогибы всё ещё доминируют?

ГГррииггоорриийй  ККооппыыллоовв:: Бортогибы — это
как старший брат, который всегда будет в
семье. Но младший (печатное направле-
ние) растет очень быстро, что не может не
радовать. Помимо этого,  за последний

квартал у нас установлены фрезеры, лазер-
ные резки и сварки, широкоформатные и
интерьерные принтеры, раскройщики, а
также промышленные шлифмашины от
завода Accutek.

ООллеегг  ВВааххииттоовв: Учитывая репутацию
Accutek,  у вас вероятно сформировалась и
соответствующая клиентская база —
тех, кто требователен к качеству оборудо-
вания, к его  надёжности?

ГГррииггоорриийй  ККооппыыллоовв:: Да, таких клиен-
тов у нас немало. Accutek ассоциируется с
качественным, надёжным оборудовани-
ем, которое действительно работает года-
ми и без нареканий. Интересный факт:

посетив  не мало РПК в Китае,  практичес-
ки на каждом из них встречали станки
Accutek.

ООллеегг  ВВааххииттоовв:: Получается, что именно
благодаря высокой надёжности самих бор-
тогибов и вашему подходу к выбору обору-
дования, у вашей компании сложилась репу-
тация поставщика качественной техни-
ки. Наверное, это отношение к качеству
теперь распространяется и на всё осталь-
ное оборудование, которое вы предлагаете
своим клиентам?

ГГррииггоорриийй  ККооппыыллоовв::  Чтобы заслужить
ещё большее доверие наших покупателей,
нам придется немало потрудиться,  но мы 
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совершенно точно не собираемся риско-
вать своей репутацией и поставлять нека-
чественную продукцию. Для нас принци-
пиально важно удерживать тот же высо-
кий стандарт, а если получится — даже
превзойти его.

ООллеегг  ВВааххииттоовв:: Что еще вы предлагаете
для тех, кто занимается широкоформат-
ной печатью? 

ГГррииггоорриийй  ККооппыыллоовв:: Для наших клиен-
тов у нас есть всё необходимое: чернила,

расходные запчасти для принтеров. Есть
своя инженерная служба для запуска и обс-
луживания.

ООллеегг  ВВааххииттоовв:: А какие у вас планы на бу-
дущий год?

ГГррииггоорриийй  ККооппыыллоовв:: Секрет, но только
один: будет ещё интереснее. Усиливаем пе-
чатное направление, не бросаем старые,
готовим пару сюрпризов, от которых кли-
енты будут в восторге. У нас неплохо полу-
чается определять тренды, а также зада-

вать их. Как это было в свое время с борто-
гибами и жидким акрилом.

ООллеегг  ВВааххииттоовв:: В преддверии Нового года
часто компании предлагают специальные
условия, оформляют предзаказы, устраива-
ют распродажи, проводят различные ак-
ции. Что в вашей компании интересного
вы подготовили для ваших постоянных и
потенциальных клиентов?

ГГррииггоорриийй  ККооппыыллоовв:: Распродаем скла-
дские запасы. Просто скажите менеджеру
волшебное: ««ИИзз  жжууррннааллаа  ННаарруужжккаа»» и по-
лучите супер цены . Плюсом  предлагаем
эксклюзивную стоимость на оборудова-
ние по предзаказу на 26 год. Цена будет
максимально приятной, при этом ни ка-
чество продукции, ни сервис не пострада-
ют. Мы также предлагаем гибкую систему
оплаты: работаем с разными лизинговы-
ми компаниями, а также есть возмож-
ность рассрочки непосредственно внутри
нашей компании. 

ООллеегг  ВВааххииттоовв:: Исходя из того опыта,
который вы наработали за многие годы,
наблюдая за вашими клиентами и сами
производя рекламу, какие можете дать ре-
комендации по выбору оборудования для
рекламы, чтобы быть эффективными и
конкурентоспособными на этом рынке?

ГГррииггоорриийй  ККооппыыллоовв:: Самый главный
совет — позвоните нам ;). Даже если буде-
те покупать в другом месте — дадим чек-
лист, как не ошибиться. Так как мы до-
вольно хорошо знаем рынок китайских
производств, то однозначно сможем дать
вам хорошие советы, по которым вы смо-
жете сделать выбор и не ошибиться. 

ООллеегг  ВВааххииттоовв::  Григорий, что бы Вы по-
желали нашим читателям в преддверии
Нового года?

ГГррииггоорриийй  ККооппыыллоовв:: Желаю всем удач-
ного 2026 года. Желаю быть сплоченны-
ми, терпеливыми и добрыми. Нам всем
сейчас это особенно нужно. Всем жирных
заказов, меньше операционки и больше
прибыли. 

ООллеегг  ВВааххииттоовв:: Григорий, целиком под-
держиваю это пожелание! Спасибо за ин-
тервью.
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Компания «Технографика» завершает 2025 год масштабными изме-
нениями. В первом квартале следующего года команда переезжает
в собственный логистический центр, где разместятся офис, демон-
страционный зал и склад. Параллельно компания запускает пятимет-
ровые принтеры у крупных клиентов и готовится расширить линейку
расходных материалов. О текущих проектах и планах развития рас-
сказывает Иннокентий Виленский, руководитель компании.

«ТЕХНОГРАФИКА»: 
новая база, новые масштабы

ССооббссттввеенннныыее  ппллоощщааддии  
ввммеессттоо  ааррееннддыы

После 13 лет работы на Павелецкой на-
бережной «Технографика» меняет лока-
цию. Здание, в котором располагался офис
компании, идёт под снос — застройщик
планирует возвести на его месте небоск-
рёб. Год поисков нового помещения в
Москве не дал удовлетворительных ре-
зультата.

«Мы реально столкнулись с нехваткой
пространства. Если рассматривать не
просто офис продаж, где сотрудники обща-
ются с клиентами по телефону, а полно-
ценный демонстрационный зал для обору-
дования, склад материалов и техники, —
разместить всё это в пределах Москвы ока-
залось невозможно. Мы искали технопарк,
чтобы объединить административную и
складскую части, но все подходящие вари-
анты по аренде имели совершенно неприем-
лемые цены», — отмечает Иннокентий Ви-
ленский.

В итоге было принято решение поку-
пать помещение. Выбор оказался невелик
— даже среди активно развивающегося
сейчас формата недвижимости для компа-
ний подобного профиля готовых вариан-
тов под сдачу через два года практически
не было. Фактически выбирали из предло-
жений двух компаний.

Новая площадка находится в индустри-
альном парке недалеко от Бутово, пример-
но в 14 километрах от МКАД по Калужско-
му шоссе. Там хорошая транспортная раз-
вязка — два шоссе слева и справа, что важ-
но для логистики. Метро расположено не-
далеко, это городская черта Москвы.

В новом здании компания получит дву-
хэтажный офис с переговорными зонами
и местами для работы административной
части, профессиональный демонстраци-
онный зал и большой склад с собственным
боковым погрузчиком, который поднима-
ет грузы на высоту до 8 метров. Главное —
всё будет в одном месте.

«Сейчас у нас всё раскидано по Москве.
Есть офис, где стояла пара принтеров, ко-
торые кое-как были приспособлены, потому
что на тот момент нам разрешили это
сделать — выломать окно, адаптировать
под свой бизнес. Сейчас такое в бизнес-
центре уже не разрешат. Есть маленький
оперативный склад, большой аутсорсинго-
вый склад, который стоит дорого, и ещё
склады, где хранятся медленно реализуемые
товары. Всё это объединится в одном логис-
тическом центре — нашем хабе, куда будут
приходить контейнеры, где мы будем разг-
ружать и проверять технику. Это должно
снизить трудозатраты на поддержку и по-
высить оперативность и качество работы
компании», — объясняет руководитель.

Переезд за пределы Москвы не создаст
неудобств для клиентов, считает Виленс-
кий. Люди приезжают в офис в основном
смотреть оборудование, за остальным
приезжают водители и курьеры. Цена дос-
тавки для клиентов не изменится — это
всё ещё Москва, просто другая её часть.

«Клиентам без разницы, куда ехать.
Человек не будет выбирать принтер толь-
ко потому, что поставщик находится
близко от метро. Мы больше беспокоились
о сотрудниках, чтобы кому-то не было не-
удобно ездить. Но в итоге 90 процентов
людей никаких сложностей с поездкой в но-
вый офис не испытают, некоторым даже 
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удобнее станет. Особенно, для тех, кто
живет в южной части Москвы». — Отме-
чает Виленский.

Демонстрационный зал в новом поме-
щении станет более просторным и функ-
циональным. Раньше в компактном офи-
се на Павелецкой стояла только неболь-
шая техника, один большой принтер и
один большой раскройщик — приходи-
лось многое объяснять на пальцах. Теперь
появится возможность показывать обору-
дование разных форматов в профессио-
нальных условиях. Да и загрузка и разг-
рузка оборудования станут проще —
склад организован с нормальным доком
для приёмки грузов, а не через окно, как
это было раньше. 

ППяяттииммееттррооввыыее  ппррииннттееррыы::  
ввззллоомм  ссттееррееооттииппоовв

В 2025 году «Технографика» реализова-
ла два проекта, которые стали знаковыми
для российского рынка широкоформат-
ной печати. Компания запустила пятимет-
ровый UV-гибридный принтер и пятимет-
ровый сольвентный принтер у крупных
производственных компаний, занимаю-
щихся изготовлением декораций и обслу-
живанием масштабных мероприятий.

Первый проект — UV-гибридный
принтер Docan FR 5000 с шириной печати
5 метров. Машина оснащена 12 печатаю-
щими головами, расположенными в три
ряда в зеркальном порядке, и работает на
чернилах Fujifilm. Основная задача —
обеспечить безупречное качество печати
на высокой скорости.

«Насколько мне известно, никто в Рос-
сии пятиметровые гибриды ещё не приво-
зил. Мы взломали стереотип, который до-
минировал со времён продаж принтеров
вроде Fujifilm или Durst, когда считалось,
что пятиметровый принтер должен

быть исключительно рулонным. Мы дока-
зали, что гибрид лучше, быстрее и удобнее.
Машина уже работает, приносит деньги и
полностью подтвердила все преимущест-
ва, на которые были возложены ожидания
покупателя», — говорит Иннокентий Ви-
ленский.

Принтер обеспечивает скорость печа-
ти 80 квадратных метров в час при безуп-
речном качестве. Под «безупречным» Ви-
ленский понимает печать, когда плашка
не требует никаких замечаний — она мо-
нолитная, цельная, с любого угла не меня-
ется. Это одна из самых сложных задач в
печати, особенно для компаний, которые
изготавливают декорации и конструкции
для ярко освещённых мероприятий.
Обычно такое качество достигается толь-
ко на низких скоростях.

Преимущества гибрида перед рулон-
ным принтером оказались существенны-
ми. Машина удобнее с точки зрения зап-
равки материала, даёт меньше отходов,
она легче и универсальнее. Можно рабо-
тать с большим количеством разных носи-
телей — хоть кусок положить, хоть обре-
зок напечатать. Принтер может работать с
листовыми материалами, что невозможно
на рулонной машине.

Второй проект — пятиметровый соль-
вентный принтер Docan HS 5000. Машина
построена на головах Spectra StarFire —
благодаря десятипиколитровой капле
жёсткого сольвента шесть голов обеспечи-
вают скорость 75-80 квадратных метров в
час с очень стабильным, плотным, укры-
вистым и цельным цветом.

Заказчику требовалась пятиметровая
машина для работы с крупными контрак-
тами, где экономия на материале имеет ре-
шающее значение. На таких проектах, где
клиенты полагаются на машины шириной
5 метров экономия при сольвентной печа-

ти может составить 100 рублей за квадрат-
ный метр. При существенных объемах пе-
чати, например, в оформлении различных
мероприятий мы получаем уже сотни ты-
сяч и миллионы сэкономленных рублей.
Повышенная рентабельность возникает за
счет дешевизны сольвентных чернил и вы-
сокой скорости печати принтера. Это сра-
зу закрывает вопрос целесообразности пе-
рехода на сольвентную печать.

Иннокентий Виленский раскрывает
особенности Docan HS 5000: «На рынке
есть пятиметровые сольвентные принте-
ры, но они, как правило, очень бюджетные.
Некоторые покупатели нацелены на то,
чтобы взять дешёвый принтер — лишь бы
он работал. Есть принтеры, которые сто-
ят около 6 миллионов рублей. Наш принтер
стоит около 8 миллионов, но он построен
на платформе, которая переделана под
сольвент. По факту это принтер, изна-
чально не предназначенный для сольвента.
За счёт своей конструкции, за счёт того,
как он сделан, он качественно отличается
от классических роликовых пятиметровых
сольвентников и даёт большую скорость и
качество. Не скажу, что это массовый про-
дукт, но очень интересная инсталляция, на
которую мы потратили время. Сейчас всё
успешно работает».

РРаассккррооййщщииккии  ппррееммииуумм--ккллаассссаа  
ии  ссттррааттееггиияя  рраассххооддннииккоовв

В ближайших планах «Технографики»
поставка новейшего раскроечного комп-
лекса производства Jwei — постоянного
партнёра компании. Машина была презен-
тована в марте в Шанхае, и у компании уже
есть подтверждённый заказ на это обору-
дование. Стоимость — порядка 130 тысяч
долларов.

Раскройщик относится к новой серии
SG и отличается от предыдущих моделей
на 25-30 процентов более высокой ско-
ростью работы. Машина оснащена
шпинделем мощностью 1,8 киловатта с
автоматической сменой инструмента и
всеми необходимыми модулями для ра-
боты с различными материалами: осцил-
лирующие модули, ротационные модули,
модули для работы с камерой. Станок мо-
жет резать ткани, баннеры, плёнки и лис-
товые материалы.
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«Это оборудование для премиум-сегмен-
та может смело конкурировать с такими
раскройщиками, как  Kongsberg или Zund,
которых сейчас в изобилии на рынке. Мы с
удовольствием пригласим посмотреть на
это поколение машин, которое оборудовано
уже всеми соответствующими опциями.
Они очень сильно отличаются от обычных
раскройщиков. Это дорогие станки, конку-
рирующие в топовом сегменте», — подчёр-
кивает Виленский.

РРаассшшииррееннииее  аассссооррттииммееннттаа  
рраассххоодднныыхх  ммааттееррииааллоовв

Ещё одно направление развития —
расширение ассортимента расходных ма-
териалов. Компания начала работать с
плёнками для печати и баннерными мате-
риалами. Это стратегическая задача на
ближайшие два года.

«У нас огромная клиентская база, а про-
даём мы по факту только чернила и какие-
то компактные расходники — узконаправ-
ленный товар. Но если у тебя есть супер-
маркет, у тебя должен быть хлеб. Это ло-
гично. К тебе могут не прийти просто по-
тому, что у тебя нет хлеба. Мы считаем,
что плёнки и баннеры — тот товар, кото-
рый должен быть по умолчанию в компа-
нии, которая проставляет печатное обо-
рудование. Люди приезжают к нам за прин-

терами и чернилами. Почему бы им не при-
ехать за баннером или плёнкой?» — Объяс-
няет логику руководитель компании.

Расширение ассортимента расходни-
ков тесно связано с переездом на новую
складскую базу. Большие площади позво-
лят держать широкую линейку материалов
и оперативно отгружать их клиентам.

В прошлом году «Технографика» пла-
нировала рост продаж гибридных принте-
ров, и этот прогноз оправдался. Стандарт-
ные трёхметровые и двухметровые маши-

ны оказались очень востребованными в
2025 году. Теперь компания планирует, что
как минимум десяток производственных
площадок клиентов в 2026 году примут
большие пятиметровые гибриды. Они
должны заменить рулонные машины.

«Всякая новая задача теперь решается с
помощью гибридных машин, поскольку они
безусловно превосходят традиционные ре-
шения. Даже те компании, которые специа-
лизировались на одном типе материалов и
не рассматривали альтернатив, после тес-
тирования гибрида отмечают его удоб-
ство, скорость, простоту и компактность.
В долгосрочной перспективе это экономич-
нее, а стоимость закупки зачастую ниже.
Гибридные машины требуют меньше допол-
нительного оборудования, обслуживания и
сложных настроек, что, на наш взгляд, де-
лает их особенно перспективными», — по-
дытоживает Иннокентий Виленский.

Переезд в собственный индустриаль-
ный парк, запуск пятиметровых принте-
ров нового поколения, расширение ассор-
тимента расходных материалов и ставка на
раскроечное оборудование премиум-клас-
са — основные направления развития
«Технографики» на ближайший год. Осво-
ение новой территории и перестройка
многих процессов потребуют усилий, но
компания готова к этим изменениям. Пос-
ле завершения переезда партнёры и клиен-
ты смогут посетить новую площадку и
оценить возможности обновлённого де-
монстрационного зала.

Новинка — премиальный DOCAN C3200
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Поставки оригинальных чернил для УФ, сольвентных и сублимацион-
ных принтеров стали нестабильны, а цена — критичным фактором
для многих производств. При этом любая ошибка с альтернативой
бьёт не только по цвету, но и по ресурсу оборудования. Мария Кули-
гина и Максим Бардашев, специалисты группы компаний «РУС-
СКОМ», делятся опытом многолетнего тестирования разных марок и
объясняют на примере SUPER NOVA, как переходить на альтернатив-
ные чернила без лишнего риска для парка машин. 

Как безопасно перейти 
на альтернативные чернила

ППррееддыыссттоорриияя  ввооппррооссаа  

Знакомство группы компаний «РУС-
СКОМ» с альтернативными чернилами
совпало с началом работы с принтерами
Mimaki в 2002 году. В то время производи-
тель уже выпускал две модели широко-
форматных принтеров, однако ассорти-
мент чернил был крайне ограничен, а
эксплуатация принтеров без расходных
материалов невозможна. Уже тогда специ-
алистам компании пришлось искать реше-
ния среди продукции различных зарубеж-
ных производителей: сначала это были
пигментные и сублимационные чернила
на водной основе, затем — реактивные и
кислотные составы для работы с натураль-
ным хлопком и шелком, а позднее — соль-
вентные и УФ-отверждаемые чернила для
новых видов оборудования. Каждый этап
требовал не только адаптации техники к
новым материалам, но и отработки техно-
логических процессов, чтобы впослед-
ствии предлагать клиентам оптимальные
решения для их специфических задач.

Период активного освоения различных
чернил занял примерно пять лет, но про-
цесс совершенствования продолжался и
дальше. За это время были установлены
устойчивые связи с заводами-производи-
телями, сформировано глубокое понима-
ние технологических процессов разработ-
ки и производства цифровых красителей,
разработана методология тестирования
чернил для разных моделей широкофор-

матных принтеров, а также накоплен опыт
взаимодействия чернил с различными ма-
териалами и тканями.

После введения санкций против Рос-
сии компания «РУССКОМ» и тысячи ее
клиентов, приобретавших принтеры с
2002 по 2023 год, столкнулись с невозмож-
ностью спокойно закупать оригинальные
чернила со склада в Москве. Возникла ост-
рая необходимость в кратчайшие сроки,
пока сохранялись запасы, найти достой-
ную альтернативу и обеспечить беспере-
бойные поставки качественных расходных
материалов для продолжения работы. Бла-
годаря накопленному опыту в изучении и
внедрении альтернативных решений, эта
задача была успешно решена.

ААллььттееррннааттииввнныыйй  ссооллььввееннтт

ММаарриияя  ККууллииггииннаа:: «Я пришла в компа-
нию в 2008 году менеджером по расходным
материалам для печати и чернилам. Тогда
основную массу парка составляли сублима-
ционные и сольвентные плоттеры, только
клиентов по сублимационной печати было
около двух сотен, UV-оборудование на тот
момент еще не использовалось активно.
Мне приходилось заниматься не только
продажей чернил, но и построением цвето-
вых профилей на площадке заказчиков —
технических специалистов тогда было го-
раздо меньше, чем сейчас. Это дало боль-
шой опыт и понимание задач производств
в моей практике продвижения.

В те годы у Mimaki, честно говоря, не
было полноценного, сильного решения по
сублимационным и сольвентным черни-
лам, и они это сами признавали. Поэтому
и мы, и другие поставщики оборудования
вынуждены были искать и подбирать аль-
тернативные чернила. Это всегда непрос-
тая задача: чернила должны адекватно ра-
ботать с печатным трактом, головами,
обеспечивая стабильную печать. Таким
образом, получили большой опыт, рабо-
тая с красителями разных производителей
и серий, тестируя и сравнивая в условиях
как демозала, так и на производствах на-
ших клиентов.

Говоря про сольвентные чернила, об-
ращали особое внимание на яркость,
плотность покрытия при нанесении, на
сколько концентрированный состав пиг-
мента, на основу чернил. А также на
результат — адгезию, степень высыхания
и прочее на баннерах, плёнках, холстах, на
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нестандартных носителях без специально-
го покрытия. 

А вообще сольвентные чернила — бо-
лее простой вариант в продвижении. Кон-
куренция изначально большая, чернил на
рынке очень много. Но и претензий к
сольвентным чернилам у клиентов мень-
ше, чем, например, к UV».

ААллььттееррннааттииввнныыее  
ссууббллииммааццииоонннныыее  ччееррннииллаа

ММаарриияя  ККууллииггииннаа::  «Если говорить о суб-
лимации, то исторически именно альтер-
нативные чернила давали лучший резуль-
тат. Оригинальные решения по сублима-
ционным чернилам у многих производите-
лей долгое время были довольно слабыми
по пигменту и цветопередаче. Европейские
и корейские красители показывали луч-

шую яркость и степень переноса: чернила
практически полностью уходили с бумаги в
ткань. У Mimaki, на мой взгляд, только с
выходом серии SB54 появилось по-настоя-
щему достойное качество, и это произош-
ло относительно недавно. 

Сейчас мы работаем с китайским заво-
дом и сравниваем его с итальянскими и
корейскими чернилами с повышенным
содержанием пигмента. История повторя-
ется: по яркости, основе, работе с печат-
ным трактом плоттеров эти чернила срав-
нимы с тем, что мы раньше называли 'ев-
ропейским уровнем'. Мы делаем тесты
постоянно: смотрим, на сколько четко ло-
жится капля на поверхность материла, как
она растекается, как это влияет на детали-
зацию и интенсивность цвета. Очень пока-
зательно, когда после сублимационного
переноса изображения на бумаге почти не
видно — это значит, что основа и пигмент
отработали правильно. Примерно 90% на-

ших клиентов, которые раньше работали с
итальянцами, немцами или корейцами,
пробуют китайские чернила в нашем де-
мозале, настраивают профили с нашими
специалистами и дают очень хорошие от-
зывы. Особенно это заметно в сегменте
спортивной одежды: почти все, кто делает
форму для команд, так или иначе пользо-
вались услугами нашей компании по цве-
топрофилированию, отработке специфи-
ческих задач. Например, нужно получить
очень конкретный цвет — условный 'крас-
ный Спартака', 'синий Динамо' или фир-
менный оттенок крупного бренда. Мы под
эти цели создаем отдельные профили, по-
могаем с рецептом конкретного оттенка и
многие другие решения».

УУФФ--ччееррннииллаа  SSUUPPEERR  NNOOVVAA

ММаарриияя  ККууллииггииннаа:: «Если говорить от-
дельно про UV-чернила, история здесь го-
раздо сложнее. UV-оборудование появи-
лось у нас значительно позже сублимации и
сольвента, и для него мы изначально ис-
пользовали только оригинальные чернила
Mimaki. В отличие от первых поколений
сольвентных и сублимационных чернил,
Mimaki действительно удалось сделать
очень достойный продукт по UV, и клиенты
привыкли, что UV — это только оригинал. 

Ситуация изменилась, когда Mimaki
перестали напрямую работать с Россией.
Чернила стали приходить окольными пу-
тями: иногда с просроченным или погра-
ничным сроком годности, с дефицитом
отдельных цветов, в первую очередь бело-
го. Клиенты жалуются, на постоянные пе-
ребои с поставками, что не уверены, ори-
гинал ли вообще у них в картридже. Похо-
жая история бывает и с европейскими аль-
тернативами — эти чернила уже не те, что
были, когда поставщики официально при-
сутствовали на рынке, и у клиентов возни-
кает много сомнений».

ММааккссиимм  ББааррддаашшеевв:: «Ранее в России бы-
ли представлены официальные дистрибью-
торы, которые поставляли оборудование и
оригинальные чернила. У всех была уверен-
ность, что это настоящий продукт, кото-
рый можно смело заливать в оборудование.
Когда мы боролись с какими-то проблема-
ми, мы никогда не косили взор на причи-
ны, связанные с чернилами — искали проб-
лемы в другом. Сейчас абсолютно не то

время. Сейчас первая причина — это чер-
нила. Многие жалуются на цвет Magenta
или на другие цвета. Спрашиваешь: какие
чернила используете? Все говорят: ориги-
нальные. А вы уверены? Где берёте? Оказы-
вается, что кто-то покупает чернила на
«Авито», кто-то другим образом.

Когда смотришь на бутылку с чернила-
ми — визуально она оригинальная, но
этикетка напечатана на обычном струй-
ном принтере. Я вижу, что это не ориги-
нальная этикетка. В некоторых случаях не-
ту маркировки, сдирают лоты, чтобы нель-
зя было отследить. Может, это оригиналь-
ные чернила, а может и нет. Когда у людей
начинаются проблемы, мы приходим и го-
ворим: мы не можем помочь, потому что
вы используете такие чернила. И люди пе-
реходят на альтернативу. Мы рекомендуем
свои чернила, потому что уверены в них
так же, как были уверены в чернилах
Mimaki, когда ими занимались».

ММаарриияя::  «Буквально пару недель назад
произошла история. Привезли принтер
UCJV300-160 клиент заправлял якобы ори-
гинальными чернилами LUS-175. При пе-
чати у него стали  пропадать цвета. Попро-
сила прислать фотографию бутылки — с
виду действительно похожи на оригиналь-
ные чернила. Мы предложили ему перейти
на нашу альтернативную краску и всё на-
ладилось. Клиент доволен. Однозначно
сказать, что это были не те чернила, мы не
можем — только предполагаем. Но такие
ситуации стали озвучиваться всё чаще. 

Продвигать альтернативные UV-чер-
нила достаточно сложно, потому что не
было позитивного опыта. Мы сами много
лет тестировали немецкие краски, но ре-
зультаты, к сожалению, не очень хорошо
себя показали со временем. 

Когда стало понятно, что стабильных
поставок UV-чернил Mimaki больше не бу-
дет, мы начали активно тестировать аль-
тернативы в демозале. Через нас прошло
много разных заводов и брендов, и в итоге
мы остановились на чернилах Supernova
от китайского производителя для UV-
плоттеров Mimaki. Это чернила для ма-
шин на головах Ricoh и Toshiba, и мы пол-
тора года держали в демозале JFX200 и ру-
лонный принтер UJV100-160 только для
того, чтобы спокойно протестировать эти
чернила и показать клиентам реальную ра-
боту на оборудовании Mimaki».



чернила Super Novaпродукты и решения30

Наружка. Издание для производителей рекламы №167. Декабрь 2025

ДДвваа  ггооддаа  ппооллёётт  ннооррммааллььнныыйй

ММааккссиимм:: «На своей базе мы тестирова-
ли основные параметры чернил: стабиль-
ность работы с печатающей головкой в
различных режимах работы, гибкость чер-
нил на разных материалах, адгезию, запах,
устойчивость к атмосферным воздействи-
ям, тесты на механическое стирание и про-
чие. Основные критерии мы прошли. Но
есть параметры долговременного тестиро-
вания, которые ускорить на своей базе не-
возможно. В этом смысле для нас очень
показательно поведение JFX200 в демоза-
ле: станок большую часть времени стоит в
простое, инженеры подходят к нему раз в
месяц, для проведения обслуживания и
проверки состояния, и тем не менее чер-
нила ведут себя стабильно, без закупорки и
критических проблем». 

ММаарриияя:: «Клиенты иногда спрашивают:
'Есть ли у вас примеры тех, кто два года пе-
чатают на этих чернилах?' Для UV эта точка
очень важна, потому что раньше, когда мы
тестировали другие альтернативы, пробле-
мы начинались через полгода-год после за-
ливки. Сейчас мы видим другую картину.
Например, у клиента в Санкт-Петербурге
два JFX200, до этого они работали на ин-
дийских чернилах, были регулярные проб-
лемы с головами. После перехода на Super
Nova плоттеры активно печатают с боль-
шим объёмом белого цвета, и за полтора го-
да не было ни серьёзных нареканий, ни не-
гативных сюрпризов. Есть и другие клиен-
ты, кто использует Super Nova с 2023 года». 

ММааккссиимм:: «По белому цвету многие от-
мечают, что у Super Nova он более холод-

ный и более плотный. Белый бывает раз-
ный: у одних чернил он уходит в молочный
или тёплый оттенок, у других — чисто бе-
лый. Здесь именно холодный, укрывистый
белый, при этом чернила не забивают
тракт, не дают избыточный осадок. Да, бе-
лый по своей химии всегда сложнее, это тя-
жёлая взвесь, которая в принципе более
критична к конструкции принтера. Но на
практике с чернилами Super Nova мы ви-
дим нормальную картину: без массовых за-
купорок и без излишних отложений». 

ППооччееммуу  ккооммппааннииии  ппееррееххооддяятт  
ннаа  ааллььттееррннааттииввуу

ММааккссиимм:: «Причины перехода на аль-
тернативные чернила у клиентов разные.
Кому-то просто становится дорого печа-
тать на оригинале и нужно снижать себес-
тоимость ради конкурентоспособности. У
кого-то начинаются проблемы с оборудо-
ванием, и они пытаются исключить фак-
тор чернил. Кто-то не может дождаться
поставки белого или целой партии. Часть
клиентов очень осторожно идёт на экспе-
римент и сначала переводит только один
цвет, чаще всего белый. Другие переводят
весь набор и, отработав какое-то время,
говорят, что разницы в результате не ви-
дят, а экономический эффект ощущают.» 

Мы стараемся сделать переход на Super
Nova максимально безболезненным. Рабо-
ты по промывке и переходу мы для клиен-
та делаем бесплатно. Плюс в подарок
отстраиваем один-два цветовых профиля
под конкретные задачи и материалы кли-
ента. В процессе промывки оцениваем сос-
тояние чернильного тракта, меняем
фильтрующие элементы, если нужно, тоже

без дополнительной оплаты. Это и диаг-
ностика плоттера, и настройка цветопере-
дачи, и проверка того, что чернила корре-
ктно отрабатывают в реальных условиях
производства». 

ММаарриияя:: «При всём этом мы честно гово-
рим: работая на альтернативных UV-чер-
нилах, нужно быть готовым к тому, что ка-
кие-то расходные элементы придётся обс-
луживать чуть чаще. Но за это клиент полу-
чает стабильную работу оборудования, воз-
можность печатать, когда оригинала нет на
складе или на таможне, и заметное сниже-
ние затрат на чернила. Психологически
многим всё ещё сложно отказаться от ори-
гинала, но по мере накопления опыта и от-
зывов доверие к альтернативам растёт». 

РРииссккии  ииссппооллььззоовваанниияя  ннееккааччее--
ссттввеенннныыхх  ааллььттееррннааттииввнныыхх  ччееррнниилл

ММааккссиимм:: «Химия чернил так или иначе
может по-разному воздействовать на всю
систему чернильного тракта оборудова-
ния. Это не только трубки — это дампера,
капера, вайперы, фильтры, резинки клапа-
нов и пр. элементы чернильной системы.
На нашем китайском оборудовании идут
черные силиконовые трубки — мягкие, но
устойчивые к агрессивной химии УФ-чер-
нил. У Mimaki же преимущественно теф-
лоновые — более плотные, которые вы-
держивают агрессивную среду, но со вре-
менем трескаются, образуются микротре-
щины, и чернила вытекают, либо происхо-
дит завоздушивание каналов».

От UV-чернил любые резиновые эле-
менты деформируются (разбухают) — это
частая проблема на оборудовании, кото-
рое проработало 4-5 лет. У Mimaki на лю-
бых моделях стоят чернильные клапана —
подача чернил происходит по команде. За
открытие отвечает маленькая резинка, ко-
торая оттягивается соленоидно-магнит-
ным механизмом. Эта резинка разбухает
от UV-чернил очень сильно, увеличиваясь
в три-четыре раза. Со временем черниль-
ный тракт постоянно находится в перек-
рытом состоянии, чернила плохо поступа-
ют в систему. Это поголовная проблема.
Как запчасть она очень дефицитная — на
рынке найти практически невозможно.
Некоторые находят маленькую резиночку
за немаленькие деньги, а в станке их нуж-
но 8-10 штук. Раньше Mimaki продавали
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отдельные резинки, потом начали прода-
вать вместе с металлическим штоком, сей-
час можно найти только клапан в сборе —
ещё дороже. Люди вынужденно покупают,
потому что без этой запчасти просто беда. 

Так вот, какие-то альтернативные чер-
нила воздействуют более агрессивно на та-
кие элементы. Если на оригинале эти ре-
зинки живут 3-4 года, то на альтернативе
может быть год-два — в зависимости от
химии. Что касается чернил Super Nova от-
носительно воздействия на элементы
принтера, то они уже прошли предвари
тельные испытания — некоторые клиенты
уже два года активно используют их без за-
мены резинки клапанов. Сколько еще они
прослужат, покажет время».

ККооммппллеекксснныыйй  ппооддххоодд  
кк  ппооддббоорруу  ии  ттеессттииррооввааннииюю  
ааллььттееррннааттииввнныыхх  ччееррнниилл

ММаарриияя:: «Важно, что наша компания не
просто 'продаёт чернила'. Мы очень жёстко
отбираем их среди множества вариантов,

долго тестируем в демозале с участием техс-
пециалистов и смотрим на задачу глазами
клиента. Для кого-то ключевое — адгезия
на сложном материале, для кого-то — еди-
ный цвет на нескольких плоттерах, для ко-
го-то — снижение расхода или подбор пан-
тона. Мы решаем комплексный вопрос:
цветопередача, профилирование, сведение
нескольких машин, экономичный расход
чернил и итоговое качество изделия». 

ММааккссиимм:: «Когда промываем оборудо-
вание — сливаем старые чернила, промы-
вается полностью чернильный тракт. Пос-
ле промывки инженер проводит оценку
состояния тракта. Если используются дам-
перы— проверяют их состояние, если пло-
хое — рекомендуется замена, либо меняет-
ся на месте при наличии. Если нет — тща-
тельнее промывается элемент и использу-
ется дальше. То же самое про сабтанки,
про отдельные чернильные фильтры».

ММаарриияя:: «Большую роль в тестировании
чернил сыграли наши демозалы. Сейчас у

нас три площадки, где стоят и UV-плотте-
ры, и сольвентные, и сублимационные ма-
шины. Это позволяет тестировать чернила
в разных условиях, на разных материалах,
в том числе на тех, что привозят сами кли-
енты под свои задачи.

Клиенты могут приехать к нам в демо-
зал с материалами или просто прислать их.
Мы печатаем тесты, строим профили, по-
казываем результат. При необходимости
выезжаем на производство, промываем
машину, настраиваем, смотрим, решены
ли именно их задачи. За всё время у нас не
было случаев, чтобы специалисты не спра-
вились с поставленной задачей — даже са-
мой экспериментальной. 

В основе нашего подхода работы с аль-
тернативными чернилами всегда одно и то
же: мы сначала смотрим на производ-
ственные особенности клиента, потом
подбираем чернила и уже под них строим
цвет и технологию. Такой подход даёт воз-
можность безопасно переходить на аль-
тернативные решения и не жертвовать ни
качеством, ни ресурсом оборудования».
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Производство наружной рекламы — это динамичный и требователь-
ный рынок. Чтобы оставаться на волне успеха, важно работать на
современном и эффективном оборудовании. Но зачастую именно
высокие первоначальные инвестиции становятся барьером для рос-
та или запуска нового цеха.
Компания «Альтеза» выступает в роли прямого поставщика промыш-
ленного оборудования и предлагает комплексные решения для биз-
неса. Она обеспечивает клиентов не только надежной техникой, но и
содействует существенному снижению финансовых расходов благо-
даря государственным программам, действующим в 2026 году.

Оборудование для рекламы в наличии!
Старт бизнеса или модернизация
с господдержкой до 50%
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ССооввррееммеенннныыее  ссттааннккии  ддлляя  
ппооллннооггоо  ццииккллаа  ——  вв  ннааллииччииии  
ннаа  ссккллааддее!!

Пока одни компании вынуждены
ждать поставки месяцами, клиенты «Аль-
теза» могут приступить к работе уже сей-
час. Компания заранее сформировала
складские запасы востребованных моде-
лей, чтобы позволить быстро закрыть лю-
бые производственные задачи. 

Среди представленного оборудования:

✔ ЛЛииссттооггииббыы для точного и быстрого из-
готовления коробов, козырьков и осно-
ваний.
✔ ТТррууббооррееззыы  ии  ппррооффииллееггииббыы для создания
сложных металлокаркасов и объемных
конструкций.
✔ ЛЛааззееррнныыее  ссттааннккии для филигранной рез-
ки листовых материалов и создания слож-
ных элементов декора.
✔ ППааннееллееггииббыы для оперативного произво-
дства элементов из листового металла.
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ККаакк  ссооккррааттииттьь  рраассххооддыы  ввддввооее??  
ИИссппооллььззууййттее  ллььггооттнныыйй  ллииззииннгг  
ии  ггррааннтт  ««ММооддееррннииззаацциияя»»

Многие предприниматели уже оцени-
ли выгоду от государственных субсидий. В
2026 году у вас есть уникальный шанс об-
новить парк станков с минимальными
затратами.

11..  ЛЛььггооттнныыйй  ллииззииннгг  ппоодд  88%%. Это реаль-
ная экономия более 50% от общей стои-
мости станка по сравнению с коммерчес-
ким предложением! Программа идеально
подходит для производственного оборудо-
вания, срок лизинга — до 5 лет. Первый
шаг — выбрать технику и подать заявку.

22..  ГГррааннтт  ««ММооддееррннииззаацциияя»»::  ввооззвврраатт  ддоо
5500%%  ззааттрраатт. Московская область компен-
сирует до 10 миллионов рублей на приоб-
ретение нового оборудования. Это означа-
ет, что вы можете купить станок через ль-
готный лизинг, а затем вернуть себе до по-
ловины его стоимости через грант! Факти-
чески, ваши реальные вложения могут сок-
ратиться в разы.

ППооччееммуу  ссттооиитт  ддееййссттввооввааттьь  
уужжее  ссееййччаасс??

Бюджеты программ ограничены, а тре-
бования к оформлению строгие. Команда
«Альтезы» не только поставит вам качест-
венное оборудование, но и предоставит
полное сопровождение по получению ли-
зинга и гранта: от сбора документов до за-

щиты заявки. Подробнее об условиях
программ и требованиях к заемщикам чи-
тайте здесь: https://altesa.ru/leasing/

Не упустите возможность провести мо-
дернизацию цеха с максимальной выго-
дой. Свяжитесь уже сегодня для консульта-
ции и расчета индивидуального предложе-
ния. Сделайте ваше производство лидером
рынка вместе с «Альтезой»!

Готовы начать? Получите персональ-
ный расчет и консультацию по програм-
мам господдержки на сайте:
https://altesa.ru/leasing/lgotnyy-lizing-pod-
8procentov/ 

Ознакомиться с полным каталогом
доступного оборудования и подобрать мо-
дель под ваши нужды можно на сайте
https://altesa.ru/catalog/.

ДДооппооллннииттееллььнныыйй  ццеехх  вв  оодднноомм
ккооррппууссее  ссттааннккаа::  ооппыытт  ззааввооддаа  иинн--
ннооввааццииоонннныыхх  ммееттааллллооккооннссттрруукк--
цциийй  ОООООО  ““ФФААВВООРР--ГГААРРААННТТ””..
Специализируясь на благоустройстве го-
родов России, завод инновационных ме-
таллоконструкций «ФАВОР-ГАРАНТ»
усилил свои позиции, пополнив парк
оборудования мощным лазерным комп-
лексом GOLDEN LASER P35120A для рез-
ки труб длиной до 12 метров.
Установка этого оборудования позволи-

ла автоматизировать производственный
процесс и кратно увеличить производи-
тельность. Главное преимущество станка
— возможность совмещать несколько
технологических операций без перебази-
ровки заготовки. 
Теперь детали проходят сразу несколько
циклов изготовления и обработки в од-
ном месте: раскрой, разметку, слесарные
операции, маркировку, торцовку и под-
готовку кромок. Станок оснащён пятио-
севой поворотной режущей головкой,
которая позволяет резать фаску под уг-
лом до 45 градусов и выполнять раздел-
ку кромок под сварку — без необходи-
мости последующей ручной обработки. 
Система полуавтоматической загрузки и
выгрузки 12 метровых заготовок сущест-
венно упрощает работу операторов.
Оборудование обрабатывает различные

виды профилей: круглые и квадратные
трубы, тавр, двутавр, швеллер, уголок и
другие — диаметром до 360 миллиметров. 
Завод получил не просто новый станок,
а законченное технологическое решение
— компактный мини-завод. 
Это кардинально оптимизировало внут-
реннюю логистику и разгрузило ключе-
вые производственные участки.
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«Проплешины» на плашках — проблема, знакомая многим владель-
цам УФ-принтеров. Замедление печати, увеличение проходов, экспе-
рименты с материалами не помогают: некоторые дефекты заложены
в архитектуре оборудования и не устраняются настройками. Рос-
сийская компания BIGPRINTER пошла по пути полного цикла разра-
ботки, чтобы контролировать качество на каждом уровне — от меха-
ники до программного обеспечения. О том, как удалось решить зада-
чу, которая ставит в тупик пользователей некоторой импортной тех-
ники, рассказал Аркадий Агамиров, руководитель компании.

BIGPRINTER: 
печать без проплешин,
сервис без ожиданий

««ППррооппллеешшиинныы»»::  ддееффеекктт,,  ккооттоо--
ррыыйй  ззааммееччааюютт  ссллиишшккоомм  ппоозздднноо

Среди пользователей широкоформат-
ных УФ-принтеров есть проблема, о кото-
рой редко говорят открыто, — «пропле-
шины». Это визуальный дефект при печа-
ти плашек: однотонных и двухтонных за-
ливок фиолетового, серого, розового и
других цветов. На пёстрых изображениях
— осенних пейзажах, городских видах —
он незаметен. Но стоит напечатать чистую
плашку, и дефект проступает отчётливо:
неравномерности, похожие на проплеши-
ны, хорошо видны при ярком свете и
взгляде под углом, причём заметны даже с
расстояния двадцати-тридцати метров.

«При выборе станка большинство поку-
пателей часто фокусируются на том, как
машина печатает мелкий текст и тонкие
линии, и лишь немногие просят напеча-
тать плашки. Но визитки на широкофор-
матном принтере никто не печатает —
печатают крупные изображения с плашка-
ми. На плашках и проявляется проблема,
которую при покупке не проверяют», — от-
мечает Аркадий Агамиров, руководитель
компании BIGPRINTER.

На выставке «Реклама 2025» к стенду
BIGPRINTER подходили посетители с об-
разцами печати, на которых были харак-
терные дефекты с проплешинами. Найти
оборудование, способное напечатать
плашку без изъянов, оказалось непросто.

Сама компания BIGPRINTER столкну-
лась с этой проблемой ещё в 2005 году —
на принтере корейского производства.
Тогда компания занималась перепродажей
оборудования, и решить проблему было
невозможно. Понимание причин и путей
устранения пришло позже, когда BIG-
PRINTER начала разрабатывать и произ-
водить станки самостоятельно.

ММеежжддуу  ннаассттррооййккоойй  
ии  ккооннссттррууккццииеейй::  
ггддее  ппррооххооддиитт  ггррааннииццаа

«Проплешины» — явление, которое не
возникает вследствие единственной при-
чины. Это проблема на стыке механики,
электроники, программного обеспечения
и конструктива станка. Проблема не реша-
ется через техническое обслуживание, ка-
либровку и настройку параметров даже с
привлечением специалистов.

Некоторые принтеры имеют конструк-
тивные ограничения: слабая архитектура
движения каретки, УФ-лампы с неравно-
мерным спектром облучения, програм-
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мное обеспечение без нужных функций
калибровки. Если производитель собирает
станок из готовых компонентов без глубо-
кой интеграции между ними, возможнос-
ти тонкой настройки ограничены. Ошиб-
ка, заложенная на уровне архитектуры, не
исправляется на уровне эксплуатации.

«Владельцы пытаются бороться с де-
фектом: увеличивают количество прохо-
дов, снижают скорость, экспериментиру-
ют с мощностью ламп, заменой краски.
Проплешины становятся менее заметны-
ми, но не исчезают — а производитель-
ность падает в разы», — описывает ти-
пичную ситуацию Аркадий Агамиров.

Замедление печати, увеличение числа
проходов, смена материалов и поставщи-
ков краски — всё это не устраняет причи-
ну, а маскирует её. Для владельца бизнеса
это потеря производительности и посто-
янный компромисс между скоростью и ка-
чеством. Кардинальное решение — выбор
оборудования, где производитель контро-
лирует все ключевые компоненты и их вза-
имодействие.

ППооллнныыйй  цциикклл::  оотт  ррааззррааббооттккии  
ддоо  ггааррммооннииии  ммаашшиинныы

Компания BIGPRINTER пошла по пу-
ти, который выбирают немногие: вместо
перепродажи или сборки станков из гото-
вых компонентов — полный цикл

собственной разработки. Электроника, ме-
ханика, система сушки, программное обес-
печение — всё создаётся внутри компании
и проектируется как единое целое. Сбалан-
сированность всех компонентов и их глу-
бокая интеграция позволяют добиться ста-
бильного качества печати без характерных
дефектов.

«У нас собственная электроника,
собственная система сушки, собственная
механика. Эта комбинация — когда все ком-
поненты разработаны в связке — даёт ре-
зультат, который мы называем гармонией
машины», — объясняет Аркадий Агамиров.

Модель BIGPRINTER IGP в линейке от
пяти до восьми цветов — практический
результат такого подхода. Станок печатает
плашки без «проплешин» в стандартном
режиме: восемь проходов, без специаль-
ных настроек и ухищрений. Для владельца
это возможность просто работать: печа-
тать, отгружать заказы, получать оплату —
без постоянной и бесполезной борьбы с
дефектами.

ББееззууппррееччннааяя  ааддггееззиияя  

Отдельного внимания заслуживает сис-
тема сушки «Солнцепёк», которую компа-
ния применяет с 2014 года. Она решает
другую распространённую проблему УФ-
печати — недостаточную адгезию чернил
к материалу. 

В отличие от стандартных светодиод-
ных решений, «Солнцепёк» обеспечивает
намного более прочное сцепление крас-
ки с поверхностью. По словам Агамиро-
ва, при одних и тех же расходниках ре-
зультат на этой системе заметно превос-
ходит результат на светодиодной сушке.
Технология оказалась настолько удач-
ной, что ею интересовались даже китайс-
кие производители, но компания отказа-
ла в продаже.

ИИннттееллллееккттууааллььннааяя  ссииссттееммаа  
ууппррааввллеенниияя

Программное обеспечение BIGPRINT-
ER — это не просто переведённый интер-
фейс, а собственная разработка под назва-
нием Big Printer Control System (BPCS),
созданная с нуля на русском языке. Она ре-
шает проблему, которую Агамиров назы-
вает «четыре кнопки»: когда оператор из-
за языкового барьера или сложности ин-
терфейса использует лишь базовые функ-
ции — печать, стоп, пролив голов, тест
дюз — и не раскрывает весь потенциал до-
рогого оборудования.

BPCS устроена иначе. Система включа-
ет пресеты для различных материалов и
режимов печати: инженер или оператор
однократно настраивает параметры — вы-
соту каретки, скоростные режимы, интен-
сивность сушки — и машина запоминает
их. Дальше достаточно выбрать нужный
пресет, и оборудование автоматически
выставляет все настройки. Это особенно
важно при многосменной работе, когда
один станок обслуживают разные сотруд-
ники.

На каждом экране интерфейса есть
встроенные подсказки — вместо пятиде-
сятистраничной инструкции информа-
ция расположена прямо в программе. Но-
вые операторы быстрее осваивают обору-
дование, а опытные находят функции, о
которых раньше не знали. По словам Ага-
мирова, это снижает нагрузку на сервис-
ную службу — оператор чаще решает
вопросы самостоятельно. Кроме того,
BPCS позволяет печатать качественно и
без брака ввиду того, что интерфейс пре-
дельно понятен и логичен, в нем легко ра-
ботать и настраивать соответствующие
параметры. 

Примеры печати с проплешинами на некоторых станках
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Для руководителей, которым важна
прозрачность производственных процес-
сов, BPCS предлагает функцию контроля:
после печати каждого файла машина сох-
раняет его миниатюру в памяти. Оператор
не может удалить эту запись. Система
фиксирует количество отпечатков, число
повторов, процент выполнения заданий,
завершённые и прерванные работы. Это
дисциплинирует персонал и позволяет
анализировать эффективность использо-
вания оборудования.

ССееррввиисс  ббеезз  ггрраанниицц

Сервисная поддержка BIGPRINTER
выстроена по принципу максимальной
доступности. В компании работает руко-
водитель сервисного центра, который пос-
тоянно находится на рабочем месте, что
позволяет в любой момент обратиться к
нему и решить некоторые проблемы дис-
танционно. Он также может управлять
станком клиента и настраивать его удалён-
но — это сокращает время простоя при
мелких неисправностях. Для более слож-
ных случаев всегда есть свободные специа-
листы на выезд.

Ключевое отличие сервиса BIGPRINT-
ER — компетенция инженеров. Все техни-
ческие специалисты, выполняющие пуско-
наладочные работы и настройку станков у
заказчика, участвуют в производстве и тес-
тировании оборудования перед отправ-

кой. Они не просто обучены работе со
станками — они знают каждую машину
изнутри, потому что собирали её своими
руками. Это ускоряет диагностику и ре-
монт: специалист понимает логику работы
всех узлов и может поставить диагноз на
расстоянии.

На складе компании всегда есть пол-
ный комплект запасных частей. При необ-
ходимости на заводе могут изготовить лю-
бую деталь для любой модели в короткие
сроки — это преимущество собственного
производства перед импортёрами, завися-
щими от зарубежных поставок. Специа-
листы BIGPRINTER также модернизируют
старые машины и при необходимости вос-
станавливают их, чтобы клиенты могли
продолжать работать без длительных пе-
рерывов.

ББооллььшшее,,  ччеемм  
ииммппооррттооззааммеещщееннииее

Подход BIGPRINTER — разработка и
производство полного цикла — получил
признание за пределами отрасли. Новый
проект компании прошёл экспертизу ин-
новационного центра «Сколково» и по-
лучил высокую оценку. Компания уже
была резидентом инновационного цент-
ра в Москве с 2013 по 2023 год, однако
сейчас речь идёт о новом этапе развития
и новой заявке на резидентство в
«Сколково».

«Один из экспертов Сколково отметил,
что наш проект — больше, чем импорто-
замещение. Это разработка сложной
электроники, программного обеспечения,
прецизионной механики и их адаптация
под реальные задачи рынка», — приводит
отзыв Аркадий Агамиров.

В 2026 году компания планирует перей-
ти от текущего формата мелкосерийного
производства к крупносерийному выпуску
оборудования. Начать планируется с
принтеров. По словам Агамирова, это поз-
волит улучшить качество продукции, сни-
зить цены и занять позицию полноценно-
го станкостроительного предприятия.

Сегодня производственные мощности
BIGPRINTER включают около 9000 квад-
ратных метров площадей, 21 прецизион-
ных обрабатывающих центров и десятки
единиц другого оборудования. Компания
производит не только принтеры, но и фре-
зерные станки под маркой BIGZEE, катте-
ры, раскройщики, оптоволоконные лазе-
ры. Многие компоненты, которые другие
производители закупают, здесь изготавли-
вают самостоятельно — вплоть до линей-
ных двигателей и виброножей.

Высокая степень локализации, которая
изначально была вынужденной мерой из-
за географической удалённости поставщи-
ков, превратилась в конкурентное преиму-
щество. BIGPRINTER не зависит от сроков
поставки комплектующих из-за рубежа,
может оперативно вносить изменения в
конструкцию, адаптировать оборудование
под нестандартные задачи заказчика. В
последние годы компания инвестировала
200 миллионов рублей в развитие произ-
водства, что безусловно позитивно ска-
жется на качестве и сроках выпускаемой
продукции.

Для российских заказчиков ключе-
вым остаётся возможность приобрести
высокотехнологичное оборудование с
полноценной поддержкой, наличием
запчастей и перспективой модернизации
— без рисков, связанных с зависимостью
от импорта. Оборудование BIGPRINTER
не остановится из-за отсутствия крити-
чески важных компонентов. Всё, что
нужно для его работы и обслуживания,
производится здесь.

А так печатает плашки BIGPRINTER
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PPrriizzmmiixx
+7 (495) 956-1115
https://www.prizmix.ru/
Чернила Triangle: сольвентные, экосольвентные, УФ. Пленки
и обои для печати Neschen.

ДДеессттеекк
+7 (495) 517-9332
http://www.destek.ru/

Производство и продажа органического (акрилового) стекла.
Оперативное производство нестандартных размеров и
цветов «под заказ».

ММЕЕДДССТТРРООММ
+7 (495) 617-66-55
https://allenta.ru/
Алюминиевые ленты, ALS-профиль и сопутствующие
товары для изготовления объемных букв.

РРууссссККоомм
+7 (495) 785-5805
https://russcom.ru/
Чернила, плёнки для ламинации, плёнки
для термопереноса, заготовки и расходные материалы для
сублимации, пластиковые карты.

ООррггссттееккллоо
+7 (495) 120-33-68
https://orgsteklo.com/
Торговля листовыми пластиками.

SSccaaffoorrdd
Тел.: 8 (495) 147-40-43
https://www.scaford.ru
мономерные, полимерные каландрированные
самоклеящиеся ПВХ плёнки для широкоформатной печати
и ламинация к ней. От краткосрочных акций до
премиальных долговечных проектов.

ЭЭккссппоо  ГГррааффииккаа
+7 (495) 729-5309
https://expographica.ru/
Поставщик расходных материалов для широкоформатной
печати и мобильных выставочных стендов.

МАТЕРИАЛЫ ДЛЯ ПРОИЗВОДСТВА РЕКЛАМЫ

MMAAKKSSIILLEEDD  ||  MMAAKKSSBBRRIIGGHHTT    
8 (800) 555 86 82
www.maksiled.ru | www.maksbright.ru 
Высокоэффективные светодиодные модули, ленты, блоки
питания, контроллеры, модульные системы, гибкий неон,
оборудование для smart-освещения и архитектурной
подсветки.

ССТТММ
+7 (495) 363-9339
https://www.elf-light.ru/
Производство и поставка светодиодной продукции,
реализуемой под маркой ELFLED.  Все для неона. NEON2!

ОБОРУДОВАНИЕ ДЛЯ ПРОИЗВОДСТВА РЕКЛАМЫ

СВЕТОТЕХНИКА

BBIIGGPPRRIINNTTEERR
8-800-700-2311
https://bigprinter.ru/
Печатное, фрезерное, раскроечное и лазерное оборудование
российского производства.

LLIIYYUU  RRuussssiiaa
+7 (495) 196 7711
https://liyuprinter.ru/
Широкоформатные принтеры для рекламно-производ-
ственных компаний и промышленной печати. Сольвентные
и УФ. Планшетные, рулонные и гибридные модели. Комп-
лектация под задачи: выбор печатных голов, производи-
тельность, набор опций для работы с различными материа-
лами.

PPrriizzmmiixx
+7 (495) 956-1115
https://www.prizmix.ru/
Оборудование и материалы для широкоформатной печати,
производства рекламы и POSM: уф-принтеры EFI VUTEk,
режущие плоттеры Kongsberg, клеевые плоттеры F Service,
рулонные ламинаторы Neschen.

ААллььттееззаа
Тел.: +7 (495) 134 13 86
https://Altesa.ru
Металлообрабатывающее оборудование.
Деревообрабатывающее оборудование. Станки для
обработки композитных материалов. Станки для
камнеобработки.

РРДДПП  ТТРРЭЭЙЙДД
+7 (495) 260-18-61 
https://www.rdptrade.ru/
Оборудование для производства объёмных букв из жидкого
акрила, бортогибы. УФ-принтеры.

РРууссссККоомм
+7 (495) 785-5805
https://russcom.ru/
Широкоформатные и сувенирные принтеры Mimaki
(сольвент и УФ), ламинаторы GMP, режущие плоттеры
Graphtec, термопрессы, автоматический этикеточный
комплекс, картпринтеры.

ТТееххнноо--ГГррааффииккаа
+7 (495) 225-50-43
https://технографика.рф/
Печатное и постпечатное оборудование и расходные
материалы. Лазерные гравировальные станки. Режущие
плоттеры и др.
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