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В каждый следующий выпуск мы всё
чаще ловим себя на мысли: техника
становится универсальнее, точнее, на-
целена на то, чтобы порог входа в пе-
чатный бизнес был ниже, а объем ре-
шаемых задач шире. 
Принтер, который «видит» заготовку,
сам наносит праймер, меняет высоту
каретки с точностью до десятых милли-
метра и при этом не требует долгой
настройки? Уже норма. Один аппарат
вместо пяти? Не роскошь, а экономи-
ческая необходимость.Технологии по-
лиграфии становятся умнее. Но что
важнее — они становятся удобнее.
Производители сосредоточились не
столько на экзотических функциях,
сколько на устранении потерь: време-
ни, площади, ресурса оператора. Стан-
ки не просто печатают, они минимизи-
руют ошибки, запоминают настройки,
оптимизируют логистику материалов.
УФ-принтер теперь — не просто
инструмент, а полноценный участник
производственного процесса.
И всё же остаётся вопрос: как с такой
техникой работать по-настоящему эф-
фективно? Ответ один — перестраи-
вать бизнес-процессы. Не подгонять
новые машины под старую рутину, а
переосмысливать логику работы цеха.
Уходить от «кустарщины» к системнос-
ти. Инвестировать не только в оборудо-
вание, но и в обучение: автоматизация

Олег Вахитов, 
главный редактор журнала «Наружка. 
Издание для производителей рекламы»

без компетенций — лишь видимость
прогресса.
Мы видим, как на рынок выходят но-
вые решения — от универсальных
принтеров до ERP-систем для РПК, от
«умной» подачи чернил до автоматизи-
рованных режимов 3D-лакировки. Всё
это требует другого подхода: собран-
ности, гибкости, желания учиться и
пробовать.Мир стал быстрее. Машины
— точнее. Осталось одно: нам самим
стать гибче.
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Универсальность в полиграфическом
оборудовании — это не просто модное
слово, а реальная потребность совре-
менных типографий. Когда один прин-
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лизированных машин, это кардинально
меняет экономику производства. Ком-
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российский рынок новинку 2025 года —
УФ-принтер ARTIS X9060 Pro, которая
претендует на роль такого универсаль-
ного решения. Но действительно ли
один принтер может эффективно вы-
полнять функции пяти различных уст-
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Выставка «Реклама» меняет свою историческую площадку. О причи&
нах переезда, особенностях новой локации и о том, как адаптиро&
ваться к переменам, рассказывает Анастасия Насосникова, руково&
дитель проекта «Реклама». В интервью она делится подробностями
организации выставки 2025 года, которая пройдет с 21 по 24 октяб&
ря на ВДНХ в павильонах 55 и 57, и объясняет, почему даже в эпоху
цифровизации очный формат выставки остается ключевым драйве&
ром развития рекламно&производственной отрасли.

Новая глава выставки «РЕКЛАМА»:
переезд как символ адаптивности отрасли

— Анастасия, расскажите, почему про-
изошла смена площадки выставки РЕКЛА-
МА? Чем обусловлен выбор ВВЦ?

— «Экспоцентр» проводит последний
выставочный сезон в комплексе на Крас-
нопресненской набережной. По распоря-
жению федеральных властей, на этой тер-
ритории будет построен Национальный
центр «Россия». С июля 2025 года все
собственные выставки Экспоцентра будут
проводиться на других выставочных пло-
щадках города, «Реклама-2025» пройдет на
ВДНХ с 21 по 24 октября 2025 года, в па-
вильонах 55 и 57.

В современном мире очень важна сте-
пень адаптации, способности быть готовым
к изменениям, уметь находить баланс и ос-
таваться устойчивым в любой ситуации.
Место проведения этого года — это тот
компромисс, который необходим, чтобы
выставка прошла в 2025 году, чего мы, как
организаторы, очень хотим. Для нас это то-
же будет совершенно новый опыт, так как
на протяжении более 65 лет «Экспоцентр»
проводил свои выставки исключительно на
своей площадке на Красной Пресне. 

— Насколько на Ваш взгляд площадка
удовлетворяет потребностям участников
и посетителей выставки?

— Я думаю, многие участники, да и по-
сетители, знакомы с павильонами 55 и 57 и
хорошо знают их особенности. Эти два па-
вильона находятся на площади Промыш-

ленности, рядом с макетом ракеты-носите-
ля «Восток» и историческим парком «Рос-
сия — моя история».

Я более 10 лет прожила рядом с ВДНХ и
безумно люблю гулять там с детства, после
реставрации исторических павильонов и
благоустройства территории там стало
особенно приятно. Павильоны 55 и 57 так-
же были обновлены. Вместе с тем, они
имеют свои конструктивные особенности
и ограничения, поэтому мы работаем в
тесном взаимодействии со службами пло-
щадки, чтобы минимизировать беспокой-
ство наших экспонентов.

Экспозицию 2025 года мы формируем
по тематическому разделению. В пав. 55
будут представлены компании, представ-
ляющие оборудование и материалы для
печати по различным видам материалов. В
пав. 57 на первом этаже также будет предс-
тавлено оборудование для производства
рекламы, световая реклама, а на втором
этаже — материалы для производства,
мерч. В обоих павильонах предусмотрена
регистрация посетителей. 

— ВВЦ теперь станет постоянной
площадкой для проведения РЕКЛАМЫ? 

— Мы понимаем, что для показа обо-
рудования наших участников нужны ком-
фортные условия, поэтому мы активно ра-
ботаем над тем, чтобы «Реклама-2026» об-
рела ту площадку, которая бы позволила
без технических ограничений демонстри-
ровать продукцию.
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— Как происходит заполнение выста-
вочных площадей? Кто уже заявил свое
участие?

— Мы начали продажи в марте. Сейчас
на 95% продан павильон 55. Постепенно
заполняется павильон 57. Наши ключевые
и постоянные участники — «Смарт-Т»,
«Русском», «Челленджер», «Техно-Графи-
ка», «Винк», «ЛРТ» — уже заявили о своем
участии. 

Расскажу необычную историю: у нас
есть постоянный участник. Экспонаты их
стенда требуют сложной разгрузки с при-
менением специальной техники. Скажем
прямо, в текущих условиях это трудно. Но
компания готова буквально «внести на ру-
ках» свою крайне большую и тяжелую
продукцию, но принять участие в «Рекла-
ме» и в этом году. 

Такое упорство как организатора меня
очень воодушевляет.

— Вход на выставку будет по-прежнему
по электронным билетам?

— Да, посещение выставки и деловой
программы выставки «Реклама-2025» бу-
дет по-прежнему по предварительной ре-
гистрации на сайте выставки. Регистрация
на выставку в статусе посетителя дает ряд
преимуществ!

Вы всегда будете в курсе последних но-
востей экспозиции и мероприятий дело-
вой программы Вы можете заранее назна-
чать встречи с интересующими вас экспо-

нентами через систему MatchMaking, кото-
рая доступна только зарегистрированным
посетителям.

Вам не нужно стоять в очереди в зоне
регистрации в дни проведения выставки.
Предъявив электронный или распечатан-
ный билет посетителя, вы можете напря-
мую пройти на территорию выставки.

— Кстати, а что с деловой программой
в этом году?

— Деловая программа максимально
сохранит свой объем и качественное на-
полнение. Вот уже в 14-й раз состоится
Международный Форум «Матрица рекла-
мы»: здесь эксперты проведут стратеги-
ческий разбор рынка рекламы, обсудят
глобальные рекламные тренды, креатив и
технологии, разберут самые действенные
инструменты для роста эффективности
интернет-маркетинга, и расскажут, для че-
го выстраивать экосистему продающего
бренда в реальном бизнесе. Отдельным
тематическим пластом станет разбор ос-
новных вопросов и поиск решений по оп-
тимизации и управлению в рекламно-про-
изводственных компаниях. Конечно же,
не останутся без внимания и такие глав-
ные и важные для рынка рекламы темы,
касающиеся наружной рекламы и суве-
нирной продукции, а также цифровой пе-
чати по текстилю и готовым изделиям. С
подробной программой возможно будет
ознакомиться на сайте выставки в бли-
жайшее время.

— Почему участие и посещение очной
выставки остаются важным элементом
развития рекламно-производственной от-
расли?

— Потому что этот рынок питается
идеями, его сила в коммуникациях, полу-
чаемом вдохновении, увлеченности. В
этом смысле выставка дает очень мощ-
ный заряд.

В 2024 году выставка привлекла 19 000
профессиональных посетителей, что сви-
детельствует о ее значительной популяр-
ности и статусе. Каждый из них потенци-
ально может стать покупателем или посто-
янным клиентом, что делает участие в ме-
роприятии чрезвычайно выгодным для
экспонентов.

На рынок также вышло множество
новых брендов, что усилило конкурен-
цию и разнообразие предложений. Посе-
тители выставки получают уникальную
возможность не только познакомиться с
новыми продуктами, но и протестиро-
вать их, сравнить с аналогами, а также
оценить решения конкурентов. Это нап-
рямую способствует более осознанному
выбору и принятию стратегических ре-
шений.

Одной из ключевых целей выставки ос-
тается демонстрация оборудования. Это
особенно важно, так как компании могут
не только рассказать о своих возможнос-
тях, но и наглядно их продемонстриро-
вать. На «Рекламе» в 2024 году было предс-
тавлено более 300 единиц оборудования,
что подчеркивает масштаб и глубину пред-
ложения. Кроме того, важно отметить, что
на одной площадке представлены компле-
ксные решения под любые профессио-
нальные запросы.
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Универсальность в полиграфическом оборудовании — это не просто
модное слово, а реальная потребность современных типографий.
Когда один принтер может заменить несколько специализированных
машин, это кардинально меняет экономику производства. Компания
«Сайн Сервис» привозит на российский рынок новинку 2025 года —
УФ&принтер ARTIS X9060 Pro, которая претендует на роль такого уни&
версального решения. Но действительно ли один принтер может эф&
фективно выполнять функции пяти различных устройств?

Пять принтеров в одном: 
как ARTIS X9060 Pro
революционизирует УФ�печать

ККллююччееввыыее  ооссооббееннннооссттии  AARRTTIISS  
XX99006600  PPrroo  ии  ччеемм  оонн  ооттллииччааееттссяя  
оотт  ттррааддииццииоонннныыхх  УУФФ&&ппррииннттеерроовв

«Когда наши инженеры впервые изучили
это оборудование, они были поражены его
возможностями, — рассказывает Алексей
Дубинкин, директор по маркетингу компа-
нии «Сайн Сервис». — Такого функциона-
ла мы еще не встречали ни в одном устрой-
стве. ARTIS X9060 Pro объединяет функци-
онал пяти различных типов принтеров:
планшетного для сувенирной продукции,
гибридного для печати на плоских панелях,

рулонного, UV DTF-принтера и устрой-
ства для нанесения изображений на цили-
ндрические поверхности».

ННааннеессееннииее  ннаа  ввыыссооккииее  ппррееддммееттыы. 
Основной уникальной особенностью

принтера является продуманная
конструкция с подвижным вакуумным
столом. В отличие от стандартных план-
шетных принтеров с фиксированной вы-
сотой печати, X9060 Pro позволяет отод-
вигать рабочий стол и размещать объекты
под ним значительной высоты. Предс-
тавьте: вы можете печатать логотип пря-

мо на автомобильном аккумуляторе или
наносить изображение на различные ко-
робки и даже на табуретку. В стандартном
же положении стола вы получаете качест-
венный сувенирных принтер для печати
на брелоках, ручках и других предметах
высотой до 85 мм.

ППееччааттьь  ннаа  ддллиинннныыхх  ллииссттаахх. 
Используя приставной стол (доп. оп-

ция), ARTIS X9060 Pro легко превратить в
аналог гибридного принтера благодаря ос-
нащению двумя валами, которые удержи-
вают и протягивают листовые материалы
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ККооммппаанниияя  ««ССааййнн  ССееррввиисс»»
✔ Специалисты, которые являются экспертами в подборе оборудования

под любые задачи клиента.

✔ Многолетний опыт работы на рынке оборудования для РПК.

✔ Высокое качество оборудования от лучших поставщиков.

✔ Отлаженная международная логистика.

✔ Строгое соблюдение гарантийных обязательств.

✔ Профессиональная техническая поддержка 14 часов в сутки.

УУннииввееррссааллььнныыее  рреешшеенниияя  ддлляя  ууссппеешшннооггоо ббииззннеессаа

шириной 90 см и длиной до 3 метров. Те-
перь вы можете запечатывать лицевые па-
нели вывесок и различных декоративных
элементов.

РРууллооннннааяя  ппееччааттьь..
Опция рулонной печати уже не редко

встречается на универсальных сувенирных
принтерах, и этот — не исключение. Бла-
годаря фиксируемым с обеих сторон валам
с подмоткой открываются возможности
для печати на самоклейке, бумаге и других
рулонных материалах.

UUVV  DDTTFF  ппееччааттьь..
В принтере предусмотрена функция UV

DTF печати. Два вала фиксируют пленку А
(с клеем) и пленку В (подложка), позволяя
печатать наклейки, где чернила помещают-
ся между двумя пленками. Преимущество
UV DTF заключается в возможности нане-
сения изображения практически на любую
поверхность, что делает этот метод печати
по-настоящему универсальным.

ППееччааттьь  ннаа  ццииллииннддррииччеессккиихх  
ппооввееррххннооссттяяхх..
Дополнительная функция позволяет

печатать на термосах, кружках (без ручки,
как стаканчики) и бутылках. Для этого ва-
куумный стол отодвигается и устанавлива-
ются два идущих в комплекте вала, на ко-
торые укладывается цилиндрический
предмет. Поворотный механизм вращает
изделие, позволяя запечатать практически
всю поверхность цилиндра.

ТТееххннииччеессккииее  ввооззммоожжннооссттии  
ии  ккооннффииггуурраацциияяхх  ппррииннттеерраа

«X9060 Pro предлагает несколько цвето-
вых конфигураций, каждая из которых оп-
тимизирована под конкретные задачи, —
объясняет Алексей. — Например, конфигу-
рация с двумя рядами CMYK развивает ско-
рость до 18 кв.м/ч в высокоскоростном ре-
жиме, что идеально для больших тиражей
стандартной рекламной продукции. Для
работы с темными и прозрачными мате-
риалами предусмотрена настройка CMYK
+ белые чернила, а конфигурация с добавле-
нием лака позволяет создавать эффект
выборочной лакировки». 

Принтер поддерживает три режима пе-
чати: высокоскоростной (720x1200 dpi, 18

кв.м/ч), стандартный (720x1800 dpi, 12
кв.м/ч) и режим высокого качества
(720x2400 dpi, 8 кв.м/ч). 

Каретка с печатающей головкой может
перемещаться по высоте в диапазоне от 2
до 85 мм, что расширяет ассортимент но-
сителей от тонкой бумаги до массивных
панелей весом до 45 кг/м2. Её плавность хо-
да обеспечивается качественными линей-
ными направляющими HIWIN, а печатаю-
щая головка Epson i3200U1 гарантирует
оптимальное соотношение скорости и ка-
чества, что обеспечивает высокое разреше-
ние и четкую печать. Подходит для отрас-
лей, где требуются высококачественные
изображения. Очистка головок осущес-
твляется автоматической парковочной
станцией с капами вместо распространен-
ной на подобных принтерах системы от-
рицательного давления.

«Вопреки ожиданиям, сложность обслу-
живания не увеличилась пропорционально
функциональности, — отмечает эксперт.
— Производитель ARTIS, с которым мы ра-
ботаем уже третий год, сделал серьезный
акцент на надежности электроники. Но-
вые версии плат имеют более широкий
функционал и гибкость настройки. Прог-
раммное обеспечение имеет дружелюбный,
понятный и простой  интерфейс.  

ДДлляя  ккооггоо  ппррееддннааззннааччеенн  
УУФФ&&ппррииннттеерр  AARRTTIISS  XX99006600  PPrroo  
ии  ккааккииее  ззааддааччии  оонн  рреешшааеетт

«X9060 Pro идеально подходит для ма-
лых и средних типографий, которые хотят
диверсифицировать услуги без значитель-
ных капитальных вложений в несколько
станков, — объясняет специалист. —
Вместо покупки пяти разных принтеров
вы получаете универсальное решение, кото-

рое окупается быстрее и занимает меньше
производственных площадей».

Принтер эффективно решает задачи
сувенирного производства: от классичес-
ких визиток и табличек до объемных пред-
метов вроде шкатулок или корпусов элект-
роники. Функция работы с длинными лис-
товыми материалами (шириной до 90 см)
открывает возможности для производства
нестандартных панелей и вывесок.

Рулонная печать позволяет работать с
холстами для художественной печати, са-
моклеящимися пленками и другими гиб-
кими материалами. А цилиндрическая пе-
чать делает возможным производство
промопродукции: термосов, стаканов, бу-
тылок — всего, что имеет цилиндрическую
форму.

«В условиях растущего спроса на персо-
нализированную продукцию такая универ-
сальность становится конкурентным пре-
имуществом, — подчеркивает Алексей Ду-
бинкин. — Клиент может заказать у вас и
визитки, и кружки, и баннер, и сувенирную
упаковку, не обращаясь к разным постав-
щикам». 

Демонстрация УФ-принтера ARTIS
X9060 Pro впервые состоится на выставке
Printech 2025, где можно будет протестиро-
вать оборудование и задать уточняющие
вопросы специалистам.

«Мы долго искали золотую середину
между ценой и качеством, — подводит
итог Алексей. — Дорогое оборудование про-
дается тяжело, дешевое создает проблемы
в эксплуатации. ARTIS показал себя как на-
дежный производитель, который держит
баланс между доступностью и профессио-
нальным качеством». р
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Современный рынок сувенирной продукции требует от производите&
лей все большей гибкости, скорости выполнения заказов и качества
исполнения. В ответ на эти требования компания Guangzhou Nocai
Digital Products представила модель UV KID PRO VISUAL под торговой
маркой Nocai — планшетный УФ&принтер, поставляемый в Россию
компанией «Техно&Графика». Рассмотрим подробно технические воз&
можности и особенности данного оборудования.

UV KID PRO VISUAL 
со сканером и праймером: 
еще больше возможностей для заработка

ИИннттееллллееккттууааллььннооее  ссккаанниирроовваа&&
ннииее::  ппррииннцциипп  ррааббооттыы

Ключевое технологическое преимуще-
ство UV KID PRO VISUAL  — интегриро-
ванная система интеллектуального скани-
рования. В отличие от стандартных УФ-
принтеров, где необходимо точное пози-
ционирование заготовок с помощью спе-
циальных приспособлений, здесь исполь-
зуется встроенный сканер для автомати-
ческого определения положения изделий
на рабочем столе.

Процесс работы системы включает
несколько этапов:

1. РРааззммеещщееннииее  ззааггооттооввоокк:: оператор
произвольно размещает изделия на рабо-
чем столе размером 900х600 мм.

2. ССккааннииррооввааннииее:: сканер выполняет
три прохода по всей площади стола, зани-
мая около 90 секунд. 

3. РРаассппооззннааввааннииее  ккооннттуурроовв:: специали-
зированное ПО автоматически определяет
границы и форму каждого размещенного
изделия.

4. ППооззииццииооннииррооввааннииее  ииззооббрраажжеенниияя::
оператор выбирает одно из распознанных
изделий и позиционирует на нем изобра-
жение, настраивая масштаб, угол поворота
и точное положение с погрешностью до
0,1 мм.

5. ААввттооммааттииччеессккооее  ррааззммнноожжееннииее:: Сис-
тема автоматически применяет заданные
настройки ко всем идентичным изделиям,
используя соответствующие координаты и
углы поворота.

Экономическая выгода от внедрения
этой технологии становится очевидной
при работе с разнообразными мелкосе-
рийными заказами. Если при традицион-

ном подходе на подготовку к печати мо-
жет уходить до 75% общего времени вы-
полнения заказа, то с интеллектуальным
сканированием этот этап сокращается до
нескольких минут.

«Система существенно экономит время
на подготовку. Не нужно создавать прилад-
ки или матрицы, не нужно печатать по
столу. Когда к вам приходят заказчики с
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разными видами продукции  — ручками,
флешками, брелоками, медальками нестан-
дартной формы  — и вам необходимо изго-
товить партию в 30-40 штук, вы трати-
те на подготовку значительно меньше вре-
мени,  — рассказывает Александр Татари-
нов, менеджер компании «Техно-Графика».

ЧЧееттыыррее  ппееччааттнныыее  ггооллооввккии,,  
ии  ввссее  ррааззнныыее

UV KID PRO VISUAL оснащен четырь-
мя печатающими головками разных се-
рий, что является нетипичным для станда-
ртных УФ-принтеров. Такая конфигура-
ция значительно расширяет функцио-
нальные возможности устройства.

Система включает:
— ГГооллооввккуу  EEppssoonn  ii33220000  UU11HHDD для цвет-

ной печати: 8-канальная головка, позволя-
ющая работать в расширенной цветовой
схеме CMYK + LcLm + Lk + LLk. Это обес-
печивает высокое фотографическое каче-
ство с плавными градиентами и естествен-
ной цветопередачей.

— ГГооллооввккуу  EEppssoonn  ii33220000  UU11 для белых
чернил: позволяет наносить плотный слой
белых чернил без необходимости в допол-
нительных проходах, не замедляя скорость
печати, что особенно важно при печати на
темных, прозрачных или цветных матери-
алах.

— ДДввее  ггооллооввккии  EEppssoonn  ii11660000  UU11 для лака
и праймера: менее дорогие головки, ис-
пользуемые для нанесения лака и прайме-
ра, где не требуется высокое разрешение
печати.

Александр Татаринов отмечает нестан-
дартный подход производителя: «Nocai
немного отошел от классических принци-
пов формирования слотов печатных голов.
Обычно, когда мы покупаем принтер, у нас
стоят, допустим, три или четыре головки
Epson i3200. И мы к этому привыкли. Здесь
немножко другая ситуация. Здесь стоит
три типа разных головок».

Такое разнообразие печатающих голо-
вок позволяет оптимизировать затраты
на оборудование, используя более доро-
гие высокоточные головки только там,
где это необходимо, и одновременно рас-
ширить функциональные возможности
принтера.

ЦЦииффррооввоойй  ппррааййммеерр::  
ррееввооллююцциияя  вв  ппооддггооттооввккее  
кк  ппееччааттии

Другой значимой опцией UV KID PRO
VISUAL является наличие отдельной печа-
тающей головки для цифрового нанесения
праймера. Эта функция решает критичес-
ки важную задачу в производстве  — под-
готовку сложных поверхностей к печати.

«Цифровое нанесение праймера решает
проблемы, с которыми сталкиваются мно-
гие производители сувенирной продукции. В
широкоформатной печати мы давно пос-
тавляем машины с УФ-праймером, и они
востребованы. Но в сувенирной индустрии
это особенно актуально, поскольку часто

приходится работать с заготовками, ко-
торые могут быть повреждены при ручном
нанесении праймера»,  — рассказывает
Александр Татаринов.

Что такое праймер и зачем он нужен?
Праймер  — это специальный состав, ко-
торый наносится на поверхность перед пе-
чатью для улучшения адгезии чернил с ма-
териалом. Он необходим для работы с
гладкими, невпитывающими поверхнос-
тями, такими как:

— Стекло и стеклоподобные материа-
лы (оргстекло, акрил, полистирол)

— Металлические поверхности
— Глазурованная керамика
— Полированные пластики
— Ламинированные материалы
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Традиционно праймер наносится вруч-
ную с помощью тампона, губки или рас-
пылителя. Однако такой подход имеет су-
щественные недостатки:

1. РРааззввооддыы  ии  ннееррааввннооммееррннооее  ппооккррыыттииее.
Ручное нанесение часто оставляет видимые
следы, особенно на прозрачных материалах.

2. ЗЗааттррааттыы  ввррееммееннии. Требуется дополни-
тельный этап подготовки каждого изделия.

3. РРиисскк  ззааббыыввччииввооссттии. Оператор мо-
жет забыть нанести праймер, что приве-
дет к браку.

4. ИИззббыыттооччннооее  ннааннеессееннииее. Праймер

покрывает всю поверхность, даже те участ-
ки, где не будет изображения.

Цифровое нанесение праймера решает
все эти проблемы. Праймер наносится пе-
чатающей головкой только на те участки,
где будет располагаться изображение, с
высокой точностью и равномерностью.

Это особенно важно при работе с пре-
миальной продукцией, наградными изде-
лиями, сувенирами из дорогих материа-
лов, где любой дефект может привести к
отбраковке изделия.

ТТррееббоовваанниияя  кк  ккооммппььююттееррннооммуу  
ооббооррууддооввааннииюю

Для работы со сканером и програм-
мным обеспечением, которое управляет
УФ-принтером Nocai, требуется опреде-
ленная конфигурация компьютера:

«Первое требование  — это SSD-диск.
Чем быстрее жесткий диск, тем быстрее
записывается файл. Производители реко-
мендуют использовать компьютеры с про-
цессорами от Intel, начиная с i7 поколения.
Чем выше, тем лучше. С десятой хотя бы
серии и так далее. И рекомендуют устанав-
ливать 32 гигабайта оперативки»,  — пе-
речисляет Александр Татаринов.

При этом он отмечает, что система мо-
жет работать и на менее мощных конфигу-
рациях: «У нас на данный момент сканер
абсолютно хорошо работает на i5-процес-
соре 10-й серии с 16 гигабайтами опера-
тивной памяти и обычным SSD-диском».

Обязательным требованием является
наличие гигабитного Ethernet-порта для
подключения сканера. Компьютер должен
быть оснащен хотя бы одним Ethernet-пор-
том, к которому подключается сканер. Это
требование обусловлено тем, что необходи-
мо быстро обмениваться большим объе-
мом данных, передаваемых сканером высо-
кого разрешения. Сам принтер подключа-
ется также через Ethernet, но его уже можно
подключить и через обычный USB-порт.

УУссттааннооввккаа  ии  ооббссллуужжииввааннииее

Процесс установки и запуска UV KID
PRO VISUAL отличается оперативностью
по сравнению с аналогичными решения-
ми. Александр Татаринов из «Техно-Гра-
фики» делится своим опытом:

«Ранее мы уже имели дело с подобным
оборудованием, в которое встроен сканер.
Нам приходилось тратить иногда несколь-
ко дней, чтобы откалибровать и запус-
тить его. Бывало даже, что сканирующее
устройство не запускалось, если програм-
мное обеспечение не было установлено на
китайский Windows. Здесь же ПО можно ус-
тановить на любую современную операци-
онную систему. Процесс установки прог-
раммы и калибровки занимает порядка по-
лучаса. Представители Nocai на первом
компьютере из нашего офиса установили
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всё за 15-20 минут, и через полчаса мы уже
получили первые отпечатки».

Время полного запуска принтера у кли-
ента зависит от нескольких факторов. Ба-
зовая подготовка упрощается благодаря
заводским настройкам. Принтеры изна-
чально приезжают откалиброванные с за-
вода с установленными печатающими го-
ловками, и инженер «Техно-Графики»,
ориентируясь на заводские настройки,
быстро вводит в эксплуатацию и калибру-
ет машину.

Общий срок установки варьируется в
зависимости от конфигурации и подготов-
ки персонала: «При идеальном раскладе
принтер можно запустить за день. Это
пусконаладка, калибровка, обучение. Но если
ситуация требует дополнительных опера-
ций, то это может занять 2-3 дня. Мы
стараемся свою работу закрыть сразу, что-
бы потом не требовалось дополнительных
выездов или телефонных консультаций,
чтобы все остались довольны и зарабаты-
вали деньги»,  — комментирует Александр.

ННааддеежжннааяя  ииннввеессттиицциияя  
вв  ббииззннеесс

UV KID PRO VISUAL от Nocai предс-
тавляет собой современное решение для
применения в рекламной индустрии: от
печати на сувенирах до изготовления таб-
личек и небольших вывесок. Использова-
ние праймера и сканирующего устройства
существенно расширяют спектр изделий
под нанесение и повышают качество и
долговечность печати. 

Интеллектуальная система сканирова-
ния и цифровой праймер решают две клю-
чевые проблемы, с которыми сталкиваются
некоторые производители персонализиро-
ванной продукции: существенно сокраща-
ют время на подготовку к печати и упроща-
ют работу с непористыми материалами.

Принтер подходит как для начинаю-
щих предпринимателей, так и для опыт-
ных компаний, стремящихся оптимизиро-
вать производственные процессы и рас-
ширить ассортимент услуг. Стоимость от 3
миллионов рублей делает его доступным
для среднего бизнеса, а гарантия 12 меся-
цев и техническая поддержка от «Техно-
Графики» обеспечивают надежность ин-
вестиций.

ТТееххннииччеессккииее  ххааррааккттееррииссттииккии  ии  ввооззммоожжннооссттии

✔ Рабочая область печати: 900х600 мм (важно отметить, что стол развернут  — дви&

жение каретки происходит по длинной стороне, что ускоряет печать за счет меньшего

количества старт&стопов)

✔ Разрешение печати: 750х900/720х1200/720х1800/720х2400 dpi

✔ Цветовая схема: CMYK + W + LcLm + Lk + LLk + V + P (V — лак, P — праймер)

✔ Максимальная скорость печати: 3,1 кв.м/ч

✔ Максимальное время сканирования: 90 секунд

✔ Максимальная толщина изделия: 180 мм

✔ Точность позиционирования: 0,1 мм

✔ Электропитание: 220 В

✔ Габариты (ДхШхВ): 2000х1355х790 мм

✔ Вес: 250 кг

✔ Гарантия: 12 месяцев

✔ Стоимость: от 3 млн руб.

Конструкция принтера включает ряд технических решений, обеспечивающих его на&

дежность и качество печати:

1. Инфракрасный датчик на каретке для предотвращения столкновения печатающих

головок с материалом или изделием.

2. Алюминиевая рама и направляющие, установленные с погрешностью не более

0,02 мм, что придает конструкции жесткость и устойчивость к вибрациям. Двойная нап&

равляющая исключает колебания массивной каретки.

3. Автоматическая система парковки и очистки печатающих головок позволяет быст&

ро начинать процесс печати без дополнительного обслуживания. В режиме StandBy вы&

полняется автоматический слив минимального количества краски в период простоя.

4. Система подачи чернил с датчиками световой и звуковой индикации при падении

уровня ниже минимального. «Техно&Графика» рекомендует использовать гибкие УФ&чер&

нила DOCAN серии LT.

5. Перемещаемая панель управления установлена на салазках и может сдвигаться

вправо, что позволяет оператору контролировать процесс печати даже при полностью

выдвинутом столе с запечатываемыми изделиями.

6. Подвижный алюминиевый перфорированный стол с системой вакуумного прижи&

ма и автоматической настройкой по высоте. Изображение наносится с высоты 2&5 мм

над изделием, что позволяет печатать на неровных поверхностях.

7. Парные светодиодные UV LED&лампы, направленные под небольшим углом к запе&

чатываемому материалу для быстрого отверждения чернил. Мощность ламп регулирует&

ся, чтобы влиять на уровень глянцевости или матовости изображения, а также, чтобы не

перегревать тонкие, подверженные плавлению, носители.

8. Устройство для печати на цилиндрических предметах («поворотная ось») входит в

комплект поставки.
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В мире широкоформатной печати появление новой техники всегда
вызывает живой интерес. Сегодня мы подробно рассмотрим УФ&
плоттер G!Digital FB&2513S — модель, которая, по словам предста&
вителей компании «РУССКОМ», стала по&настоящему долгожданной
на российском рынке. Этот планшетный УФ&принтер, позиционируе&
мый как «горячая новинка», призван сочетать в себе выгодную цену
и функциональность, превосходящую возможности печатного обору&
дования ушедших брендов.

Долгожданная новинка: 
обзор УФ�плоттера G!Digital FB�2513S

Компания «РУССКОМ» ранее уже
имела положительный опыт поставок
планшетных УФ-принтеров Mimaki. Од-
нако в последнее время основной ассор-
тимент составляли различные рулонные
принтеры и небольшие планшетные с ра-
бочим полем до 90х60 см преимуществен-
но для сувенирного рынка. При этом
спрос на большие планшетные машины
по-прежнему оставался. Вот почему для
компании «РУССКОМ» появление моде-
ли G!Digital FB-2513S стало по-настояще-
му долгожданным.

Но эта модель не просто заменила по-
зиции ушедшего бренда — в G!Digital поя-
вились опции, которые выводят эту техни-
ку на новый уровень, причем, по более
низкой цене.  

Максим Бардашев, технический кон-
сультант компании «РУССКОМ», отмеча-
ет: «Компания довольна данной моделью,
поскольку она предлагает удачное сочета-
ние опций, функций и систем за разумные
деньги, выгодно отличаясь на фоне конку-
рентов. G!Digital FB-2513S будет представ-

лен на выставке Printech 2025 и ожидается,
что покажет значительные результаты в
продажах в ближайший год».

ККооннффииггууррааццииии  ггооллооввоокк  
ии  ээккооннооммииччннааяя  ссииссттееммаа  ччииссттккии

Название принтера G!Digital FB-2513S
уже содержит в себе ключевые характе-
ристики: рабочая область составляет 2,5
метра на 1,3 метра, а маркировка «S» ука-
зывает на использование печатающих го-
ловок Epson i3200-UV, специально пред-
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назначенных для работы с ультрафиоле-
товыми чернилами. 

Эти головки имеют 8 каналов по 400
дюз и ширину печати одного прохода 33,8
мм. В них реализована технология печати
переменной каплей PrecisionCore
MicroTFP с объемом капли от 3,8 до 9,3 pl,
что позволяет достигать разрешения печа-
ти до 2400 dpi. 

В принтере G!Digital FB-2513S установ-
лены четыре печатающие головки. Стан-
дартная конфигурация включает CMYK,
два белых и лак. Такая схема, где две голо-
вы отвечают за белый цвет, а одна за лак,
позволяет достичь высокой плотности за-
ливки белого цвета даже в черновых режи-
мах печати на высокой скорости. Количе-
ство голов здесь фиксировано, но произ-
водительность можно увеличить за счет

смены конфигурации, когда все четыре го-
ловы заряжены CMYK. 

Система парковки и чистки головок
отличается от классических решений.
Здесь нет физических кап, закрывающих
головки. Вместо этого чернила сплевыва-
ются в специальную зону, откуда отработ-
ка через трубку сливается в отдельную ем-
кость. Однако благодаря экономичности
принтера, расход чернил при прочистке
минимален и до слива ситуация доходит
крайне редко.

Максим Бардашев продемонстрировал
ветошь, которая была проложена в лотке
под печатными головами и едва пропита-
лась краской за неделю тестовых испыта-
ний принтера.

Здесь чистка идёт в полуавтоматичес-
ком режиме. Поскольку в системе исполь-
зуются сабтанки, есть система негативного
давления, которая удерживает чернила
внутри них. Для прочистки достаточно на-
жать на кнопку, которая отключает нега-
тивное давление, и чернила вытекают из го-
ловки под собственным весом. Это позво-
ляет экономить краску, так как не требуется
большого пролива, как в системах с диаф-
рагменными помпами. Кроме того, прин-
тер автоматически проплевывает чернила
раз в минуту в течение одной секунды, об-
новляя содержание чернил внутри печата-
ющих головок. Экономия чернил при чист-

ке особенно актуальна для тех, кто печатает
малотиражные работы, так как при мень-
ших тиражах чаще происходят промывки.
Максим Бардашев комментирует: «Для
сравнения, во многих других устройствах
часто используются диафрагменные или
перистальтические помпы. Они прокачи-
вают чернила с большей силой, что приво-
дит к тому, что значительное количест-
во краски просто уходит в отработку. В
таких случаях процесс очистки полностью
автоматизирован и не поддается контро-
лю. В модели G!Digital всё организовано

иначе: чернила вытекают минимально, и
процесс требует лишь небольшого вмеша-
тельства — достаточно слегка выдавить
излишки и протереть безворсовой сал-
феткой».

ИИннннооввааццииооннннааяя  ссииссттееммаа  
ппооддааччии  ччееррнниилл  ии  
ттееммппееррааттууррнныыйй  ккооннттрроолльь

В G!Digital FB-2513S используется более
сложная по сравнению с младшими моде-
лями система подачи чернил, включающая
сабтанки и систему негативного давления.
Чернила заливаются в емкости объемом
около полутора литров, и каждая емкость
имеет поплавковый датчик уровня чернил.
При низком уровне чернил подается зву-
ковое и световое оповещение. Для белых
чернил предусмотрен шейкер для предотв-
ращения их выпадения в осадок.

Особое внимание уделено фильтрации
чернил: она здесь двойная. Первоначаль-
ная фильтрация происходит при выходе
чернил из основной ёмкости через 5-мик-
ронные капсульные фильтры, а затем до-
полнительные фильтры установлены не-
посредственно на каретке перед печатаю-
щими головками, что максимально защи-
щает их от засора.

Одной из уникальных особенностей
данной модели является система нагрева
сабтанков. Каждая емкость может быть 

Сбоку от каретки постоянно работает ионизатор, который 
устраняет эффект пыления краски

Система нагрева сабтанков позволяет настраивать 
необходимую вязкость разных красок от разных производителей
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запрограммирована на определенную тем-
пературу. Помимо нагрева в сабтанках, по-
догревается и площадка каретки, которая
поддерживает оптимальную рабочую тем-
пературу чернил непосредственно в печат-
ной головке.

Эта опция позволяет настраивать необ-
ходимую вязкость разных красок от раз-
ных производителей, добиваясь опти-
мального качества печати и сохраняя ра-
ботоспособность печатных голов. Такой
подход также важен при работе в нестан-
дартных температурных условиях, где тре-
буется экспериментальный подбор опти-
мальных параметров.

ВВааккууууммнныыйй  ппрриижжиимм  
ии  ппннееввммоо&&ппиинныы

Рабочая поверхность принтера осна-
щена вакуумным прижимом с четырьмя
зонами, который обеспечивается двумя
внешними компрессорами. Каждая зона
запускается индивидуально с панели уп-

равления, а переключение зон происходит
автоматически нажатием соответствую-
щих клавиш, без необходимости механи-
ческого вращения вентилей. 

Четыре зоны позволяют запечатывать
листы меньшего формата, а отключение
компрессора, обслуживающего холостую
зону, экономит электричество и понижает
уровень шума в цехе.

Дополнительным бонусом являются
встроенные пневмо-пины, которые авто-
матически выдвигаются по нажатию кла-
виши и служат для упора материала. Эта
функция особенно актуальна, где требует-
ся точное позиционирование носителя:
для рекламного и мебельного производ-
ства, а также для печати на стекле и меж-
комнатных дверях. Раньше для этого при-
ходилось вручную вкручивать пины, как
это было реализовано, например, на
Mimaki. Теперь же, как отмечает Максим
Бардашев: «У вас получается, что область
печати идет прямо по краю вашего мате-

риала. Очень удобно и комфортно. Не
нужно ничего вкручивать, всё работает с
помощью пневматики». 

ДДооппооллннииттееллььнныыее  ффууннккццииии  
ууддооббссттвваа  ии  ббееззооппаассннооссттии

Принтер оснащен автоматическим щу-
пом для замера высоты материала, что уп-
рощает настройку печати. Слева и справа
от каретки расположены блоки светодиод-
ных ламп с защитными шторками, предо-
твращающими столкновение каретки с
материалом и защищающими печатаю-
щие головки.

Особого внимания заслуживает встро-
енный ионизатор, расположенный с обеих
сторон каретки. Он эффективно устраня-
ет статическое электричество с поверхнос-
ти материала благодаря электродам
(вольфрамовым иглам), на которые пода-
ется разряд. В отличие от некоторых ана-
логов, где ионизатор работает только пе-
ред печатью, здесь он функционирует
постоянно, фактически устраняя пробле-
му пыления чернил.

Каретка перемещается за счет ремен-
ной передачи, где используются про-
мышленные ремни Megadyne, известные
своей надежностью. В качестве опции
доступна система электромагнитного
привода (Maglev). Перемещение портала
по оси Y осуществляется за счет высоко-
точной трансмиссии винтового типа. Ось
X оснащена двойной направляющей рей-
кой, гарантирующей стабильное движе-
ние каретки.

Принтер оснащен специальной стой-
кой с кронштейном для компьютера или
моноблока, что весьма удобно и избавляет
от необходимости организации отдельно-
го рабочего места. Подключение осущес-
твляется через высокоскоростной интер-
фейс USB 3.0. Внутри станка также распо-
ложены блок охлаждения и управления
светодиодных ламп, а также отдельный
компрессор для пневмосистемы пинов,
который поставляется в комплекте.

Плюсом — такая маленькая, но при-
ятная вещь: клавиша аварийного остано-
ва очень удобно скрыта от случайного на-
жатия.  

Качество печати здесь сравнимо с качеством печати на сувенирных принтерах
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ППррооииззввооддииттееллььннооссттьь  
ии  ппррииммееннееннииее

FB-2513S управляется через собствен-
ную программу Wellprint MacExp, которая
устанавливается на все машины G!Digital.
Часть операций осуществляется через
удобный тачскрин экран и физические
кнопки на корпусе принтера.

В конфигурации CMYK, белый, лак
максимальная скорость печати составляет
20 квадратных метров в час при задейство-
вании всей ширины рабочей области. При
добавлении белого или лака скорость сни-
жается примерно на 10% для каждой подк-
люченной головы. В случае использования
цветовой схемы CMYK — в черновом ре-
жиме скорость печати может достигать 50
м2/ч, в производственном — 32 м2/ч, а в
режиме высокого качества — 23 м2/ч. При
максимальном качестве скорость состав-
ляет 7,5 м2/ч. Возможность подъема карет-
ки до 130 мм открывает новые перспекти-
вы для печати на объемных материалах,

таких как элементы мебели, нестандарт-
ные двери или упаковка. 

Принтер G!Digital FB-2513S способен
печатать на широком спектре материалов,
включая стекло, пластик, ПВХ, дерево и
композитные материалы. Высокое качест-
во печати и детализация делают его при-
годным даже для сувенирной продукции,
хотя рациональность такой покупки для
нанесения на сувенирку остается под воп-
росом. Как подчеркивает Максим Барда-
шев: «Качество печати не уступает ни од-
ному сувенирному принтеру. Детализация,
растровая точка. Увидев образец, вы не
отличите, напечатан он на FB-2513S или
на специализированном сувенирном УФ-
принтере».

ССееррввиисс  ии  ппооддддеерржжккаа

Компания «РУССКОМ» предоставляет
комплексное сопровождение, включая за-
пуск оборудования, обучение персонала,
подбор оптимальных режимов под задачи

клиента, а также разработку и внедрение
технологий. Цена принтера доступна по
запросу, при этом предлагается возмож-
ность приобретения оборудования в ли-
зинг. Перед покупкой возможно запи-
саться на демонстрацию и тестирование
УФ-принтера.  

В целом, G!Digital FB-2513S — это на-
дежный и производительный планшет-
ный УФ-плоттер с большим рабочим по-
лем, промышленными печатающими го-
ловками Epson, а также специальными тех-
нологиями для высококачественной печа-
ти на разнообразных материалах. Он явля-
ется незаменимым помощником при изго-
товлении рекламных конструкций, в ин-
терьерной и мебельной печати.

«Этот станок не должен работать раз
в неделю, — резюмирует Максим Барда-
шев. — Это промышленное оборудование,
которое должно приносить деньги и рабо-
тать ежедневно. Работа нон-стоп для него
— не проблема».  
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Делая ставку на собственные разработки и полный контроль над
всеми ключевыми узлами — от механики и системы подачи краски
до УФ&сушки и «мозгов» станка, компания BIGPRINTER не только
предлагает рынку уникальные решения, но и задает новые стандар&
ты в удобстве, качестве и надежности. Аркадий Агамиров, её руково&
дитель, поделился экспертизой о том, как такой подход позволяет
решать насущные проблемы отрасли и открывать новые горизонты
для бизнеса.

BIGPRINTER: ставка 
на полный контроль и интеллект

ФФииллооссооффиияя  BBIIGGPPRRIINNTTEERR::  
ккооггддаа  ккаажжддыыйй  ууззеелл  
ппоодд  ккооннттррооллеемм  

В основе любого современного УФ-
принтера лежат несколько ключевых сис-
тем: УФ-лампы для полимеризации чер-
нил, прецизионная механика, система по-
дачи краски и, конечно же, система управ-
ления. «Большинство компаний в мире
ставят на оборудование готовую электро-
нику — светодиодные лампы, механику,
стандартные решения, и на выходе что-то
получается, — отмечает Аркадий Агами-
ров. — В принципе, это хорошо работает,
но имеет свои недостатки».

BIGPRINTER пошли другим путем.
Имея глубокое понимание процессов и
многолетний опыт, компания инвестиро-
вала в разработку собственных компонен-
тов. Аркадий Агамиров построил произво-
дство полного цикла — от разработки
электроники до механической обработки
деталей на собственном заводе с десятками
металлообрабатывающих станков: гидро-
абразивами, фрезерами, 5-осевыми и 4-
осевыми токарно-фрезерными центрами.

Это позволяет не просто собирать
станки, а создавать их, влияя на каждый ас-
пект работы и получая на выходе предска-
зуемо высокий результат. 

ССееккрреетт  ааддггееззииии

Одна из самых частых проблем в УФ-
печати — недостаточная адгезия чернил к
сложным материалам, таким как поликар-
бонаты, стекло, композиты. Некоторые
пользователи ошибочно полагают, что де-
ло в чернилах, но это не совсем так. 

BIGPRINTER разработала уникальную
систему УФ-сушки, которую сами специа-
листы компании называют «вершиной
технологических решений в этой области».
Несмотря на относительно высокую стои-
мость, эффективность технологии объяс-
няется минимизацией брака продукции и
универсальностью при работе с различны-
ми материалами. Как подчеркивает Арка-
дий Агамиров, даже при длительном сроке
амортизации, рассчитанном на 5 лет, эта
система обеспечивает заметное сокраще-
ние затрат на квадратный метр печати, что
делает её экономически выгодной в дол-
госрочной перспективе.

BBPPCCSS::  ррееввооллююцциияя  
вв  ууппррааввллееннииии  ппееччааттнныымм  
ооббооррууддооввааннииеемм

Big Printer Control System (BPCS) —
собственная разработка компании, кото-
рая кардинально меняет опыт работы опе-
ратора с УФ-принтером. В отличие от
стандартных программ управления, часто
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представляющих собой перевод с китайс-
кого на английский без логической струк-
туры, BPCS создавалась с нуля на русском
языке с понятной архитектурой для специ-
алистов, получивших образование в Рос-
сии. Кроме того, эта система управления
печатью имеет ряд особенностей, опреде-
ляющих конкурентные преимущества
оборудования BIGPRINTER.

Пресеты — экономия времени и мате-
риалов. Ключевая инновация системы —
пресеты для различных материалов и ре-
жимов печати. Раньше при переходе с од-
ного типа материала на другой (напри-
мер, с гофрокартона на ПВХ) оператору
требовалось существенное время на пере-
калибровку высоты каретки. Теперь ин-
женер или оператор однократно настраи-
вает все необходимые режимы — высоту
подъема каретки с минимальным шагом
0,1 мм, различные скоростные режимы
для разного качества печати. Машина за-
поминает все параметры, и в дальнейшем
печатнику достаточно выбрать нужный
пресет — система автоматически выстав-
ляет все настройки.

Пресеты можно называть в соответ-
ствии с типами материалов, чтобы опера-
торам было легче ориентироваться. При
создании производственных заявок указы-
вается нужный режим, оператор выбирает
подходящий пресет, и оборудование авто-
матически настраивается для работы. Это
особенно важно в условиях многосменно-
го режима, где один станок обслуживается
разными сотрудниками, а также упрощает
контроль для менеджеров, отвечающих за
производственные процессы.

Упрощенная 3D-печать. С ростом по-
пулярности 3D УФ-печати — от шрифта
Брайля до объемных дизайнерских эле-
ментов, художественных холстов и печати
витражей — появилась потребность в ав-
томатизации процесса наслоения. BPCS
решает эту задачу элегантно: оператор вы-
бирает файл, указывает количество повто-
ров и величину подъема после каждого
слоя, и машина самостоятельно выполня-
ет всю последовательность операций без
участия человека.

Аркадий Агамиров комментирует: «В
чём сложность? Когда вы начинаете нас-

лаивать печать, оператору надо постоян-
но поднимать каретку. Вы отпечатали
слой 0,1 мм — надо поднять каретку на-
верх. Если поднимаете на 1 мм, расстояние
до головок уменьшается, и настройки ма-
шины слетают. Мы заложили в программу
алгоритм: оператор выбирает файл, ука-
зывает, сколько раз его печатать, сколько
раз и на какую высоту поднимается ка-
ретка после каждого прохода. Машина на-
печатала слой, поднялась на 0,1 мм, напе-
чатала слой, снова поднялась и так далее.
Это значительно упрощает процесс объ-
емной печати». 

Визуализация каналов. В BPCS есть
функция, которая позволяет анализиро-
вать содержимое файлов перед печатью —
видеть, что находится в белом канале, лаке,
дополнительных цветах light cyan и light
magenta, оценивать их процентное соотно-
шение. Это решает частую проблему мно-
госменной работы, когда один специалист
готовит файл, а печатает другой, и устра-
няет необходимость тестовых отпечатков
для понимания содержимого задания.

Система включает функцию сравни-
тельного анализа файлов — если качество
одной работы получилось лучше другой,
можно загрузить обе в программу и проа-
нализировать различия в цветовом соста-
ве, что помогает операторам и дизайнерам
понимать влияние различных параметров
на конечный результат.

Встроенная инструкция. Программа
включает встроенные подсказки, которые
можно увидеть на каждом экране интер-
фейса. Это помогает быстро понять, как
использовать функции или кнопки, прямо
во время работы. Вместо длинной
инструкции на 50 страниц информация
удобно расположена в самой программе,
что помогает новым операторам быстрее
осваивать оборудование и легко находить
нужные сведения.

«Из-за того, что традиционные
инструкции такие объемные, операторы
не знают всего потенциала оборудования,
используют лишь часть его функций, —
рассказывает Аркадий Агамиров. — А в
нашем оборудовании с системой Big Printer
Control System ни одна деталь не ускольз-
нет от внимания его пользователя. И еще
один важный момент. Благодаря тому,
что у каждой операции есть подсказки
внутри программы, оператор чаще может
самостоятельно решить ту или иную за-
дачу. А это значит, что он реже обраща-
ется к нам, снижается нагрузка на наших
инженеров, которые могут больше време-
ни посвятить решению более сложных
проблем».

ККооннттрроолльь  ззаа  ««ллееввааккоомм»»  

Для руководителей, стремящихся к
прозрачности производственных процес-
сов, BPCS предлагает уникальную функ-

Схема работы управляющих плат Big Printer System Control
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цию: машина после печати файла делает
маленький принтскрин файла и записыва-
ет себе в память. Оператор не может уда-
лить его. Программа считает, сколько и ка-
ких изображений напечатано, записывает
количество повторов, процент выполне-
ния каждого задания, фиксирует завер-
шенные и прерванные работы. Все опера-
ции с оборудованием записываются в log-
файлы. Это дисциплинирует операторов,
помогает отслеживать несанкционирован-
ную печать и позволяет руководителям
анализировать эффективность использо-
вания оборудования. 

BPCS постоянно  обновляется. Конт-
роль над собственным программным

обеспечением позволяет инженерам BIG-
PRINTER улучшать её неограниченное ко-
личество раз. «Бывало такое, что клиент
приходит к нам, смотрит на нашу систему
управления печатью и говорит, что нет та-
кой-то опции, — комментирует Аркадий.
— А я в ответ говорю, что вечером будет.
Когда ты контролируешь все процессы,
возможно многое и за короткий срок».

ППееррссппееккттииввыы  ччеерреезз  
ссииссттееммнныыйй  ппооддххоодд

BIGPRINTER демонстрирует, что рос-
сийские производители способны созда-
вать оборудование мирового уровня при
правильном подходе к разработке и произ-

водству, опираясь на собственные конку-
рентные преимущества. 

1. ППооллнныыйй  цциикклл  ррааззррааббооттккии  ии  ппррооииззввоо--
ддссттвваа  ккллююччееввыыхх  ууззллоовв (механика, система
подачи краски, УФ-сушка, система управ-
ления) дает неоспоримые преимущества в
качестве, гибкости и возможностях инно-
ваций.

2. ИИннттееллллееккттууааллььннааяя  ссииссттееммаа  ууппррааввллее--
нниияя  ((BBPPCCSS)), созданная с учетом потребнос-
тей российских операторов и на русском
языке, значительно упрощает работу, сни-
жает количество ошибок, повышает уро-
вень знаний операторов и расширяет
функционал оборудования.

3. ППееррееддооввааяя  ссииссттееммаа  УУФФ--ссуушшккии  рреешшааеетт
ппррооббллееммуу  ааддггееззииии на сложных материалах,
открывая новые рынки для печатных про-
изводств.

4. ППрряяммоойй  ссееррввиисс  оотт  ппррооииззввооддииттеелляя и
программа обновлений обеспечивают дол-
госрочную ценность инвестиций в обору-
дование и его актуальность.

Успех BIGPRINTER не ограничивается
отечественным рынком. Некоторое время
назад УФ-принтеры российской марки уже
были установлены в разных уголках мира,
но по известным причинам экспорт стан-
ков был приостановлен. По словам Арка-
дия Агамирова иностранные делегации
вновь стали посещать завод BIGPRINTER
для обсуждения условий будущих контрак-
тов, и компания готова возобновить зару-
бежные поставки.

В компании BIGPRINTER убеждены,
что их подход, основанный на профессио-
нализме, собственных разработках и вни-
мательном отношении к запросам клиен-
тов, будет способствовать дальнейшему
развитию российского производства пе-
чатного оборудования. 

«Сегодня оборудование BIGPRINTER
достигло высокого уровня благодаря совме-
стным усилиям наших клиентов, сотруд-
ников, разработчиков и инженеров. Мы го-
дами собирали этот опыт по крупицам, и
теперь он воплощён в наших продуктах»,
— подытоживает Аркадий Агамиров.

Интерфейс программы, демонстрирующий наличие краски в определенном цвете

Демонстрация возможности многослойной печати на УФ-принтерах BIGJET
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С 6 по 9 мая в Берлине прошла ежегодная выставка FESPA 2025.
Это мероприятие традиционно служит площадкой, где крупные про&
изводители демонстрируют свои новые решения для европейского
рынка. Выставка этого года представляла особый интерес, посколь&
ку она состоялась через год после мировой drupa 2024, позволяя
оценить, в каком направлении будут развиваться технологии широ&
коформатной печати. Среди участников выделялся стенд немецкого
подразделения компании LIYU International.

LIYU представила серию
Signature и флуоресцентную
печать на FESPA 2025 в
Берлине

Значительная площадь стенда LIYU
International позволила создать уникаль-
ный дизайн и привлекательный вид. Экс-
позиция включала в себя новые решения и
технологии компании. Центральное место
на стенде занимали широкоформатные

гибридные УФ-принтеры новой серии
Signature, которые были продемонстриро-
ваны в конфигурации с 40 промышленны-
ми печатающими головками GEN6, уста-
новленными в 10 доменов для удобства
обслуживания.

ССеерриияя  SSiiggnnaattuurree::  ддлляя  ээффффееккттииввнныыхх  
ппррооииззввооддссттвв

Принтеры Signature H3340 и Signature
H2140 ориентированы на производства,
где важна высокая производительность и
возможность работы с различными рулон-
ными и жесткими материалами. Исполь-
зование технологии печати с зеркальным
расположением печатающих головок в ка-
ретке помогает достичь хорошего качества
печати на более быстрых режимах, обеспе-
чивая при этом достаточную насыщен-
ность и уменьшая межпроходные арте-
факты УФ-печати. 

Эти модели предлагают ряд особеннос-
тей, способствующих повышению произ-
водительности, стабильности качества и
расширению спектра материалов, с кото-
рыми принтер способен работать:

✓ Максимальная скорость печати дос-
тигает 350 м2/час.

✓ Встроена сегментная система LED-
отверждения.

✓ Доступны различные технологии по-
дачи материала, включая непрерывную пе-
чать нескольких листов с позиционирова-
нием по боковой стороне.
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✓ Предусмотрена возможность печати
двух рулонов с автоматическим измерени-
ем ширины.

✓ Осуществляется дополнительное авто-
матическое определение толщины материа-
ла с помощью заднего прижимного вала.

✓ Установлена дополнительная антис-
татическая система по всей ширине.

ППллаанншшееттнныыее  ппррииннттееррыы  
ии  ннооввыыее  ппооддххооддыы  кк  ппееччааттии

Планшетные УФ-принтеры также за-
нимают важное место в модельном ряду
LIYU International. На выставке был проде-
монстрирован планшет KCXL+ со ско-
ростью печати до 960 м?/час, оснащенный
новой кареткой и зеркальным расположе-
нием печатающих головок.

Одной из заметных тенденций послед-
них выставок стала демонстрация приме-

нения дополнительных цветов, в том чис-
ле флуоресцентных, и лака для повышения
узнаваемости продукции. На стенде LIYU
Germany была показана печать с использо-
ванием флуоресцентных УФ-чернил на
гибридном УФ-принтере Platinum Q3XL+. 

Печать на текстиле осуществлялась с
помощью системы Multiroll System и сис-
темы переходных валов, что позволяло
выполнять поточную рулонную печать по-
добных материалов. При этом смотка ма-
териала происходила ровно, без уводов,
что обычно характерно для валовых ру-
лонных принтеров.

В гибридном УФ-принтере Signature
H2140 при печати использовались допол-
нительные цвета оранжевый и зеленый, а
также новая версия защитного глянцевого
лака. Продукция, отпечатанная таким спо-
собом, выглядит ярко и привлекательно,

при этом может быть достигнуто сниже-
ние расхода чернил. Новая система рулон-
ной подачи с использованием преднатя-
жителей у серии Signature упростила рабо-
ту со сложными рулонными материалами
шириной 210 см.

Экспозиция, образцы печати и стенд
компании привлекли внимание многих
посетителей, которые оценили представ-
ленные разработки. Оборудование LIYU
International призвано помочь предприя-
тиям использовать современные достиже-
ния в технологиях широкоформатной пе-
чати, а широкая сеть партнеров и удобство
обслуживания соответствуют текущим
ожиданиям рынка.

Антон Сапежинский,
бренд-менеджер
компании Prizmix
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Недавно руководитель компании «ОРГСТЕКЛО» Сергей Тарасов вер&
нулся с международной выставки печатных технологий FESPA в Бер&
лине. В разговоре с нашим корреспондентом он поделился ключевы&
ми впечатлениями, рассказал о новых партнерах и озвучил планы
развития производства акриловых листов в России.

От глобальных выставок 
к локальному производству

— Сергей, расскажите о ваших впечат-
лениях от выставки FESPA. Что вам пока-
залось наиболее значимым?

— Выставка оказалась чрезвычайно на-
сыщенной. Особенно интересно было
сравнить ее с недавно завершившейся
APPPEXPO в Шанхае.

На FESPA мы представляли свою про-
дукцию совместно с нашим партнером
Hasweit — точно так же, как делали это на
прошлогодней выставке РЕКЛАМА в

Москве. Примечательно, что в Берлине
собралось множество компаний из Азии.

Главной моей задачей было познако-
миться с производителями из разных
стран, помимо Китая — ведь китайские
компании я уже встречал на шанхайской
выставке. FESPA с ее девятью огромными
павильонами предоставила для этого от-
личную возможность.

Что сразу бросилось в глаза — неожи-
данно скромное присутствие европейских
производителей пластиков и акриловых

материалов для рекламной индустрии.
Доминировали преимущественно азиатс-
кие компании, причем не только из Ки-
тая. К моему удивлению, встретил давнего
партнера — индонезийскую компанию
Marga Cipta.

Любопытно, что они представляли ли-
нейку, идентичную акриловым листам
Perspex от 3A Composites, даже не скрывая
совпадения артикулов.

Отмечу важный момент — выставка
проходила 9 мая в Берлине, но, несмотря
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на текущую политическую ситуацию, от-
ношение ко мне как к представителю Рос-
сии было исключительно дружелюбным.
Многие участники даже общались на рус-
ском языке. Чувствовалось искреннее же-
лание сотрудничать с российским рынком
вопреки существующим ограничениям.
Кстати, одной из моих ключевых встреч
стали переговоры с руководством 3A
Composites.

География участников действительно
впечатляла — Малайзия, Сингапур, Болга-
рия, Германия, ОАЭ и множество других
стран. Заметна тенденция к экологичнос-
ти — многие компании подчеркивали за-
боту о природе в своем производстве.

Например, наш партнер Donchamp специ-
ально выделяет такую продукцию маркой
Green Tick.

— А по масштабу FESPA превосходит
шанхайскую выставку?

— Первоначально у меня сложилось
обратное впечатление, но на второй день
понял, что просто не успел обойти все па-
вильоны. Фактически берлинская выстав-
ка оказалась даже обширнее.

Самым неожиданным открытием стало
полное отсутствие продукции под маркой
Plexiglas, которую мы ранее импортирова-
ли в Россию. Видимо, высокие расходы на
энергию и рабочую силу в Европе привели
к смещению производства в Азию. Не
встретил я и изделия под брендом Altuglas,
хорошо известным на нашем рынке.

Из европейских производителей наи-
более заметно проявила себя компания
3A Composites — именно они пригласили
меня на выставку. Несмотря на предыду-
щий уход с российского рынка, сейчас
они рассматривают возможность возоб-
новления поставок через партнеров в
третьих странах.

Мы договорились о следующей встрече
на выставке «К» в октябре и за эти месяцы
проработаем детали возможного сотруд-
ничества. Если появится заинтересован-
ность со стороны клиентов, мы готовы
вновь организовать поставки их продук-
ции под маркой Perspex. Все многообразие
продуктов, производимых под этой торго-
вой маркой, мы представили на нашем но-
вом сайте perspex-store.ru. Учитывая, что
цены на сырье для производства акрило-
вой продукции в Европе сейчас находятся

на историческом минимуме, при решении
логистических вопросов цена может ока-
заться весьма конкурентоспособной.

— Кого из ваших партнеров, помимо
Hasweit, вы встретили на выставке?

— Там присутствовала индонезийская
компания Marga Cipta — мы сейчас пос-
тавляем и реализуем продукцию под их
новым брендом Alfaplas. Также встретил
представителей Titanplast из Таиланда. С
Hasweit, как я уже упоминал, мы совмест-
но демонстрировали продукцию на их
стенде.

В результате переговоров достигнута

договоренность о сотрудничестве с одним
из малазийских производителей, обладаю-
щим современными производственными
мощностями и уже осуществляющим пос-
тавки на российский рынок.

Провел переговоры с гонконгской ком-
панией, много лет выпускающей продук-
цию для одного из крупнейших европейс-
ких производителей под известным брен-
дом, а также с одним из производителей из
ОАЭ — их было удивительно много на
этой выставке.
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— То есть ваш список партнеров суще-
ственно расширится?

— Безусловно, пополним его новыми
производителями акриловых материалов,
которые, что интересно, не были представ-
лены на шанхайской выставке.

— А зачем вам несколько поставщиков
со схожим ассортиментом? В чем преиму-
щество такого подхода?

— Прежде всего, это стратегия дивер-
сификации, позволяющая оперативно ре-
агировать на резкие изменения спроса и
гарантировать стабильность поставок.

К тому же, каждый производитель
имеет свою специализацию. Одни фоку-
сируются на экструзионных листах с за-
щитным покрытием, другие — на блоч-
ной продукции, третьи производят
трубки или широкий спектр материалов
для рекламы. 

На выставке обнаружил интересные
новинки: листы, меняющие оттенок в
зависимости от угла освещения, и спе-
циальные белые листы с нулевой светоп-
ропускаемостью для особых проектов.

Наша цель заключалась не в замене су-
ществующих партнеров, а в расширении
ассортимента и более глубоком понима-
нии рыночных тенденций.

Как мы указывали в предыдущих пуб-
ликациях, нашими стратегическими пос-

тавщиками остаются Hasweit, Donchamp
и Xintao. Главным партнером по-прежне-
му выступает Hasweit. Кстати, они впе-
чатляют темпами строительства нового
завода — проект, рассчитанный изна-
чально на 18 месяцев, реализуется вдвое
быстрее. 

Еще три месяца назад мы присутство-
вали на закладке первого камня фунда-
мента, а уже сейчас объект готов наполо-
вину, и планируется завершить строи-
тельство до конца текущего года. А один
из цехов этого нового завода, в котором
будут наноситься на поверхность акрило-
вых листов разные покрытия, например,
антицарапающееся или антистатическое,
уже введен в эксплуатацию.

Также учитываем потребности тех кли-
ентов, которые предпочитают исключи-
тельно европейскую продукцию — для них
мы активно искали новых партнеров на
выставке.

— Каковы стратегические планы ком-
пании на ближайшее будущее?

— В настоящий момент ведем перего-
воры с Hasweit о совместном строитель-
стве производственного объекта в Рос-
сии для более гибкого и оперативного
реагирования на запросы отечественных
клиентов.

Наш партнер Xintao уже запустил за-
вод по производству гранул для экструзи-

онного стекла значительной мощности.
Мы уже получили первый контейнер с
экструзионными листами стандартных
размеров и толщин из их собственного
сырья. Качество продукции очень высо-
кое. Цены очень привлекательные. Про-
дукция уже доступна на нашем складе в г.
Реутове Московской области. Сейчас в
производстве находится наш заказ на
экструзионные листы специальных фор-
матов. Скоро такие листы также поступят
на наш склад.  

Мы уже начали поставку гранул
ПММА для производства акриловых лис-
тов в Россию от нашего партнера Hasweit.
Кроме этого, китайская компания Xintao и
один очень крупный производитель из
Сингапура предоставили нам привлека-
тельные цены и условия поставок гранул
ПММА. Это открывает перспективы для
организации экструзионного производ-
ства в России.

Сейчас прорабатываем технические ас-
пекты оборудования. Наиболее перспек-
тивными выглядят предложения совре-
менных китайских производителей, демо-
нстрирующих действительно высокое ка-
чество. В августе планирую лично осмот-
реть их оборудование.

Помимо этого, развиваем еще несколь-
ко многообещающих проектов и рассмат-
риваем различные локации для размеще-
ния производственных линий.
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Ультрафиолетовая печать на акриле изменила подход к созданию
изображений, объединив инновационные технологии и эстетику. Эта
цифровая технология, использующая УФ&излучение для мгновенной
полимеризации чернил, позволяет создавать качественные, долго&
вечные и экологически безопасные изделия. Откройте для себя воз&
можности УФ&печати на акриле PLEXISTEK® — материале, который
позволяет чернилам раскрыться без искажений и обладает проч&
ностью, легкостью и устойчивостью к внешним воздействиям.

Преимущества УФ�печати
на акриловых листах PLEXISTEK®

Для печати применяются специальные
струйные принтеры, использующие УФ-
отверждаемые чернила — краски, затвер-
девающие под воздействием ультрафиоле-
та. Состав УФ-чернил включает синтети-
ческие полимеры, пигменты, стабилизато-
ры, фотоинициаторы и другие добавки.
После печати формируется прочная, тон-
кая пленка, надежно сцепленная с акри-
лом, что исключает необходимость допол-
нительной лакировки.

В качестве источника УФ-излучения
часто используются светодиодные лампы,
которые являются более экономичной и

современной альтернативой традицион-
ным УФ-лампам. Срок службы светодиодов
достигает 100 000 часов, что обеспечивает
стабильную и экономичную работу УФ-
принтеров. Развитие светодиодных техно-
логий сделало УФ-печать более доступной.

Высокое разрешение печати (до 1200
dpi) обеспечивает чёткую детализацию
изображений. Благодаря этому печать на
акриле востребована в различных сферах:
от оформления ресторанов и магазинов
до создания декораций для театров. Она
применяется для фасадного остекления,
изготовления вывесок и указателей, созда-

ния интерьерных панелей (перегородок,
потолков, шкафов-купе), витражей, вит-
рин, выставочных стендов и кухонных
фартуков.

УФ-печать позволяет наносить на ак-
риловое стекло различные элементы: над-
писи, рисунки, графику, дизайнерские ил-
люстрации, фотографии, логотипы, узоры
и текстуры.

Печать на прозрачном оргстекле осу-
ществляется двумя способами:

● без белил: то есть в производстве не
применяют белый цвет, а места, где он
должен быть, остаются прозрачными и
пропускают свет, этот способ широко ис-
пользуется для печати витражей на проз-
рачных листах и рекламных конструкций,
работающих с подсветкой, часто с исполь-
зованием светорассеивающих листов.

● с белилами: этот способ обеспечивает
хорошую цветопередачу, изображение по-
лучается ярким, увеличивается устойчи-
вость к химикатам и влаге, но при этом не-
обходимо помнить, что белила непрозрач-
ны, изделие, изготовленное этим способом
на просвет, работать не будет.

PLEXISTEK® — это прочное и легкое
акриловое стекло (оргстекло), популяр-
ное в различных областях. PLEXISTEK®
бывает разных видов, как прозрачное, так 
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и молочное полупрозрачное, а также и
цветное, работа с ним требует профессио-
нализма, но результат оправдывает все
усилия.

Если говорить о прозрачных сортах
PLEXISTEK®, то необходимо особо отме-
тить их уникальные оптические свойства.
Не имея собственного оттенка, данный
вид оргстекла позволяет чернилам раск-
рыться во всей своей красе, без малейшего
искажения.

Материал легок, гибок, устойчив к ме-
ханическим воздействиям, воздействию
влаги, а также поражению вредоносными
микроорганизмами. Благодаря подобному
набору свойств печать на PLEXISTEK® яв-
ляется одним из наиболее эффективных
методов создания предметов интерьера и
рекламных конструкций.

На прозрачные листы печать наносят
как с белилами, так и без, в зависимости от
задач. Причем для печати может быть за-
действована как одна, так и обе поверх-
ности листа. Для двухсторонней печати
рекомендуется применять листы PLEXIS-
TEK® толщиной от 8 до 15 мм, тогда как
для односторонней печати подходят лис-
ты и меньшей толщины (например, 3мм).
Печать может быть выполнена только
цветом или цветом с белилами на задней
стороне листа, а на передней стороне —
только цветом. В результате получается
визуальный эффект, создающий ощуще-
ние глубины.

Печать на зеркальном акриле с по-
мощью планшетного УФ-принтера позво-
ляет воплощать в жизнь яркие идеи и соз-
давать уникальные зеркала по индивиду-
альным заказам. Но отражающая поверх-

ность акрила предъявляет особые требо-
вания, в первую очередь, из-за повышен-
ной вероятности преждевременного зас-
тывания чернил, что может привести к за-
сорению печатающей головки. Чтобы
обеспечить более плотную печать на зер-
кальном акриле, стоит внести изменения в
систему УФ-отверждения. Установка до-
полнительного кронштейна для УФ-лам-
пы, позволяющего разместить ее на боль-
шем расстоянии от поверхности печати,
создает временную задержку между нане-
сением и началом отверждения. Такая за-
держка дает чернилам время для полного
выхода из печатающего механизма перед
затвердеванием, что эффективно предо-
твращает засорение. Важно понимать, что
данная корректировка может привести к
незначительному сокращению полезной
площади печати.

Важная особенность листов PLEXIS-
TEK® — использование бесклеевой транс-
портировочной плёнки на прозрачных
листах, то есть после удаления этой пленки
на поверхности листа клеевого загрязне-
ния не остаётся! У ряда производителей
транспортировочная плёнка держится на
клее, этот клей остается после удаления
пленки может внести коррективы в про-
цесс нанесения чернил.

Если же необходимо нанести печать на
белый лист PLEXISTEK®, на которых
обычно используется клеевая плёнка, то
плёнку рекомендуется удалять начиная с
угла одним рывком, тогда вероятность то-
го, что клей от клеевой плёнки останется
на поверхности листа минимальна. Также
в этом случае рекомендуется очистка пове-
рхности от возможных загрязнений с по-
мощью безворсовой ткани и изопропило-
вого спирта.

Завод-производитель листов PLEXIS-
TEK®, ООО «ДЕСТЕК», будучи новатором
во многих аспектах, идёт еще далее и пред-
лагает не один-два варианта нанесения
транспортировочных пленок на акрило-
вые листы, а широкий выбор, позволяю-
щий по запросу производить кастомизи-
рованные листы со специальной плёнкой.
Это тем более возможно, что завод нахо-
дится в центре транспортной доступности
России и реакция на запрос предельно
быстрая.
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ППооччееммуу  ппееччааттьь  ннаа  ааккррииллее  ттаакк  ппооппуулляярр--
ннаа  ссееггоодднняя??

● Печать на оргстекле отличается вы-
соким качеством. Созданный рисунок обла-
дает четкими контурами, богатой цвето-
вой палитрой. Благодаря использованию
УФ-излучения чернила быстро застывают
на оргстекле, образуя резкие и четкие ли-
нии, мелкие детали и насыщенные цвета.
Это делает УФ-печать на оргстекле иде-
альным решением для создания высококаче-
ственных и привлекательных изделий, та-
ких как вывески, сувениры, настольные
щитки и многое другое. Технология позволя-
ет создавать самые разные изображения —
от рекламного слогана до эскиза картины.

● Относительно невысокая стоимость
печати на оргстекле, что делает ее исполь-
зование выгодным для заказчика. Благодаря
сравнительно простому процессу обработ-
ки листов PLEXISTEK®, конечная стои-
мость изделия будет значительно дешевле
аналогов из стекла.

● Долговечность печати. Изображения,
напечатанные с помощью УФ-печати на
листах PLEXISTEK®, отличаются дли-
тельным сроком эксплуатации, не выцве-
тают и не изнашиваются. Застывшие
ультрафиолетовые чернила образуют
прочный и стойкий к истиранию слой на
поверхности оргстекла. Они устойчивы к
воздействию ультрафиолетового излуче-
ния, а также не выцветают под воздей-
ствием влаги или химических веществ.
Это обеспечивает долговечность и сохране-
ние качества изображения на оргстекле в
течение длительного времени. Надпись или
рисунок могут держаться на акриле более
10 лет. Изображение устойчиво к перепа-
дам температуры, влажности.

● Высокая скорость печати; чернила
быстро высыхают, что позволяет выпол-
нять даже сложные заказы в оптимальные
сроки.

● Печать на оргстекле — безопасна и
экологична. Подобные произведения можно
смело использовать для декора дома, в том
числе — детских комнат.

Важной проблемой при УФ печати на
полимерах является их пожелтение, выз-
ванное воздействием ультрафиолетовых
лучей, необходимых для отверждения чер-
нил. Огромным преимуществом листов
PLEXISTEK® является то, что они индиф-
ферентны к действию УФ-лучей, материал

не желтеет в ходе печати и далее в процес-
се эксплуатации, в отличие от многих дру-
гих полимеров.

Технологии печати на оргстекле откры-
вают двери в мир безграничных декора-
тивных возможностей, превращая обы-
денное пространство в полотно для твор-
чества. От яркой рекламы, притягиваю-
щей взгляд, до изысканного интерьерного
декора, пленяющего своей утонченностью,
— сфера применения этого инновацион-

ного метода поистине безгранична. Печать
на оргстекле вдохнула новую жизнь в мир
сувениров, корпоративных подарков, куб-
ков и наград, превращая эти, казалось бы,
обыденные предметы в эксклюзивные
презенты, способные запечатлеть в себе са-
мые ценные моменты. Фотография, нане-
сенная на акрил или прозрачное оргстекло,
— это не просто изображение, это застыв-
шее мгновение счастья, превращенное в
трогательный памятный подарок для лю-
бимого человека или дорогой семьи.
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автоматизация рабочих процессовразвитие бизнеса

Какой функционал должен быть у ERP&системы для рекламно&произ&

водственного и полиграфического бизнеса, чтобы закрывать макси&

мальное количество задач? Каков порог входа в автоматизацию

бизнеса и насколько сложно внедрять такие решения? В интервью

журналу «НАРУЖКА» Алексей Прилепский, разработчик «Рекламной

сметы», на примере своего продукта ответил на эти и другие акту&

альные вопросы.  

«Рекламная смета»: все
решения в одной программе

— В стартапах есть такое понятие,
как «элевэйтор питч» (elevator pitch). Это
когда фаундер должен за 30 секунд расска-
зать инвестору о своем продукте. Алексей,
давайте начнем наше интервью с такого
короткого питча. Расскажите буквально в
одном абзаце, что из себя представляет
ваш продукт.

— «Рекламная смета» — это отраслевое
решение для полной автоматизации сред-
нестатистического рекламно-производ-
ственного предприятия. То есть мы в на-
шем продукте полностью закрываем все
вопросы учета от регламентированного и
налогового до управленческого на базе од-
ного единственного программного про-
дукта. Вам нет необходимости держать зо-

опарк программ, делать между ними обме-
ны, все работает из коробки и закрывается
все вопросы — от калькуляции сложных
изделий до сдачи отчетности любой слож-
ности в любые направления. Это если
кратко.

— Как благодаря программе обеспечива-
ется прозрачный контроль на всех этапах
заказа?

— Базовая идея программы состоит в
том, что учет ведется на предприятии как
на конвейере, на заводе. То есть у вас каж-
дый сотрудник, который участвует в жиз-
ненном цикле заказа, производства изде-
лия, работает в программе — либо он, ли-
бо его бригадир, либо его участок. 

У вас в реальном времени происходит
все то, что должно происходить. То есть в
реальном времени менеджер считает заказ
в соответствии с калькуляторами, разрабо-
танными технологами. У вас в реальном
времени производственник списывает ма-
териалы в том или ином цеху. Бригадир
может отметить работу, сделанную его
бригадой.

Сотрудник, координирующий подряд-
чиков или доставку или монтажи, отмеча-
ет выполнение работы подрядчиками,
монтажниками или доставщиками. Всё это
происходит в реальном времени. А это оз-
начает, что ваш менеджер точно так же в
реальном времени видит, что происходит
с заказом, на какой стадии он находится и

может оперативно реагировать на ту или
иную ситуацию.

А поскольку все интегрировано вместе
с типовой конфигурацией бухгалтерии,
где есть регламентированный учет, все
действия всех сотрудников конечны с точ-
ки зрения учета.

То есть, если ваш макетчик отметил,
какую работу он сделал, какие материалы
потратил, вашему бухгалтеру или материа-
ловеду, кладовщику не надо садиться за
два часа до сдачи НДС и что-то дописы-
вать в складском учете. В реальном време-
ни все списывается, в реальном времени
уменьшаются остатки.

— А почему в качестве базового продук-
та был выбран 1С?

— 1С мы выбрали в качестве базового
продукта, потому что он как основа закры-
вает сразу несколько задач. Он полностью
закрывает все вопросы, связанные с регла-
ментированным учетом и со всем тем, что
вокруг этого учета у нас вертится. Ведь в
нашей системе вы можете не только в
калькуляторе посчитать стоимость изде-
лия или списать материалы.

В нашей программе можно работать и
по электронному документообороту, ис-
пользуя ЭЦП и отправляя документы кли-
енту. Можно договор отправить или полу-
чить от поставщика в электронном виде
накладную и сразу загрузить номенклатуру
в свою базу. Или всю бухгалтерскую отчет-
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ность одной кнопкой в ФНС отправить
прямо из базы. Программа занимается не
только калькуляцией и разными расчета-
ми. В ней заложены все аспекты взаимо-
действия с внешним миром с точки зрения
учета. Вы можете отправлять и получать
документы по ЭДО из «Рекламной сметы».

И вот за всю вот эту часть, которая свя-
зана с законодательством, с криптографи-
ей, с налогами, отчетностью и взаимодей-
ствием с другими контрагентами, отвечает
как раз платформа 1С и ее инструмента-
рий. А почему мы выбрали именно бухгал-
терию, а не, например, ERP, Комплексную
автоматизацию, Торговлю и так далее? По-
тому что бухгалтерия — это самый прос-
той и самый доступный на рынке програ-
ммный продукт с точки зрения учета, и са-
мый распространенный на рынке.

Бухгалтерия и платформа, они закры-
вают всё полностью, плюс они регулярно
обновляются. И, соответственно, мы опе-
ративно имеем все обновления законода-
тельства, все обновления форматов, требо-
ваний и прочего.

— Как мы знаем, у большинства РПК
одна из базовых потребностей — калькуля-
ция заказов. Так или иначе, все начинают с
этого, а потом уже смотрят, какие допол-
нительные возможности появляются.
Калькуляторов на рынке сейчас много, но
как мы видим по обратной связи от пользо-
вателей, часто они несколько ограничены в
возможности считать сложные заказы.
Насколько гибок ваш калькулятор? Нас-
колько сложные, разноплановые заказы
можно считать в «Рекламной смете»?

— В любом программном продукте
всегда есть баланс между сложностью его
создания  и обслуживания и его функцио-
нальными возможностями. Большинство
предложений на рынке — это узкоспециа-
лизированные предложения, и они вам по-
дойдут в том случае, если они соответству-
ют вашим требованиям и ожиданиям, и
нет потребности под себя это все дело
сильно кастомизировать.

Поэтому часто мы видим, что некото-
рые решения сделаны под какое-то конк-
ретное производство, а затем они прода-
ются как успешный опыт этого конкрет-
ного производства.

С одной стороны, да, это замечатель-
ный пример опыта, который можно ку-
пить и начать сразу им пользоваться. С
другой стороны, каждый опыт имеет свои
индивидуальные особенности, которые
могут быть неприменимы на вашем про-
изводстве.

У нас немного другой подход. Мы из-
начально, не являясь владельцами РПК, не
разрабатывали продукт под конкретное
предприятие.  

Мы разрабатываем наше решение под
среднестатистическую РПК с учетом об-
ратной связи наших клиентов, не под од-
ного якорного заказчика, а по факту для
всех. В чем главная концепция нашего
подхода?

Любое изделие, которое вы произво-
дите или собираете, это набор техноло-
гических операций, выполняя который в
определенном порядке и списывая рас-
ходы материалов, на выходе вы получае-
те либо изделие, либо услугу производ-

ственного характера. Соответственно,
наша система позволяет описать весь на-
бор работ, которые вы умеете выпол-
нять, описать, как рассчитывается коли-
чество изделий, длительность операций,
цена, себестоимость и т.д. Причем, каж-
дый этап производственного процесса
имеет гибкие настройки, вы можете до-
бавлять какие-то свои параметры, свои
формулы.  

А далее из нашей конфигурации уже
неважно, что вы собираете. Вы можете со-
бирать мотоциклы, и у вас будет там опе-
рация покраска рамы, установка двигате-
ля. Вы можете собирать объемные буквы,
у вас будет операция гибки борта. Вы мо-
жете оклеивать транспорт, печатать на
широкоформатном принтере или мелко-
тиражные визитки, добавив операции вы-
рубки или скругления углов. Совершенно
не важно, что вы собираетесь делать, пото-
му что набор операций, из которых вы мо-
жете собрать свое изделие, определяется
вашим технологом, который всё это смо-
жет занести в программу.

Вы можете даже внести в программу те
операции, которые поручаете подрядчику
и в дальнейшем контролировать их. Мы
вам не навязываем какую-то фиксирован-
ную логику.

Но, тем не менее, у нас есть пара прос-
тых техкарт, которые из коробки всем
приходят, в которых описаны стандарт-
ные операции, применяемые практически
на каждом производстве. Это для того,
чтобы можно было быстрее начать рабо-
тать в программе, постепенно добавляя
нестандартные операции. 



автоматизация рабочих процессовразвитие бизнеса30

Наружка. Издание для производителей рекламы №164. Июнь 2025

— Коли Вы упомянули полиграфистов и
печатников, насколько ваш продукт мо-
жет быть конкурентоспособен со специа-
лизированными продуктами именно для
полиграфистов?

— Наш продукт — это и есть специали-
зированный продукт для полиграфистов в
том числе. У нас есть отдельно две техноло-
гические карты, которые из коробки уже
сделаны, специально подготовленные для
реализации трех типов изделий, связанных
с печатью и полиграфией. Первое — это
изделие для печати в квадратных метрах.
Мы его условно называем широкоформат-
ная печать. По факту это калькулятор, поз-
воляющий продать клиенту отпечатанные
квадратные метры на рулонном или листо-
вом материале. Да, это калькулятор, в кото-
ром менеджер выбирает станок, материал,
размеры и получает полностью готовый
расчет, причем не просто с продажной сто-
имостью, но и с указанием рентабельности
данного изделия.

Второй тип техкарт, который тоже из
коробки готов, учитывает более сложный
печатный процесс. Он как раз под полиг-
рафистов сделан, в нем учтены самые раз-
нообразные сценарии печати и постпечат-
ной обработки. 

И третий тип изделия — это комплекс-
ное изделие, как раз позволяющее делать
многостраничные изделия типа календа-
рей, буклетов, состоящих из нескольких

разных листовых блоков. Поэтому, с точки
зрения именно полиграфистов у нас есть
блок из коробки, который закрывает прак-
тически все их задачи.

А остальной функционал позволяет
встраивать печать в другие технологичес-
кие процессы. Сколько будет цехов, на ка-
ких станках производится печать опреде-
ляются техническими заданиями и учиты-
ваются в настройках программы.

— Алексей, одна из проблем, с которой
сталкиваются руководители печатных це-
хов, это так называемая халтура — пе-
чать неучтенных левых заказов. Может ли
ваш программный продукт каким-то обра-
зом контролировать данную ситуацию, не
допуская работы «налево»?

— Честный ответ — скорее «нет», чем
«да». Если у вас вышел печатник в выход-
ной день  или ночью и просто не включил
учетную систему, молча включил станок, с
флешки закачал картинку в RIP, взял мате-
риал с открытого склада и никто ему слова
не сказал, то вам ни один программно-
учетный комплекс не покажет это, потому
что он банально не включит эту програм-
му. Поэтому здесь вопрос левых заказов
более комплексный, он решается сочета-
нием мер и действий, которые необходимо
делать на предприятии.

Камера, которая смотрит на станок,
позволит понять, печатает он или нет. Ба-

нальный график загрузки очереди печати с
информацией о том, какие заказы должны
печататься, позволит вам понять, эта пе-
чать идет по плану или не по плану. Сохра-
нение preview макетов в 1С позволит уви-
деть, та ли картинка вылезает из станка,
или не та, халтура печатается или заказ, ко-
торый был оформлен менеджером и до-
шел до очереди печати. 

Поэтому, когда мы говорим про комп-
лекс мер, защищающих от воровства, эти
меры должны начинаться с банальной
постановки складского учета, когда у вас
каждый печатник не может прийти на
склад и взять любой материал, который
ему нравится.

А дальше включается замечательная
наша конвейерная история, когда у вас за-
каз проходит всю цепочку как по конвейе-
ру. Если у вас на каком-то из этапов сот-
рудник Иванов потратил вот этот матери-
ал, у нас уже появляются следы, по кото-
рыми мы можем искать, как он был израс-
ходован.

— Алексей, какие интеграции можно де-
лать с вашим продуктом? Например, если
кто-то уже ведет клиентов в Bitrix, как он
сможет перевести их в «Рекламную смету»?

— Сама платформа 1С написана таким
образом, что технически интеграция мо-
жет быть сделана с чем угодно. Это, кстати,
еще одна из причин, почему мы ее выбра-
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ли в качестве платформы для нашего про-
дукта. 1С может выступать как в качестве
источника данных, так и в качестве клиен-
та, получающего какие-то данные из дру-
гих программ.

Поэтому технически мы можем делать
интеграцию хоть с кофеваркой, если у ва-
шей кофеварки есть API. Мы разработали
свой специальный модуль, который поз-
воляет сделать бесшовную интеграцию c
Bitrix, то есть, по сути, заставить CRM-сис-
тему работать с «Рекламной сметой» как
единый программный продукт.

Технически похожую интеграцию
можно сделать и с AMO CRM и любой дру-
гой системой. 

То есть таких разных интеграций мож-
но сделать любое количество. Вопрос
лишь в сценариях использования и в их
необходимости, потому что любая интег-
рация — это ресурсы.

— Насколько сложно происходит внед-
рение вашего продукта? Сколько это обыч-
но времени занимает?

— Внедрение происходит всегда по-
разному — вы можете начать работать в
программе через час, а можете внедряться
год и не внедриться.  Всё зависит от того, в
каком состоянии находится ваш бизнес, и
сколько вы готовы на это потратить ресур-
сов — денег, времени. А самый главный
вопрос — есть ли у вас реально заинтере-
сованные в продукте и внедрении люди. 

Простой пример. Вы молодое предпри-
ятие, купили печатный станок, у вас еще не
накоплено никакого опыта, знаний и про-
чего, вы хотите сразу начать автоматиза-
цию. Вы ставите «Рекламную смету», через
час уже считаете заказ. Почему? Потому
что, войдя в облаке в программу, у вас уже
будет техкарта, предназначенная для печа-
ти, как я уже говорил, в квадратных мет-
рах. Вы туда завели свой станок, свои пять
материалов, которые у вас есть на текущий
момент, на них завели 5 цен, условно, заве-
ли своего клиента, и с этого момента вы
можете считать заказ, полностью прого-
нять его по всему производству. Затем вы
можете делать счета, отправлять клиенту
документы — у вас под ключ из облака все
работает, все, ваше внедрение закончено,
вы просто пользуетесь дальше продуктом,
добавляя новые материалы, добавляя но-
вые опции. 

Ситуация номер два. Вы лидер региона,
всю жизнь работали в бумажных органай-
зерах, использовали Excel, у вас есть где-то
Bitrix, где-то AMO, где-то еще что-то, а
еще и на телефоне пять групп. Вы так 10
лет работали, и вот у вас появляется прог-
рамма, которая считает не так, которая
обязывает всех менеджеров внести в эту
программу своих клиентов. Менеджер уже
не владеет контактами, он не является тем
самым единственным, через которого
деньги заходят в компанию, его клиентов
могут отследить, передать другому менед-
жеру и так далее. Вот у вас на производстве
появляется учетная система и внезапно на-
чинает контролировать остатки материала
и расход материала. И так на каждом
участке.

И вот тут начинается сопротивление —
«мы не хотим», «нам так неудобно», «нам
за это не платят». То есть начинается сабо-
таж на каждом этапе. Такое тоже бывает. 

Бывает третий сложный случай, когда
кроме руководства никому ничего не надо
вообще. Начальник загорелся, ему хочется,
вот он программу купил, пока у него от-
пуск, недельку позанимался, повнедрял,
потом его отвлекли и всё. И забуксовал.
Поэтому здесь ключевой вопрос о времени
внедрения всегда упирается в субъектив-
ные факторы конкретного заказчика.

Мы можем за час запустить, показать,
но дальше всё зависит от множества фак-
торов.

— А как происходит обучение?

— Обучение проводится с использова-
нием онлайн-вебинаров, где мы подробно
объясняем каждый блок, демонстрируем
работу системы и отвечаем на возникаю-
щие вопросы. При необходимости предос-
тавляются видеоролики, а также возможно
проведение очного обучения в офисе. Од-
нако пандемия научила нас, что эффектив-
ное обучение можно организовать удалён-
но, позволяя участникам комфортно рабо-
тать из дома или другого удобного места.

Во время вебинаров участникам даётся
задание, после выполнения которого про-
водится разбор возникших вопросов. Та-
кой формат обучения помогает быстро ос-
воить систему и начать её использование.
Обычно, если компания заинтересована в
успешном внедрении, данного подхода
вполне достаточно.

— Алексей, задам финальный вопрос, ко-
торый, уверен, интересует всех читате-
лей. Как дорого стоит ваша программа,
насколько она доступна небольшим РПК?

— Порог вхождения довольно-таки
низок, на самом деле, потому что для вхо-
да и для начала использования даже поку-
пать продукт не надо. Мы реализовали
концепт облачной аренды, где вы станови-
тесь легальным лицензионным пользова-
телем не только «Рекламной сметы», но и
бухгалтерии со всеми сервисами с той же
самой отчетностью. Все это работает в
рамках аренды, где вы можете за 5 тысяч в
месяц получить себе два рабочих места в
вашей персональной базе со всеми серви-
сами и техподдержкой. То есть порог вхо-
да по факту копеечный, а дальше всё зави-
сит от потребностей предприятия.

Словом, 10 человек, которые будут ра-
ботать в облачной базе с вашими нулевы-
ми вложениями в инфраструктуру на стар-
те, это 20 тысяч рублей в месяц, в которые
у вас будут включены опции, позволяю-
щие сдавать отчетность в контролирую-
щие органы. У вас будут появляться все
обновления, вы просто подключаетесь и
спокойно  работаете. Вам не нужен ни свой
сервер, ни свой айтишник, ни свой админ,
вообще ничего не надо.

Что такое 20 тысяч? Вы их отбиваете с
одного заказа. То есть порог входа
действительно низкий, а дальше, как я
говорил ранее, всё зависит от того, как у
вас выстроены бизнес-процессы, нас-
колько заинтересованы сотрудники во
внедрении и т.д. 

Также можно приобрести коробочное
решение от 100 тысяч рублей. Но вам также
потребуется свой сервер, своя IT-инфраст-
руктура для работы и обслуживания прог-
раммы. Наши услуги по модернизации
программы под ваше производство мы
оцениваем от 3000 рублей в час. Среди на-
ших клиентов есть те, кто каждый месяц за-
купает по 10-30 часов, что-то дорабатывают
под себя. А есть те, кто за час запустился и
развивают продукт самостоятельно. 

В целом наш продукт представляется
как готовое решение, его не надо разраба-
тывать под предприятие. А вот настраи-
вать надо, и чем сложнее схемы разработ-
ки изделий, чем сложнее структура
предприятия, тем больше настроек нуж-
но делать. 
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Сегодня, когда весь мир говорит об искусственном интеллекте как о
революционной силе, эксперты полиграфии смотрят на ситуацию
несколько иначе. В этой статье мы рассмотрим основные тезисы не&
давней дискуссии ведущих специалистов отрасли о роли искусствен&
ного интеллекта в печатной индустрии, его текущем применении и
перспективах развития. В дискуссии, которую организовал Крис
Минн, CEO DigitalInk, принимали участие Крейг Пауэлл, генеральный
менеджер PrintIQ, и Дэйви Верстаен, менеджер AppStore в EnFocus.

ИИ в полиграфии:
эволюция, а не революция

ИИИИ  ккаакк  ээввооллююцциияя,,  
аа  ннее  ррееввооллююцциияя  вв  ппооллииггррааффииии

Эксперты единодушно подчеркивают:
то, что сегодня называется искусственным
интеллектом, на самом деле не ново для
полиграфической индустрии. Под разны-
ми названиями эти технологии применя-
ются уже десятилетия.

«Думаю, ИИ стал популярным и мод-
ным, конечно, в последние пару лет из-за
взрывного распространения таких инстру-
ментов, как ChatGPT или Claude, которые
на самом деле просто в основном угадыва-
ют наиболее вероятные слова в логической
последовательности, когда вы задаете им
вопрос, — отмечает Крейг Пауэлл. — Были
времена, когда автоматизация приходила
и уходила через различные инструменты.
Это всегда была автоматизация на основе

правил и различных алгоритмов, которые
мы называли по-разному на протяжении
многих лет».

Дэйви Верстаен поддерживает эту
мысль: «У нас есть разные уровни ИИ, и, бе-
зусловно, в последние пару лет их появляет-
ся всё больше. Но ИИ уже давно существует.
Некоторые говорят, например, что авто-
матизация на основе правил — это тоже
своего рода ИИ, это когда кто-то факти-
чески определил, что нужно делать на опре-
деленном этапе процесса. И именно это пра-
вило было перенесено в программное обеспе-
чение. Разница лишь в том, что в классичес-
кой автоматизации на основе алгоритма
вы получаете вариант «А» или «Б», которые
статичны, а ИИ позволяет создавать дина-
мичные ответы, которые могут меняться в
зависимости от влияния множества фак-
торов, в том числе, прогнозируемых».

ТТееккуущщееее  ппррииммееннееннииее  ИИИИ  
вв  ппооллииггррааффииии

Несмотря на то, что технологии ИИ не
новы для отрасли, их современное разви-
тие открывает новые возможности приме-
нения. В интервью эксперты поделились
многочисленными примерами текущего
использования ИИ в полиграфии.

Одно из наиболее практических и
частых применений — обработка изобра-
жений. С помощью инструментов искус-
ственного интеллекта можно, например,
добавлять вылеты на изображениях для
последующей обрезки. 

Также весьма эффектно современные
приложения способны удалять фон и кон-
вертировать файлы в различные форматы.

«В прошлом мы делали эту операцию в
Photoshop, и это занимало несколько ми-
нут, иногда часов, в зависимости от коли-
чества волос у определенного человека, —
отмечает Дэйви. — Необходимо было пот-
ратить много времени на выделение изоб-
ражения и удаление фона. Теперь это мож-
но сделать буквально за секунды».

Системы на основе искусственного ин-
теллекта существенно упростили работу
по префлайту — когда необходима про-
верка файлов на их наличие и соответ-
ствие требуемым форматам для опреде-
ленного типа печати. Такой подход позво-
лит автоматизировать процесс подготовки
файлов к печати, который сейчас часто
требует вмешательства специалиста.
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Эксперты также отмечают, что 55%
жизненного цикла печатных заданий при-
ходится на их оценку, администрирование
и планирование. Это огромный процент,
который может быть сокращен благодаря
применению ИИ.

«Я считаю, что крайне важно для повы-
шения конкурентоспосбности использо-
вать решения, которые упрощают выпол-
нение задач и позволяют сосредоточиться
на более значимых вещах. Такие инстру-
менты берут на себя рутинную работу,
выполняют повторяющиеся задачи, осво-
бождая ваше время для важных дел, способ-
ных продвинуть проекты вперед», — объ-
ясняет Крейг Пауэлл.

РРоолльь  ддаанннныыхх  вв  ррааззввииттииии  ИИИИ

Эксперты подчеркивают и критичес-
кую важность сбора и распространения
данных между различными системами для
эффективной работы ИИ в полиграфии.

«Данные — это основа для автомати-
зации бизнеса. Они важны как для исполь-
зования ИИ, так и для простой автомати-
зации на основе правил. Ключевыми явля-
ются не только данные из MIS-систем
(Management Information System — это ин-
формационная система управления, кото-
рая моделирует и поддерживает все биз-
нес-процессы, существующие в полигра-
фии), но и информация, поступающая из
производственной среды», — отмечает
Дэйви Верстаен. — Допустим, вам нужно
подготовить файл для производства. Если
данные о продукте, материале, оборудова-
нии и размере листа передаются автома-
тически, это поможет оптимизировать
рабочий процесс и снизить ручной труд».

Крейг Пауэлл добавляет: «Для эффек-
тивной работы ИИ необходимо как можно
больше данных. На их основе модели могут
обучаться и адаптироваться под задачи
конкретного бизнеса. Если у компании нет
достаточного количества данных или они
не используются на всех уровнях производ-
ства, внедрение ИИ будет неэффективным
или даже невозможным».

ББууддуущщееее  ИИИИ  вв  ооттрраассллии

Дэйви Верстаппен предполагает, что в
будущем каждая компания будет исполь-
зовать индивидуализированные ИИ-сис-
темы: «Я считаю, что следующий этап

развития приведет к тому, что каждая
производственная компания обзаведется
своим собственным GPT, который сможет
обучаться специфическим действиям, необ-
ходимым для производства именно их про-
дуктов».

Крейг также подчеркивает важность
создания стандартов для машинного
обучения в полиграфической отрасли.
«Наша индустрия имеет множество специ-
фических терминов и технологий, которые
ИИ должен понимать. Например, это каса-
ется настройки вылетов, рамок обрезки
или оверпринта. Поэтому нам нужна сис-
тема ИИ, способная разбираться в этих
особенностях», — добавляет он.

Дэйви продолжает: «В нашей отрасли
уже существуют стандарты, такие как
профили префлайта PDF или стандарты
ISO. Возможно, следующим этапом эволю-
ции станет внедрение стандарта, подоб-
ного RAG, который сможет эффективно
поддерживать нашу индустрию».

Суть технологии RAG (Retrieval-
Augmented Generation) заключается в ис-
пользовании мощных универсальных мо-
делей, которые, получив доступ к специа-
лизированной базе знаний или инструкци-
ям, начинают выдавать приоритетные от-
веты на основе авторитетных источников.

ВВооппрроосс  ззааммеенныы  ссооттррууддннииккоовв

Один из наиболее обсуждаемых вопро-
сов в контексте развития ИИ — заменит
ли он рабочие места или создаст новые
возможности?

Дэйви подчеркивает, что опасения ра-
ботников относительно потери рабочих
мест могут быть связаны с их способ-
ностью адаптироваться к новым условиям:
«Все зависит от гибкости человека. Если в
результате автоматизации или внедрения
ИИ объем работы в отделе допечатной
подготовки уменьшается, возможно, сот-
рудник сможет освоить новые задачи и
стать полезным в другой области».

Эксперты также обращают внимание
на проблему кадрового дефицита в отрас-
ли, отмечая, что молодежь не стремится
занять места опытных, но уходящих на
пенсию или по иным причинам, сотрудни-
ков. ИИ может стать инструментом для ре-
шения проблемы: теперь, когда доступны
технологии, способные учиться на коллек-
тивных знаниях о бизнесе и отрасли, они

помогают выполнять больше задач тем же
количеством сотрудников. Это позволяет
снизить зависимость от необходимости
замены уходящих специалистов, посколь-
ку внедрение таких инструментов берет на
себя часть их функций.

В то же время с приходом новых циф-
ровых технологий меняется структура за-
казов в отрасли. Дэйви поясняет: «Мы ви-
дим, что количество продукции на одно за-
дание сокращается, но общее число заданий
возрастает. Это требует от нас способ-
ности обрабатывать больше заказов в те-
чение дня. Например, вместо миллиона бро-
шюр люди теперь заказывают партии по
50 экземпляров, но объем таких заказов уве-
личивается в определенные периоды време-
ни. А обработка большего количества зака-
зов в единицу времени не способствует сок-
ращению обслуживающего персонала. По
крайней мере, пока».

Таким образом, с одной стороны, но-
вые технологии снижают количество руч-
ного труда, где необходимо вмешатель-
ство человека. А, с другой стороны, увели-
чивают количество мелких заказов, где так
или иначе всё еще требуется контроль со
стороны человека. 

ИИИИ  ннее  ззааммеенниитт  ччееллооввееккаа,,  нноо  
ссттааннеетт  ммоощщнныымм  ииннссттррууммееннттоомм!!

Подводя итоги дискуссии, можно сде-
лать вывод, что ИИ в полиграфии — это
действительно эволюция, а не революция.
Технологии, которые сегодня называются
искусственным интеллектом, в той или
иной форме использовались в отрасли уже
много лет. Однако их современное разви-
тие открывает новые возможности для по-
вышения эффективности производства,
автоматизации рутинных процессов и ре-
шения проблемы кадрового дефицита.

Ключевыми факторами успешного
внедрения ИИ в полиграфическом бизнесе
являются правильная интеграция данных
между различными системами, создание
специализированных ИИ-моделей, пони-
мающих специфику отрасли, и адаптация
персонала к новым технологиям.

ИИ не заменит полностью человечес-
кий труд, но станет мощным инструмен-
том, который позволит сотрудникам сос-
редоточиться на более творческих и стра-
тегических задачах, оставив рутину авто-
матизированным системам. 
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Эл Барна и Рэндалл Энн, основатели San Francisco Neon 

ООтт  ффооттооггррааффиийй  кк  ссооооббщщеессттввуу::  
рроожжддееннииее  SSaann  FFrraanncciissccoo  NNeeoonn

История San Francisco Neon началась
задолго до 2015 года, когда организация
была официально основана. Около вось-
ми лет до этого Эл и Рэндалл начали кро-
потливую работу по фотографированию
и документированию винтажных неоно-
вых вывесок Сан-Франциско. Их мотива-
ция была проста — город стремительно
терял свои исторические неоновые вывес-
ки, и кто-то должен был сохранить па-
мять о них.

«Мы думали, что были единственными,
кому интересен неон. Мы хотели создать
книгу, которая бы задокументировала ис-
торию, потому что Сан-Франциско так
быстро терял винтажные неоновые вывес-
ки», — вспоминает Эл.

К 2014 году материал для книги «Неон
Сан-Франциско: сохранившиеся и утра-
ченные иконы» был готов. Будучи опыт-
ным дизайнером книг, Эл знал, как самос-
тоятельно опубликовать работу, но оста-
вался открытым вопрос — найдет ли кни-
га своего читателя? В это время платформа
Kickstarter только появилась, и они реши-
ли воспользоваться ею для проверки инте-
реса аудитории.

В мире, где цифровые технологии и светодиоды постепенно вытесня&
ют классические формы освещения, есть люди, посвятившие себя
сохранению уникального искусства — неоновых вывесок. Эл Барна
и Рэндалл Энн из некоммерческой организации San Francisco Neon
уже много лет выступают хранителями неонового наследия своего
города. Их история — яркая демонстрация того, как страсть к уни&
кальному виду искусства может перерасти в движение, объединяю&
щее людей по всему миру.

Хранители 
неонового наследия
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Результат превзошел все ожидания —
проект был полностью профинансирован
всего за 14 дней людьми со всего мира.
Это показало, что интерес к неону гораздо
шире, чем предполагали Эл и Рэндалл из-
начально.

«Мы понятия не имели, что существу-
ет такой интерес к неону. Это был прият-
ный сюрприз, — признается Рэндалл. —
Первая тысяча книг разошлась практичес-
ки мгновенно. Но самым главным результа-
том кампании стало не финансирование, а
формирование сообщества единомышлен-
ников. Это действительно вдохновляет,
что существует растущее движение лю-
дей, которые считают эти винтажные
вывески важной частью облика своих горо-
дов, и что они стоят того, чтобы их сох-
ранять».

ССииммппооззииуумм  ии  ффеессттиивваалльь::  
ооббъъееддиинняяяя  ппооккллооннннииккоовв  ннееооннаа  
ппоо  ввссееммуу  ммиирруу

Осознание существования большого
сообщества людей, увлеченных темой сох-
ранения неоновых вывесок, вдохновило
Эла и Рэндалл на организацию ежегодного
симпозиума и фестиваля Neon Speaks. Фес-
тиваль стал площадкой, где энтузиасты не-

онового искусства могут обмениваться
опытом, знаниями и просто общаться с
единомышленниками. 

В 2025 году Neon Speaks проводится
уже в шестой раз. Программа фестиваля
включает в себя онлайн-симпозиум, дос-
тупный для участников со всего мира, что
делает мероприятие по-настоящему меж-
дународным. Организаторы отмечают, что
среди участников есть представители из
Канады, Азии, Европы и даже Австралии.

Второй день фестиваля посвящен экс-
курсии по неоновой мастерской Neon
Works в Окленде, которой руководит
Джим Риццо. Благодаря своей увлечен-
ности, Риццо собрал и отреставрировал
множество выброшенных неоновых вы-
весок из района залива Сан-Франциско.
Все восстановленные вывески выставле-
ны в его мастерской, а на заднем дворе
расположен настоящий «склад деталей».
И это не просто экскурсия, это ещё и от-
личная возможность увидеть работаю-
щую неоновую мастерскую, где происхо-
дит настоящая магия.

ББооллььшшее  ччеемм  ппррооссттоо  ввыыввеессккии

Для Эла и Рэндалл неоновые вывески
— это не просто элементы городского пей-

зажа или носители рекламной информа-
ции. За каждой из них стоит история, чаще
всего связанная с семейным бизнесом и
судьбами конкретных людей.

Такой подход определил уникальный
характер их экскурсий. San Francisco
Neon проводит пешие туры в семи раз-
личных районах Сан-Франциско и один
в Аламеде. 

«В наших пеших экскурсиях мы не прос-
то показываем вывески. Мы связываемся с
владельцами бизнеса или с их семьями и по-
лучаем много информации, историй о их се-
мейных бизнесах и вывесках, что делает
такие походы более содержательными», —
делится Рэндалл.

Примечательно, что основную аудито-
рию этих экскурсий составляют не турис-
ты, а местные жители или люди из района
залива. Это подчеркивает, что работа San
Francisco Neon способствует укреплению
связей внутри местного сообщества, по-
могая людям по-новому взглянуть на
свой город через призму его светящегося
наследия. 

Таким образом увлечение неоном для
семейной пары превратилось из активно-
си за сохранение исторического наследия
в деятельность, которая несет в себе и
черты социального характера.
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ННееоонн  ппррооттиивв  ссввееттооддииооддоовв::  
ппррооттииввооссттоояяннииее  ттееххннооллооггиийй  
ии  ффииллооссооффиийй

В современном мире неону приходится
конкурировать с более доступными и энер-
гоэффективными светодиодными техно-
логиями. Этот технологический конфликт
затрагивает не только сферу экономики и
практичности, но и эстетические, культур-
ные и экологические аспекты.

Эл и Рэндалл убеждены, что светодио-
ды никогда не смогут воспроизвести уни-
кальные качества настоящего неона. Их
аргументы выходят за рамки простой нос-
тальгии и касаются фундаментальных
свойств этих технологий.

Одним из ключевых аргументов в
пользу неона является его долговечность.
В то время как современные светодиодные
системы требуют замены каждые несколь-
ко лет, правильно сделанные неоновые вы-
вески могут служить десятилетиями.

Рэндалл подтверждает это наблюдение:
«У нас в Сан-Франциско есть вывески, ко-
торым 80-85 лет, и они до сих пор работа-
ют, освещая улицы. Пять лет — это дол-
гий срок для светодиодов, но мгновение для
неона».

Светодиодная индустрия часто исполь-
зует термин «похожий на неон» для описа-
ния своей продукции, что, по мнению Рэн-
далл, уже говорит о многом: «Они всё ещё
пытаются продавать свой продукт, ссыла-

ясь на достоинства неона. Но вы получаете
пластиковый продукт, сделанный из неф-
тепродуктов. И это вообще не подлежит
переработке».

Рэндалл добавляет немного романтиз-
ма в свою аргументацию: «Это во многом
алхимический процесс. Неон светится так
увлекательно, что это не сильно отличает-
ся от северного сияния. Неон приходит со
звезд. И что в этом может не нравиться?»

ББииттвваа  ззаа  PPaallaaccee  HHootteell

Активная позиция San Francisco Neon
проявилась в истории с гостиницей Palace
Hotel — знаковым историческим объек-
том Сан-Франциско. Организации стало
известно о выданном разрешении на заме-
ну исторических неоновых вывесок на
крыше отеля светодиодными аналогами.

Для Эла и Рэндалл это дело имело и
личное значение: «Palace Hotel всегда был
таким отличным местом для дней рожде-
ния и особых событий. Когда мы пожени-
лись, у нас был свадебный обед в Palace. Это
одна из причин, почему мы так усердно выс-
тупали, когда узнали, что было выдано раз-
решение на переделку неоновой вывески на
светодиодную».

Рэндалл была удивлена процедурой вы-
дачи разрешения: «Это было обычное раз-
решение, что казалось очень необычным для
здания с такой репутацией и историей.
Как можно получить возможность просто

выйти и снять неон, заменив его светодио-
дами?»

О ситуации в San Francisco Neon узнали
от местного журналиста Джона Кинга, ко-
торый специализируется на архитектур-
ных обзорах. Они связались с президентом
Совета наблюдателей Сан-Франциско, ко-
торый, будучи поклонником неона, обра-
тился в городской отдел планирования. В
результате процесс был приостановлен для
дополнительного рассмотрения.

Дело дошло до Комиссии по сохране-
нию исторического наследия Сан-Фран-
циско, кампания быстро набрала обороты.

«Мы не имели понятия, что это прев-
ратится в такую большую суматоху, что
в конечном итоге хорошо. Было много об-
суждений. Подписчиками нашей рассылки и
других рассылок было написано 270 писем.
Это произвело действительно большое
впечатление, и я думаю, что это сделало
выбор для комиссаров очень сложным, они
продолжали откладывать решение», —
рассказывает Эл.

Окончательное решение было принято
5 июня 2024 года. Комиссия отказала в пос-
тоянной замене неона на светодиоды, но
разрешила временный переход на светоди-
оды сроком на семь лет, после чего вопрос
должен быть пересмотрен.

«Это было не совсем то, на что мы на-
деялись, но вот что интересно: они голосо-
вали по вопросу одобрения разрешения на
постоянную замену неона на светодиоды, и
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они проголосовали против. Каждый комис-
сар сказал нет», — объясняет Эл.

Решение о временном переходе на све-
тодиоды было обусловлено экономически-
ми трудностями после пандемии — отелю
нужно время, чтобы восстановиться фи-
нансово. У них было 800 сотрудников до
пандемии, сейчас всё ещё 400. 

Однако Эл выражает опасения относи-
тельно долговечности светодиодов: «Семь
лет — это целая жизнь для светодиодов. К
тому времени они могут реально потускнеть
и быть разрушены солнцем. В то же время,
семь лет для неоновой вывески — ничто».

Несмотря на компромиссный характер
решения, Эл и Рэндалл считают его важной
победой: «Мы действительно почувство-
вали, что нас выслушали, и это было важно.
Самым значимым результатом этой кам-
пании стал прецедент, показавший, что
неоновые вывески рассматриваются как
часть исторического наследия, требующая
соответствующего отношения».

ЗЗннааччккии,,  ффууттббооллккии  ии  ссууввееннииррыы::  
рраассппррооссттррааннееннииее  ннееооннооввоойй  
ээссттееттииккии

Помимо основной деятельности по
сохранению неоновых вывесок, San
Francisco Neon занимается продажей суве-
нирной продукции, которая не только
приносит доход организации, но и попу-
ляризирует неоновую эстетику.

Среди всего ассортимента продукции
особое место занимают значки — они сде-
ланы из тех же материалов, что и вывески:
никель, металл и фарфор.

Значки тесно связаны с программой
поддержки исторических бизнесов в Сан-
Франциско,  которая фактически гаранти-
рует стабильную арендную плату для семей-
ных бизнесов, которые существуют много
лет. Большинство значков созданы для
продвижения этих исторических бизнесов.

ССооххрраанняяяя  ссввеетт  ннееооннаа  
ддлляя  ббууддуущщиихх  ппооккооллеенниийй

История San Francisco Neon демонстри-
рует, как небольшая группа энтузиастов
может запустить движение, объединяю-
щее людей по всему миру общей целью
сохранения уникального культурного и
технологического наследия.

Начав с документирования исчезаю-
щих неоновых вывесок Сан-Франциско,
Эл и Рэндалл создали не просто книгу или
организацию, а целую экосистему, включа-
ющую экскурсии, образовательные прог-
раммы, фестиваль и сообщество едино-
мышленников.

Их подход к неоновым вывескам выхо-
дит далеко за рамки простой ностальгии
или эстетического любования. Они рас-
сматривают неон как важную часть горо-
дской идентичности, связанную с история-
ми конкретных людей, семей и бизнесов,
формировавших облик города на протя-
жении десятилетий.

Конфликт между неоном и светодиода-
ми символизирует более широкую дискус-
сию о ценности аутентичности в эпоху мас-
сового производства и стандартизации. 

В то же время, организация не отверга-
ет современность полностью — её сотруд-
ники и сторонники активно используют
цифровые платформы для расширения
охвата, поддерживают молодых мастеров,
осваивающих традиционные техники в
новом контексте, и адаптируют свои прог-
раммы к меняющимся условиям.

Этот баланс между сохранением насле-
дия прошлого и открытостью к будущему,
возможно, и является ключом к долгос-
рочному успеху движения за сохранение
неоновых вывесок и того культурного и
человеческого контекста, который они ос-
вещают своим уникальным светом.





PPrriizzmmiixx
+7 (495) 956-1115
https://www.prizmix.ru/
Чернила Triangle: сольвентные, экосольвентные, УФ. Пленки
и обои для печати Neschen.

ДДеессттеекк
+7 (495) 517-9332
http://www.destek.ru/

Производство и продажа органического (акрилового) стекла.
Оперативное производство нестандартных размеров и цветов
«под заказ».

РРДДПП  ТТРРЭЭЙЙДД
+7 (495) 260-18-61 
https://www.rdptrade.ru/
Профиль алюминиевый, жидкий акрил.

РРууссссККоомм
+7 (495) 785-5805
https://russcom.ru/
Чернила, плёнки для ламинации, плёнки
для термопереноса, заготовки и расходные материалы для
сублимации, пластиковые карты.

ООррггссттееккллоо
+7 (495) 120-33-68
https://orgsteklo.com/
Торговля листовыми пластиками.

ССААЙЙНН  ССЕЕРРВВИИСС
Тел.: 8 800 555-94-19
https://sign-service.ru/
Чернила: сольвентные, экосольвентные, УФ, текстильные,
DTF-чернила, УФ-лак и праймеры. Пленка для DTF печати.

МАТЕРИАЛЫ ДЛЯ ПРОИЗВОДСТВА РЕКЛАМЫ

MMAAKKSSIILLEEDD  ||  MMAAKKSSBBRRIIGGHHTT    
8 (800) 555 86 82
www.maksiled.ru | www.maksbright.ru 
Высокоэффективные светодиодные модули, ленты, блоки
питания, контроллеры, модульные системы, гибкий неон,
оборудование для smart-освещения и архитектурной
подсветки.

ССТТММ
+7 (495) 363-9339
https://www.elf-light.ru/
Производство и поставка светодиодной продукции,
реализуемой под маркой ELFLED.  Все для неона. NEON2!

ОБОРУДОВАНИЕ ДЛЯ ПРОИЗВОДСТВА РЕКЛАМЫ

СВЕТОТЕХНИКА

BBIIGGPPRRIINNTTEERR
8-800-700-2311
https://bigprinter.ru/
Печатное, фрезерное, раскроечное и лазерное оборудование
российского производства.

LLIIYYUU  RRuussssiiaa
+7 (495) 196 7711
https://liyuprinter.ru/
Широкоформатные принтеры для рекламно-производствен-
ных компаний и промышленной печати. Сольвентные и УФ.
Планшетные, рулонные и гибридные модели. Комплектация
под задачи: выбор печатных голов, производительность, на-
бор опций для работы с различными материалами.

PPrriizzmmiixx
+7 (495) 956-1115
https://www.prizmix.ru/
Оборудование и материалы для широкоформатной печати,
производства рекламы и POSM: уф-принтеры EFI VUTEk,
режущие плоттеры Kongsberg, клеевые плоттеры F Service,
рулонные ламинаторы Neschen.

РРДДПП  ТТРРЭЭЙЙДД
+7 (495) 260-18-61 
https://www.rdptrade.ru/
Оборудование для производства объёмных букв из жидкого
акрила, бортогибы. УФ-принтеры.

РРууссссККоомм
+7 (495) 785-5805
https://russcom.ru/
Широкоформатные и сувенирные принтеры Mimaki
(сольвент и УФ), ламинаторы GMP, режущие плоттеры
Graphtec, термопрессы, автоматический этикеточный
комплекс, картпринтеры.

ССААЙЙНН  ССЕЕРРВВИИСС
Тел.: 8 800 555-94-19
https://sign-service.ru/
Широкоформатные и сувенирные принтеры, лазеры,
фрезеры, раскройщики, ламинаторы и др.

ТТееххнноо--ГГррааффииккаа
+7 (495) 225-50-43
https://технографика.рф/

Печатное и постпечатное оборудование и расходные
материалы. Лазерные гравировальные станки. Режущие
плоттеры и др.
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Знак качества 

в индустрии 

визуальной рекламы

условия:

конкурсзнак.рф

работы: 

signbusiness.ru


