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ИИ ИЗМЕНИТ И НАШУ ОТРАСЛЬ

Недавно в одном из интервью профес-
сор Cтэндфордского университета Илья
Стребулаев сказал, что в скором буду-
щем не будет отраслей в экономике, так
или иначе не связанных с искусствен-
ным интеллектом. И главный его посыл
заключается в том, что уже сейчас каж-
дому из нас нужно думать, как мы бу-
дем конкурировать на быстро меняю-
щемся рынке.  
Вы думаете, что нашу отрасль это кос-
нется в малой степени? Но если посмот-
реть на эволюцию развития рынка про-
изводства рекламных конструкций в на-
шей стране (да и не только), то можно
заметить, что сначала доминировали
компании, которые быстрее всех осваи-
вали технологии, удивляли клиентов
новинками, ставили на производстве
оборудование, которое быстрее и каче-
ственнее других позволяло производить
рекламную продукцию. И, конечно,
многое решали связи и знакомства.
Потом появился интернет, SEO, а вмес-
те с тем появилась конкуренция через
привлечение клиентов из web-простра-
нства. Потом появились соцсети. Выход
на рынок стал ничтожно мал, потому
что создать лендинг и страничку в со-
циальной сети почти ничего не стоит, а
благодаря таргетированной рекламе
стало возможным конкурировать с
крупными производителями, даже не
имея собственного производства.
Сейчас, с развитием ИИ, наступает но-

Олег Вахитов, 
главный редактор журнала «Наружка. 
Издание для производителей рекламы»

вая эра, которая еще сильнее изменит
поход к маркетингу и обучению. Прода-
жи станут другими. Появятся новые
компетенции, без которых нельзя, а не-
которые старые станут неважными.
И всё это должно еще сильнее вести к
разделению отрасли на тех, кто только
производит и тех, кто продает. 
Поэтому уже сейчас необходимо выб-
рать сторону, начать усиливать компе-
тенции, которые будут востребованы в
скором будущем, которое обязательно
наступит.       
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ELFLED расширяет ассортимент
светодиодных лент

Компания ELFLED с
радостью объявляет о

значительном расширении
ассортимента светодиодных

лент, добавив более 80
новых позиций. 

Теперь доступны как универсальные, так
и влагозащитные варианты для домаш-
него и коммерческого использования.
Светодиодные ленты обеспечивают вы-
сокую яркость и надежность, а гибкий
светодиодный неон добавит оригиналь-
ности вашим проектам. Также в комп-
лекте предлагаются блоки питания и сис-
темы управления для удобства настрой-
ки освещения. 

Одна из популярных позиций светоди-
одные ленты COB: яркость, равномер-
ность и доступность. Светодиодные лен-
ты с технологией COB (Chip on Board) —
это лучшее решение для любителей каче-
ственного освещения! 

Они обеспечивают яркое и равномерное
свечение без неприятных пятен и теней. 
Светодиодные ленты COВ, бренда
ELFLED, представлены в широком ассор-
тимент: белые, нейтральные белые, CCT,
RGB, RGBW, RGB+IC, Flowing water. Так-
же теперь доступны и узкие варианты
шириной 3 и 4 мм, которые всегда есть в
наличии.

Светодиодные ленты COB можно ис-
пользовать без рассеивателя профиля —
для равномерного свечения.

Неон 24 V — эффективное решение для
ярких световых проектов

MAKSILED — поставщик
светодиодных решений для

рекламы, дизайна и архи!
тектуры — представляет об!

новлённую серию гибкого
неона с рабочим напряже!

нием 24 V и улучшенной сте!
пенью пылевлагозащиты.

световые сегменты могут быть в 2 раза
длиннее, чем при использовании неона с
рабочим напряжением 12 V.  Их длина
может составлять до 10 м. Использова-
ние светодиодной техники с рабочим
напряжением 24 V способствует более
простой и экономичной реализации
проектов.

Выбор цветов стал шире — 13 оттенков.
Теперь белый холодный цвет представ-
лен в 2-х вариантах (10000К и 6500К). А
также новая коллекция включает белый
тёплый, всю цветную «классику» — жёл-
тый, красный, зеленый, синий — и ори-
гинальные, сочные цвета — «красная ро-
за», фиолетовый, розовый, лимонно-
желтый, оранжевый и т.д. Корпус в цвет
свечения светодиодной ленты повышает
насыщенность цвета.

Мощность — 10 W/m. Неон оставляется
катушками по 50 м, продаётся отрезками
любой длины с кратностью 1 м.

Новый неон с общим артикулом ML-
NF-SIL-8/6mm-L50-24 произведён из
высококачественного, устойчивого ко
всем воздействиям 100%-го силикона.
Имеет два варианта ширины корпуса
— 6 и 8 мм. Кратность реза — всего
0,83 см.  Минимальный диаметр изгиба
— 1 см.

В новой серии поставщик позаботился об
увеличении надёжности и вариантов ис-
пользования. Индекс защиты IP65 позво-
ляет использовать неон в уличных проек-
тах согласно инструкции производителя. 
Основное преимущество гибкого неона
данного типа — возможность подключе-
ния удлинённых участков неона с одной
стороны. 

Например, при световом оформлении
обрамлений, крупных фигур или протя-
жённых декоративных линий в интерье-
рах. Поскольку неон 24 V работает на
пониженных токах, то подключённые
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АЛКОТЕК усиливает производство с новым 
гибридным УФ�принтером LIYU Platinum Q2XL

Компания АЛКОТЕК,
ведущий производитель

алюминиевых композитных
панелей для фасадов,

внедрила второй
гибридный УФ!принтер LIYU

Platinum Q2XL от
поставщика ООО

«Призмикс». 

Оборудование в два раза превосходит по
скорости предыдущую модель, установ-
ленную в 2021 году, что позволяет ком-
пании оперативно выполнять крупные
заказы.

Новый принтер оснащен 20 печатными
головками RICOH GEN6 (CMYKx4 +
Wx4) и адаптирован для работы в слож-
ных условиях цеха, включая повышен-
ную запыленность. Как отметили в АЛ-
КОТЕК, ключевыми критериями выбора

стали надежность техники, оперативная
сервисная поддержка «Призмикс» и дос-
тупность комплектующих.

«За четыре года эксплуатации первой
модели LIYU Platinum Q2 мы отпечатали
сотни тысяч квадратных метров без за-
мены дорогостоящих деталей. Новый
принтер сохранил все преимущества
предшественника, дополнен улучшен-
ной безопасностью и функционалом», —
поделился представитель компании.

Ввод оборудования в декабре 2024 года
прошел без простоев: персонал уже имел
опыт работы с аналогичной техникой.
Первый принтер LIYU Platinum продол-
жает работу, подтверждая свою репута-
цию как эталон надежности в сфере про-
мышленной печати.

Ассоциация ВИЗКОМ строит планы 
на следующие годы

В конце января состоялась
стратегическая сессия
инициативной группы

участников Ассоциации
ВИЗКОМ, где в течение

целого дня обсуждались
проблемы, существующие в

индустрии и планы по их
решению.

(их наличие позволило бы говорить всем
участникам на одном языке), потреби-
тельский (клиентский) экстремизм (когда
крупные заказчики проводят непрозрач-
ные тендеры,  используют юридические
уловки и не платят за выполненные рабо-
ты и т.д.), дефицит кадров, отсутствие
профильного образования, отсутствие
единообразных правил размещения рекла-
мы и информации в разных городах и др.

Учитывая эти проблемы, намечены пла-
ны на ближайшие три-пять лет для их ре-
шения, формируются соответствующие
комитеты и инициативные группы.

Участники сессии отметили, что реали-
зация некоторых планов может занять
не один год, так как во многом зависит
от третьих лиц и общей экономической
ситуации. Однако в любом случае необ-
ходимо делать первые шаги и продол-
жать движение в выбранном направле-
нии, чтобы в итоге достичь намеченных
целей. 

Для того, чтобы это стало возможным,
сначала была обозначена миссия неком-
мерческой организации, её ценности, ко-
торые должны лечь в основу дальнейше-
го взаимодействия как внутри ассоциа-
ции, так и с внешними контрагентами.

Среди проблем, которые на взгляд участ-
ников стратсессии мешают развитию от-
расли, назывались низкий вход в рынок
(как следствие, демпинг и низкое качество
услуг), отсутствие отраслевых стандартов
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Уже более 20 лет Bestly является незаменимым партнёром для
крупных выставочных застройщиков, рекламно!производственных
компаний и агентств, работающих в сфере event!индустрии.

Bestly — 
синоним доверия и инноваций

Отвечая на наиболее популярные нам
вопросы, мы понимаем, что каждое собы-
тие — это не просто размещение элемен-
тов, но и настоящее искусство создания ат-
мосферы, которая запоминается и вдох-
новляет.

ТТооллььккоо  ооррииггииннааллььнныыее  
ммааттееррииааллыы  ——  ттаакк  ллии  ээттоо??

Да, это истина, без которой не обойтись.
Мы с гордостью предоставляем нашим
клиентам продукцию высокого качества,

бережно взаимодействуя с производителя-
ми и осознавая нашу ответственность на
каждом этапе этого сложного пути. Мы
убеждены, что ни одно преступление не мо-
жет иметь законных оснований и стараемся
противостоять подделкам нашей продук-
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ции. Мы не уклоняемся от борьбы с теми,
кто, стремясь воспользоваться доверием
клиентов, пытается выдать очередную ими-
тацию за нашу подлинную продукцию. В
этом мире не существует правильных или
неправильных решений, каждое из них ве-
дет нас на тот путь, который мы должны
пройти, туда, где мы должны быть. Мы
искренне верим, что через непоколебимую
честность и безупречное качество наших
товаров и услуг мы можем завоевать дове-
рие наших клиентов и выстроить с ними
прочные отношения.

ЧЧеемм  ооббууссллооввллеенн  ккооммммееррччеессккиийй
ууссппеехх  ккооммппааннииии??

На данном этапе коммерческий успех
компании возникает из взаимодействия
нескольких ключевых факторов. Прежде
всего, это активное участие в разнообраз-
ных мероприятиях. Выставки, специали-
зированные отраслевые конференции с
мобильными стендами различного уров-
ня, проводимые в Москве, Санкт-Петер-
бурге и других городах России, а также
участие в мероприятиях союзов отрасли

— все это важные аспекты нашей страте-
гии. На начало года уже запланировано
свыше 25 мероприятий, где мы выступим
в качестве участников, партнеров и спон-
соров, и этот список продолжает расти. Не
исключено, что 2025 год станет для нас
знаковым, ведь мы планируем участво-
вать в не менее чем 40 событиях различно-
го уровня.  Это открывает для нас пути к
узнаваемости бренда, позволяет знако-
миться и взаимодействовать с новыми
клиентами и поддерживать связь с посто-
янными партнерами.
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ССееггоодднняя  ррыынноокк  ппееррееппооллннеенн  ттоо!!
ввааррааммии,,  ккааккииее  ппррееииммуущщеессттвваа  ввыы
ммоожжееттее  ддааттьь  ссввооееммуу  ккллииееннттуу??

Мы организуем выездные презентации
для наших клиентов, проводя увлекатель-
ные ознакомительные лекции. В живом
взаимодействии, через демонстрацию ма-
териалов и активные обсуждения, мы соз-
даем непривычные и оригинальные подхо-
ды к использованию продукции, наряду с
раскрытием новинок компании, предос-
тавляя партнерам уникальную возмож-
ность расширить свои горизонты в работе.
Эта синергия знаний и идей вдохновляет
на новые свершения и укрепляет партнерс-
кие связи, позволяя каждому участнику

вложить свою индивидуальность в про-
цесс. Мы стремимся не только информи-
ровать, но и вовлекать, создавая импульсы
для роста и развития. Каждая встреча ста-
новится незабываемым событием, где ре-
альность гармонично сочетается с иннова-
циями, а каждый партнер получает инстру-
менты для реализации своих амбиций.

Мы внимательно следим за нашей це-
новой политикой, стремясь сделать ее дос-
тупной для каждой категории клиентов,
независимо от их отраслевой принадлеж-
ности или специфики работы. В условиях
нестабильного рынка разумный подход к
ценообразованию и системе скидок стано-
вится особенно актуальным. Постоянное

расширение ассортимента продукции ми-
нимизирует необходимость нашим клиен-
там «бегать по рынку», и мы активно под-
держиваем принцип «одного окна», кото-
рый делает сотрудничество с нами макси-
мально удобным.

Для нас сервис не менее важен, чем це-
новая политика; комфорт и удобство вза-
имодействия с нашей компанией — это
одни из приоритетных целей. Мы стре-
мимся создать атмосферу, в которой кли-
ент чувствует себя уютно и уверенно,
зная, что может рассчитывать на подде-
ржку и внимание к своим потребностям.
Каждый аспект нашей работы нацелен на
то, чтобы сотрудничество с нами стало

Тарас Фионов, коммерческий директор.
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для клиента не только эффективным, но и
приятным опытом.

Мы постоянно обучаемся. Работая с на-
шими материалами, мы не только накап-
ливаем опыт, но и с радостью делимся им
с другими. Наши менеджеры обладают
значительной «насмотренностью» и гото-
вы предложить консультации, не ограни-
чиваясь только информацией о материа-
лах, но и раскрывая способы их эффектив-
ного применения. Сотрудники наших
партнеров, являясь профессионалами сво-
его дела, ценят возможность общения с
экспертами нашей компании, которые
действительно понимают суть обсужде-
ния, а не просто исполняют функции при-

нятия заказов и продажи товаров, пере-
численных в них. Эта взаимосвязь создает
атмосферу продуктивного сотрудничест-
ва, обогащая всех участников процесса и
способствуя глубокому пониманию каж-
дого нюанса. Мы верим, что настоящая
ценность в том, чтобы делиться знаниями
и применять их с умом, что делает каждый
проект уникальным и успешным.

Мы бережно следим за добрым именем
нашей компании, поддерживая имидж на
высоком уровне уже много лет. Мы реали-
зуем только легально ввезенные в Россию
материалы, сотрудничая напрямую с заво-
дами-производителями со всего мира. Мы
готовы в любой момент документально

подтвердить всю цепочку поступления ма-
териалов — от первичных станков на про-
изводстве до стеллажей на наших складах.
Для многих партнёров это часто играет ре-
шающую роль, и мы никогда не подводим
их в этом отношении. Они могут полагать-
ся на нас с полной уверенностью, зная, что
вся продукция соответствует высочайшим
стандартам качества и легальности. Мы
гордимся нашим подходом, ведь доверие и
прозрачность — это краеугольные камни
успешного сотрудничества. Каждый шаг
нашего процесса производит на свет иск-
лючительно легитимные товары, что поз-
воляет нам уверенно встречать вызовы
современного рынка и укреплять связи с
нашими партнерами.

На сегодняшний день Bestly — это не
просто бренд, это синоним доверия и ин-
новаций, олицетворяющий гармоничное
сотрудничество и динамичное развитие.
Благодаря нашему опыту и преданности
делу, мы помогаем нашим партнёрам дос-
тигать новых высот в их стремлениях, отк-
рывая мир безграничных возможностей и
творческих свершений.
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Оливия Черная, руководитель рекламного направления.       Алексей Кураков, руководитель event направления.
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Как развивать рекламное производство и не зависеть от нехватки
рабочих рук? Почему кризис может положительно влиять на бизнес?
Зачем компании два бортогиба и двадцать автомобилей в автопар!
ке? Максим Каратайский, генеральный директор компании «Актив»
из Барнаула, уверен, что главное в успехе любого предприятия —
вектор на постоянное развитие.        

Ценные активы 
сибирской РПК
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— Максим, Ваша компания была осно-
вана в 2005 году. Какими ресурсами вы обла-
дали, когда начинали свой путь в реклам-
ном бизнесе? 

— Мы начали свою деятельность, раз-
мещаясь на площади порядка 200 кв.м. Из
оборудования на начальном этапе был ма-
ленький режущий плоттер Roland шири-
ной 28 см. Были фрезер и циркулярная пи-
ла Festool для работы с «алюкобондом», и
был небольшой лазерный принтер для
оперативной полиграфии. В первый же
год работы мы приобрели фрезерно-гра-
вировальный станок с ЧПУ, экосольвент-
ный принтер Roland и лазерно-гравиро-
вальный станок, который использовали в
основном для раскроя оргстекла. 

— Кто были ваши первые клиенты?

— Первым клиентом была сеть быто-
вой техники из Барнаула — Торговый Дом
«Айсберг». Они заказывали ценникодер-
жатели из оргстекла для своей сети, да еще
и неплохими тиражами.

— А когда появились первые вывески?

— да, по сути, сразу же. Мне сложно
вспомнить, кто был первым по вывескам.
В середине нулевых начался бум на откры-
тие новых торговых центров, в том числе
и в Барнауле. Магазины, бутики, фудкорты
— тогда мы оформляли вывесками целые
этажи этих ТЦ. Среди прочих, я, пожалуй,
выделил бы салоны сотовой связи — «Би-
лайн», еще с пчелкой в логотипе, «МТС» в
красно-желто-синих цветах, «Дивизион»,
«Телесота», «Евросеть» — эти заказчики
были с самыми сложными запросами по
технологиям, географии, срокам — навер-
ное помните, как они штормили тогда.

— Золотое было время. А как вы погру-
зились в эту тему, почему занялись именно
этим бизнесом? Была ли это случайность
или некоторая закономерность?

— Нет в нашей жизни случайностей.
Мы тогда занимались продажей и установ-
кой компьютеров — тема в бизнесе была
очень актуальной. У нас были площади,
которые арендовали соседи-рекламщики.
Мы наблюдали за их производством — это
было похоже на волшебство. Они выреза-

ли какие-то буквы, что-то клеили… Я тог-
да даже не понимал финансовую составля-
ющую, можно ли было на этом зарабаты-
вать. Но выглядело всё очень интересно. И
еще привлекало то, что в рекламе сущест-
вуют сотни технологий, которые можно
применить самым разным способом. Это
сильно зацепило.

— А был ли в вашей истории какой-либо
поворотный момент, когда бизнес выстре-
лил? Или вы всегда развивались планомерно?

— Если посмотреть на историю компа-
нии, то ключевая фраза здесь будет «всегда
развивались». Развитие — это наша прио-
ритетная стратегия, которая выражается в
увеличении производственных площадей,
парка оборудования, автоматизации про-
цессов, географии сервиса для клиентов.
Развитие — это также внедрение новых
технологий, для нас это всегда курс на ре-
шение сложных, амбициозных задач. 

Кажется, что развитие всегда шло пла-
номерно, однако могу сказать, что пово-
ротные точки всё же возникали и происхо-
дило это в кризисы. 

— То есть, в кризисы вы не закрывались,
а пересматривали свои бизнес-процессы?

— Конечно, в первую очередь перес-
матривали бизнес-процессы. Это почти
всегда импровизация. Сложно быть гото-
вым к вызовам, которые проходит бизнес,

особенно в последние годы. Важно со
настроиться с происходящим — какие
направления нужно закрывать, а каким
придавать больший импульс, какое обору-
дование приобретать, на какую целевую
аудиторию сделать ставку, на каких мате-
риалах работать.

— Что из себя сегодня представляет
компания «Актив»?

— Компания Актив — это чуть больше
200 человек прекрасного коллектива. На
данный момент у нас около 6000 кв. м про-
изводственных площадей, в 2025 году вве-
дем в эксплуатацию еще один цех на 2000
кв.м. Это большой парк новейшего обору-
дования, позволяющего замкнуть произ-
водственный цикл на собственных мощ-
ностях. В компании 20 полностью укомп-
лектованных монтажных бригад на све-
женьких грузовиках, курсирующих по За-
падной и Восточной Сибири. Мы — про-
изводственники. Наши ключевые клиенты
— это федеральные сети с высокими зап-
росами на сроки, качество и производ-
ственную стабильность, поэтому все наши
бизнес-процессы ориентированы на эти
задачи. 

— Вы упомянули, что ваш парк автомо-
билей составляет 20 единиц. Кажется, что
ни у кого из российских РПК такого нет. За-
чем вам так много? Вы просчитывали рен-
табельность их покупки и содержания?
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— Надо понимать, что расстояния в
Сибири не такие, как в Москве и Московс-
кой области. Здесь низкая плотность насе-
ления. Расстояния между объектами, где
нужны наши вывески очень существен-
ные. Бывает, что монтажная бригада уез-
жают в командировку, например, в Сургут,
Ханты-Мансийский автономный округ, на
месяц и более, потому что надо объехать
множество объектов, которые не очень
близко находятся друг от друга. И приоб-
ретение и содержание транспорта — это
не всегда вопрос цены, а часто вопрос вре-
мени и мобильности.

— А в центральной части России рабо-
таете?

— Раньше работали. Но сейчас сконце-
нтрировали свое внимание на регион от
Урала до Дальнего Востока. 

— В настоящее время производители
рекламы испытывают серьезный дефицит
квалифицированных кадров. Как вы решае-
те эту проблему?

— Мы в большей степени ощущаем
нехватку инженерных кадров: технологов
и проектировщиков. Ведем переговоры с
профильными ВУЗами. Что касается дру-
гих профессий, в компании налажены нас-
тавничество и обучение, а офисные и про-
изводственные процессы отстроены так,

что на конкретном участке, конкретным
операциям сотрудники обучаются за один
рабочий день. Времена, когда в рекламном
производстве должны были работать неп-
ременно специалисты-рекламщики с ши-
рочайшим набором компетенций для на-
шей компании давно прошли. При найме
больше уделяем внимание человеческим
качествам, желанию трудиться и разви-
ваться в профессии. Ну и конечно, создаем
максимально комфортные условия и воз-
можности для сотрудников. Текучка кад-
ров практически сведена к нулю.

— Давайте поговорим об оборудовании.
Вы недавно купили бортогиб Accutek AT2.
Это одна из самых быстрых на рынке моде-
лей. Но через некоторое время вы всё же ку-
пили второй аппарат. Расскажите, для ка-
ких целей. Не успеваете всё делать на одном
станке?    

— Успеваем. Но иногда бывает много
заказов, потребность загрузить станок в
несколько смен. А главная причина покуп-
ки второго бортогиба, пожалуй, даже в
другом. Мы работаем с серьезными заказа-
ми, мы не можем делать паузы в работе.
Так как станки работают почти круглосу-
точно, есть риск того, что что-то может
выйти из строя. А в нашем далеком регио-
не нужную деталь или расходник не всегда
удается достать быстро. И поэтому, чтобы
работа не останавливалась, мы её всегда

можем перебросить на другой аппарат. У
нас почти все оборудование продублиро-
вано. Иногда покупаем три-четыре одина-
ковых станка. Тех же фрезеров у нас четы-
ре штуки, хотя полной загрузки по всем
единицам нет. 

— Это действительно известный спо-
соб обеспечить бесперебойный рабочий про-
цесс. Особенно это актуально, когда произ-
водство поточное, а сроки сжаты. А поче-
му вы выбрали именно бортогибы Accutek,
которые поставляет компания RDP Trade?

— Я не скажу почему, скажу, как. Рань-
ше у нас не было опыта работы на таких
станках. Появилась необходимость кратно
увеличить количество производимых вы-
весок, поэтому мы стали смотреть в сторо-
ну бортогибов. До этого практически все
буквы мы изготавливали из ПВХ, теперь
же перешли на изготовление бортов из
алюминия. И сделали этого не из-за того,
что алюминий практичней или дешевле, а
только из-за того, что есть такой станок, с
помощью которого можно делать вывески
в 3-4 раза быстрее. 

Вопрос цены станка не стоял на первом
месте. Важнее были скорость работы, каче-
ство выпускаемых изделий, степень авто-
матизации, при которой зависимость от
ручного квалифицированного труда ста-
новится минимальной. Мы обзвонили
партнеров, которые уже поставили подоб-
ные станки, у всех были разные произво-
дители. Один из наших партнеров в
Санкт-Петербурге уже делал подробный
анализ бортогибов и выбрал Accutek, объ-
яснил нам свой выбор и рекомендовал ку-
пить оборудование именно этого произво-
дителя. 

В результате мы приобрели бортогиб
Accutek AT2, остались очень довольны. А в
прошлом году мы ездили на выставку в
Шанхай, просмотрели множество разных
моделей от разных производителей и по-
сетили стенд Accutek, где еще раз убеди-
лись в правильности нашего выбора, пос-
ле чего купили второй станок. 

— Легко ли прошел процесс инсталля-
ции и запуска оборудования? Как проходило
обучение оператора?

— Поставщику, компании RDP Trade,
можно поставить твердую «пятерку» и до-
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бавить еще «плюсик». Инсталляция, за-
пуск и обучение прошли в короткие сроки.
Они всегда с нами на связи. Буквально че-
рез несколько дней после доставки мы уже
изготавливали на станке первые буквы.

— Как изменился процесс производства
вывесок после установки бортогиба? Приш-
лось ли сокращать рабочие места?

— Борт для буквы — это лишь часть
изделия. Борт действительно стал изготав-
ливаться очень быстро. Но есть еще и дру-
гие операции при производстве букв —
вклейка лица, установка светодиодов и
т.д. Люди, которые освободились на
участке склейки корпусов из ПВХ, переш-
ли на другие участки, чтобы общий рабо-
чий процесс не замедлялся, потому что
еще не придуманы линии по автоматичес-
кой установке светотехники или общей
сборки буквы. 

Я бы хотел добавить еще некоторые
цифры. Первый станок мы установили в
феврале 2024 года, а с марта начали на нем
полноценно работать. За это время на
бортогибе изготовили около 5000 выве-
сок, и использовали около 100 км алюми-
ниевого борта.  

— Вы считали окупаемость станка? 

— Нет. Ее видно невооруженным
взглядом. Стоимость станка примерно
равна годовой зарплате одного сотрудни-
ка. Математику вывести несложно. При ус-
тановке бортогиба мы решали другие зада-
чи — увеличить объемы производства вы-
весок, что успешно и реализовали с по-
мощью Accutek.  

Важно отметить, что не все заказы мы
выполняем на этом бортогибе. На нем мы
изготавливаем только буквы высотой до
60 см. Всё, что больше, пока изготавливаем
по старым технологиям. 

— Это связано с ограничениями конк-
ретной модели?

— Прежде, чем выбрать модель станка,
мы провели анализ и выявили самые попу-
лярные размеры вывесок, которые мы из-
готавливаем. Соответственно, мы подоб-
рали станок под изготовление букв высо-
той до 60 см, которые у нас самые ходовые.
Размер изделия связан с сопряжением ма-

териала и толщиной алюминиевого борта.
По этим параметрам нам идеально подош-
ла модель AT2. 

— Разумно… Максим, у меня последний
вопрос. Какие у вас планы по развитию ком-
пании?

— Как я говорил ранее, развитие —
ключевое слово в нашей стратегии. В 2025
году мы обращаем свое внимание на пере-
стройку финансовой модели деятельности
компании, ввиду высоких кредитных ста-
вок, повышения налогов и прочих новых
внешних вводных.

В первом полугодии мы увеличим об-
щую площадь производства на 30% и
серьёзно проапгрейдим цех металлообра-
ботки. В планах автоматизировать процес-
сы на участке постпечатной обработки (ав-
томатизация раскроя и упаковки всего что
выходит с планшетных и рулонных печат-
ных станков). 

Что касается инноваций, могу отме-
тить, что, посещая выставки, мы замети-
ли, что они в основном распространяют-
ся не на количество решений или прин-
ципиально новых технологий в произво-
дстве рекламы, а на совершенствование
существующих. 

В тех же бортогибах Accutek есть систе-
ма перфорации, которая пробивает ды-
рочки в алюминиевой ленте для крепления
к заднику. Или из новых «фишек» стоит

отметить функцию автозагиба. Она выда-
ет не только радиусные элементы, но и за-
гибает букву по пропилу в нужную сторо-
ну, что упрощает процесс сборки, особен-
но на малых буквах, где порой сложно по-
догнуть небольшой участок ленты руками.

То есть современные бортогибы уже не
просто гнут алюминий, а снабжаются оп-
циями, которые делают их более эффек-
тивными, позволяют создавать качествен-
ные надежные в эксплуатации вывески и
облегчают работу операторам и сборщи-
кам изделий. 
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В мае 2024 года в небольшом селе Овсянка, что в 30 км от Красноя!
рска, открылся «Национальный центр Виктора Петровича Астафье!
ва», посвященный жизни и творчеству сибирского писателя. Перед
создателями стояла непростая задача: реализовать проект, который
не только бы отражал самого Астафьева, но и был бы вписан в окру!
жающую архитектуру и природный ландшафт. К работе привлекли
профессионалов из разных отраслей: проектировщиков, дизайне!
ров, отделочников и многих других. Результат оправдал вложения и
более того — завоевал главный приз  отраслевого конкурса произ!
водителей визуальной рекламы «ЗНАК». Как шла работа над созда!
нием Центра, узнаете в нашем материале.

Большая работа в большой
команде: как создавался проект�
победитель Конкурса «ЗНАК»
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ООтт  ззааммыыссллаа  ——  кк  ррееааллииззааццииии

Каждый серьезный проект нуждается
во внятной и наполненной смыслом кон-
цепции. В случае с Национальным цент-
ром Астафьева этой ответственной рабо-
той занималось брендинговое агентство
«Проектмаркетинг+1». Авторы разработа-
ли для заказчика — министерства культу-
ры Красноярского края — визуальную и
смысловую идею Центра, его наполнение,
сценарные ходы пространств и наполне-
ние залов. 

Центр занимает площадь более 2,5 ты-
сяч квадратных метров: это три этажа экс-
позиций, которые рассказывают не только
о жизни писателя и его произведениях, но
погружают гостя в исторический контекст,
события тех лет и сибирский колорит.

Параллельно со строительством центра
велась и техническая работа: ведь смелые
дизайнерские идеи не всегда просто вопло-
тить в реальность. В работе над проектом
задействовали специалистов в разных об-
ластях: «Бодрый дизайн», «Студия Антона

Тырышкина», «Фабрика решений» , «Макет
3D». Все компании имеют большой опыт в
работе с визуалом, создании сложных тех-
нических решений, проектировании. 

Александр Осадчий, директор и управ-
ляющий партнёр компаний «Проектмар-
кетинг+1», комментирует:

«Перед всей командой стояла непростая
задача организовать иммерсивное прост-
ранство, где люди смогут погрузиться в ис-
торию, используя органы чувств. Для реа-
лизации замысла нам предстояло собрать
тех специалистов, которые могут вопло-
тить в жизнь самые смелые идеи и которые
имеют богатый опыт в создании столь
глобальных пространств». 

ННаа  ссттыыккее  ииссттооррииии  
ии  ссооввррееммееннннооссттии  

Национальный центр Виктора Астафь-
ева сложно назвать классическим музеем.
Да, здесь есть привычные всем экспонаты,
исторические находки, рукописи, но нет
присущей таким местам старомодности.
Создатели концепции намеренно отошли

от сложившихся музейных канонов в
пользу современности, динамичности и
привлекательности для более молодой ау-
дитории. В то же время нельзя было поте-
рять тот дух, которым проникнуто творче-
ство Астафьева и его личность. 

Изнутри Центр наполнен необычными
элементами, которые увлекают гостя в экс-
позиционные залы, погружая в свою атмос-
феру. Технически реализовать ряд решений
было непросто, признаются создатели. 

Так, уже в первом зале экспозиции
сложно пройти мимо миниатюрной Ов-
сянки астафьевских времен: маленькие до-
мики на берегу Енисея выглядят, как нас-
тоящие. Как рассказали в студии «Макет
3D», «мини-Овсянка» насыщена сюжета-
ми из деревенской жизни: рыбаки выгру-
жают сети на берег, дети играют в игры. 

Увлекательными для гостей Центра
стали и звуковые элементы: например, за-
писи популярных некогда песен, чтение
отрывков из произведений. Некоторые
экспонаты удалось сделать при помощи 
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направленных звуковых колонок: так, под-
ходя к экспонату слышен звук, но при
этом нет посторонних шумов и можно це-
ликом погрузиться в тембр голоса. 

Многое во внешнем оформлении
Центра выполнено вручную и потребова-
ло участия совершенно разноплановых
специалистов — от макетчиков до печат-
ников и сварщиков. Так, в зале, посвящен-
ном  произведению Астафьева «Царь-ры-
ба», стены выполнены в форме стволов де-
ревьев. Посетители Центра могут поду-
мать, что это настоящая кора, но по тех-
регламентам и правилам пожарной безо-
пасности нельзя размещать живое дерево
в музее. На самом деле, они выполнены ху-
дожниками-декораторами с помощью
мастики, шпатлевки, краски.

ППррииччеемм  ззддеессьь  ррееккллааммнныыее  
ттееххннооллооггииии??

К работе над Национальным центром
Виктора Астафьева привлекли рекламно-
производственную компанию «Бодрый
дизайн». Казалось бы, это не совсем логич-
ный выбор исполнителя, учитывая исто-
рический и культурный контекст Центра:
причем здесь реклама? Отвечает генераль-
ный директор компании Андрей Тихонов: 

«Нашей компании уже более 18 лет, и
мы специализируемся на комплексных про-
ектах, требующих нестандартных реше-
ний. Мы практически не занимаемся изго-
товлением отдельных вывесок или банне-
ров, а сосредоточены на оформлении любых
пространств, брендировании аудиторий в
ВУЗах, создании выставочных стендов и
разработке концептуальной сувенирной
продукции. Для нас важно не просто произ-
вести какой-то элемент, а предложить це-
лостное визуальное решение: на это играет
наш опыт и сильная производственная ба-
за. Мы беремся за крупные и сложные много-
уровневые проекты, за которые другие ком-
пании либо не готовы взяться.

Я уверен, что наша сильная сторона —
это способность работать с проектами на
самых ранних стадиях, когда есть только
идея или даже еще только ее очертания.
Мы умеем превращать желания в идеи, а
идеи  — в рабочие решения, не теряя при
этом эстетики , а это важно, особенно в
проектах, где результат должен не просто
работать, но и впечатлять».  



17ГРАН-ПРИ Конкурса ЗНАКпрактика

www.signbusiness.ru

Команде «Бодрого дизайна» удалось
применить рекламные технологии в созда-
нии музейных залов. Так, были использо-
ваны печать на десятках материалов: от
ткани до латунных листов. В процессе из-
готовили десятки лайтбоксов, для вопло-
щения деталей интерьера прибегли к нер-
жавеющей стали и лазерной резке, ультра-
фиолетовой печати и светодиодным
конструкциям, печати по металлу и много-
му другому. Все это инструменты создания
наружной рекламы, но здесь они отошли
от своего классического применения и
послужили инструментами для воплоще-
ния в жизнь абсолютно неархаичных про-
ектировочных решений. 

«Здесь представлено огромное количест-
во технологий рекламного и полиграфичес-
кого производства, можно по каждому объ-
екту, предмету пройтись и рассказать о
нем не только с точки зрения контентного
содержания, культурной или исторической
ценности, но и с точки зрения технической
реализации той или иной идеи. — Продол-
жает Андрей Тихонов. — В работе был за-
действован весь наш технический парк: от
небольших сувенирных принтеров, печата-
ющих этикетки, до лазерных станков и
раскроечного оборудования. В общей слож-
ности только над нашей частью работали
все 35 специалистов нашей команды».

Работу над проектом осложнили сжа-
тые сроки, ведь Центр нужно было сдать к
100-летию со дня рождения Виктора Ас-
тафьева — 1 мая 2024 года, а специалисты
компании «Бодрого дизайна» присоедини-
лись к проекту в начале января. 

«На момент старта работ здание еще
строилось, поэтому мы с коллегами из «Про-
ектмаркетинга+1» буквально на месте об-
суждали, как лучше воплотить задумку. Где-
то мы предлагали работать с металлом,
где-то использовать световые конструкции
или тканевые лайтбоксы. Наш общий опыт
и насмотренность по российским и зарубеж-
ным проектам позволили предложить наи-
более современные решения».  

ЗЗаассллуужжееннннааяя  ннааггррааддаа  

Посетители Центра отмечают высокий
уровень технологического исполнения залов
экспозиции. Даже те, кто бывал в музеях
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с мировой славой, обращают внимание на
оформление и реализацию Центра Астафь-
ева. Участники проекта признаются: уме-
ние создать нечто не уступающее мировым
стандартам их очень вдохновляло. Овсянка
стала местом притяжения туристов и од-
ним из самых посещаемых объектов в ре-
гионе. Национальный Центр Виктора Ас-
тафьева был отмечен на различных кон-
курсах, в том числе отмечены и компании,
которые реализовывали данный проект. 

Компания «Бодрый дизайн» завоевала
награду конкурса «ЗНАК». Это отраслевой
конкурс, который ежегодно определяет
лучшие решения в области наружной рек-
ламы. Традиционно конкурс оценивается
жюри, состав которого состоит преимуще-
ственно из заказчиков рекламы, а также
других специалистов отрасли. «Бодрый ди-
зайн» стал фаворитом конкурса и получил
Гран-при за оформление «Национального
центра Виктора Петровича Астафьева» в
части проектно-технической разработки и
изготовления визуальных решений.

«Во-первых, мы абсолютно не ожидали
такой оценки жюри. Два года назад мы уже

участвовали в конкурсе «ЗНАК» с интерес-
ным проектом — оформлением самой высо-
кой и длинной лестницы в стране, где нами
был разработан фирменный стиль «Торга-
шинский хребет». Десятки навигационных
элементов, входная группа и т.д. Тогда мы
заняли второе место. Я предполагал, что в
этот раз результат будет схожим. ГРАН-
ПРИ казался чем-то недосягаемым. Поэто-
му, когда объявили победителя, это был
настоящий шок. Конечно, это стало огром-
ным успехом для всей нашей команды, мы
отпраздновали этот успех вместе». —
Андрей Тихонов отмечает, что перед ко-
мандой стояла сложная задача, но в масш-
табных проектах важно работать в колла-
борации и объединении, сотрудничать с
разными экспертами и быть частью обще-
го процесса. 

«Награда конкурса «ЗНАК» — это приз-
нание работы всех участников, — резюми-
рует Андрей Тихонов, генеральный
директор компании «Бодрый Дизайн», —
только вместе мы смогли воплотить
творческий замысел. Конечно, для нас это
большая ценность, но это не только кейс в
портфолио.  Важнее то, как такие проек-

ты объединяют людей. Сотрудники
чувствуют личную причастность к боль-
шой истории. Мы благодарны членам жюри
за  столь высокую оценку нашей работы,
для нас это не только престижная награда,
но и мотивация идти вперед, ставить пе-
ред собой новые цели и достигать их». 
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Меня зовут Дмитрий Бажул, я управляю рекламно!производственной
компанией с 2009 года. Моя работа как собственника — принимать
стратегические решения, которые приведут к росту бизнеса. В этой
статье хочу поделиться своим опытом, который в корне изменил мой
подход к развитию компании: оптимизация процессов важнее по!
купки нового оборудования.

«В условиях неопределенности
путь к росту — оптимизация, 
а не расширение производства»

ООшшииббооччннааяя  ссттррааттееггиияя::  
ммаассшшттааббииррооввааннииее  ппррооббллеемм

В 2012 году мы приобрели новый фре-
зерный станок MultiCam, надеясь ускорить
производство и увеличить объем заказов.
Однако через год столкнулись с неожидан-
ной ситуацией: фрезер был постоянно заг-
ружен, сотрудники жаловались на нехват-
ку мощностей, а сроки выполнения зака-
зов начали срываться. Казалось, что логич-
ный выход — покупка еще одного станка
или переход на многосменный режим ра-
боты. Оба варианта требовали значитель-
ных инвестиций в оборудование, персонал
и обучение, поэтому я решил сначала глуб-

же изучить текущую ситуацию и отпра-
вился прямиком к фрезеровщику.

ДДииааггннооссттииккаа  ппррооццеессссоовв::  
ввыыяяввллееннииее  ууззккиихх  ммеесстт

Анализируя проблему, я начал с просто-
го: изучил технические характеристики на-
шего станка. Оказалось, что его максималь-
ная скорость подачи инструмента — 15 200
мм/мин. Однако, когда я попросил фрезе-
ровщика записать реальные параметры
резки, выяснилось, что он работает на ско-
рости всего 1 500 мм/мин. Фактически, мы
имели «болид Формулы-1», который ис-
пользовали как городской автомобиль.

Причина оказалась в недостатке ин-
формации и опасениях оператора. Фрезе-
ровщик, работая на сдельной оплате, вро-
де бы должен быть мотивирован резать
быстрее, но из предыдущего опыта боялся
сломать инструмент, поэтому выбирал ми-
нимальные нагрузки. Таким образом, не
оптимизировав процессы, мы создали ис-
кусственное узкое место в производствен-
ной цепочке.

ООппттииммииззаацциияя,,  ккооттооррааяя  
ссээккооннооммииллаа  ммииллллииоонныы

Решением стало не приобретение но-
вого станка, а настройка параметров резки
и переход на качественные фрезы. Мы пе-
ресмотрели скорость подачи, оптимизиро-
вали режимы работы и внесли эти данные
в регламент. В результате:
✔ Фрезеровка ускорилась в 3-5 раз.
✔ Пропускная способность производства
значительно возросла.
✔ Компания избежала ненужных трат на
новое оборудование.
✔ Операторы стали зарабатывать больше
за счет роста производительности.
✔ Снизилось количество поломок инстру-
мента и простоев.
✔ Улучшилось качество готовой продук-
ции за счет более точных и чистых резов.
✔ Доход с одного станка увеличился с 250
тыс. до 750 тыс. рублей в месяц.

Как вам такое? Этот пример показал,
что улучшение организации труда дает го-
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раздо более ощутимый эффект, чем меха-
ническое расширение мощностей.

ППооччееммуу  ооппттииммииззаацциияя  
вваажжннееее  ммаассшшттааббиирроовваанниияя

Если вы масштабируете систему, вы
кратно увеличиваете прибыль. Если вы
масштабируете хаос, вы кратно его увели-
чиваете. Оптимизированные процессы
фрезеровки (прописанные параметры
фрезерования, регламенты фрезеровки
материала, замеры пробега фрез, замеры
месячного объема резки и т. д.) дают чет-
кое понимание как действовать, какой ре-
зультат в итоге получится, сколько денег
вы на это тратите. Получится хорошо
выстроенная система. Если этого нет, увы,
это напоминает хаос. 

А еще многие покупают станки «просто
чтобы было свое». Но ведь станок занима-
ет место, ему нужен оператор, станок дол-
жен работать, чтобы он приносил деньги, а
не простаивал и умирал от старости. 

Добавим сюда проблемы с людьми рабо-
чих профессий, которых на рынке очень ма-
ло, а хороших фрезеровщиков еще меньше. 

Оптимизация процесса избавит вас от
необходимости нанимать и обучать лю-
дей. Это процесс, который оздоровит вашу
компанию и позволит зарабатывать боль-
ше на тех же ресурсах.

ППррааккттииччеессккооее  ррууккооввооддссттввоо  
ппоо  ооппттииммииззааццииии

Чтобы избежать распространенных
ошибок и выжать максимум из вашего
оборудования, начните с простых шагов:

1. Изучите спецификации станков —
узнайте их реальные технические возмож-
ности, максимальные обороты.

2. Запросите у операторов текущие па-
раметры работы, что и на какой скорости
они режут — зачастую реальная производи-
тельность значительно ниже возможной.

3. Скорректируйте режимы (скорость)
резки по материалам с учетом диаметра
фрез, пропишите это в регламентах.  Ин-
формацию можно найти в интернете либо
использовать фрезы cutterShop., т. к. на
них все написано. 

4. Дополнительно пропишите в регла-
менты за сколько проходов, каким диамет-
ром фрезы и какой толщины материал
можно резать.

5. Фиксируйте пробег станков и анали-
зируйте, насколько эффективно они ис-
пользуются, какой доход приносят.

6. Замеряйте пробег фрезы. Качествен-
ные фрезы служат дольше и несмотря на бо-
лее высокую цену в пересчете на метр резки
обходятся дешевле недорогих аналогов.

ННооввыыйй  ээттаапп::  ссооббссттввееннннооее  
ппррооииззввооддссттввоо  ффрреезз

Осознав, какое влияние имеет инстру-
мент на производительность, мы начали
выпуск собственных фрез под брендом
ccuutttteerrSShhoopp. Мы протестировали их на раз-

личных материалах и указали средние па-
раметры вращения шпинделя и подачи на
каждой фрезе, чтобы минимизировать
ошибки операторов. Таким образом, мы
не только увеличили эффективность своей
работы, но и предложили рекламному
рынку решение, позволяющее другим
компаниям экономить время и деньги.
Мы считаем, что ваш станок должен зара-
батывать деньги, а заказы выполняться
вовремя. И если вас удивляют наши пара-
метры, то не думайте, что это опечатка;)
Ссылка на сайт по QR-коду

ВВыыввоодд  ддлляя  ввллааддееллььццеевв  ббииззннеессаа

Рост компании не всегда требует значи-
тельных инвестиций в оборудование. Гра-
мотный анализ, внимание к деталям и сис-
темный подход к процессам могут привес-
ти к впечатляющему увеличению прибыли
без дополнительных расходов. В условиях
неопределенности именно оптимизация, а
не масштабирование, становится ключом
к устойчивому развитию.
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Если хотите оптимизировать свое
производство, попробуйте
фрезы cutterShop. Заходите
на сайт cutter-shop.ru,
вводите ппррооммооккоодд
ЯЯООТТДДИИММЫЫ и получите
скидку 10%  на первый
заказ. Промокод
действителен до 28.02.2025!
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В современном мире наружной рекламы качество материалов игра!
ет ключевую роль в долговечности и визуальной привлекательности
конструкций. Одним из ведущих мировых производителей акриловых
листов и блоков является китайская компания Donchamp, которая
предлагает широкий ассортимент продукции для рекламных и архи!
тектурных решений. Сочетание инновационных технологий, высокой
оптической чистоты и конкурентоспособных цен делает Donchamp
интересным выбором для профессионалов рекламного производства.

Donchamp: 
практичный выбор для рекламных
и архитектурных конструкций

ЧЧттоо  ддееллааеетт  DDoonncchhaammpp  
оодднниимм  иизз  ллииддеерроовв  ррыыннккаа??

Компания Donchamp занимает первое
место среди производителей акрила в Ки-
тае и является крупнейшим мировым про-
изводителем литого акрила (PMMA). Бо-
лее 17 лет она разрабатывает и совершен-
ствует технологии, предлагая клиентам
продукцию, соответствующую высоким
требованиям качества. Donchamp активно
инвестирует в новые производственные
линии, что позволяет обеспечивать ста-
бильные сроки поставок и широкий ассор-
тимент материалов для самых разных сфер
применения. Одним из главных преиму-
ществ акриловых листов Donchamp явля-
ется 30-летняя гарантия на защиту от УФ-
излучения, что критично для наружных

вывесок, подвергающихся интенсивному
солнечному воздействию. Продукция от-
личается высокой прочностью, превосхо-
дя стекло в 11 раз по ударостойкости при
вдвое меньшем весе.

Дополнительное внимание стоит уде-
лить DDoonncchhaammpp  BBrriilllliiaanntt — акрилу, разра-
ботанному с акцентом на оптическую чис-
тоту и высокую устойчивость к погодным
условиям. Этот материал имеет исключи-
тельное качество поверхности, минималь-
ное содержание остаточного мономера и
идеально подходит для архитектурного ос-
текления, создания защитных экранов и
рекламных конструкций. Благодаря высо-
кой жесткости и отличной механической
прочности, Donchamp Brilliant сохраняет
свою форму и визуальные свойства даже в
условиях интенсивной эксплуатации.

ААссссооррттииммееннтт  ддлляя  ррееккллааммнныыхх  
ккооннссттррууккцциийй  ии  ннее  ттооллььккоо

Одним из ключевых преимуществ ак-
рила Donchamp является его высокая оп-
тическая чистота, достигаемая за счет ис-
пользования 100% первичного сырья
(MMA), что придает листам исключитель-
ную прозрачность. Простота обработки
позволяет легко резать, фрезеровать, сги-
бать и полировать материал, что значи-
тельно упрощает изготовление различных
элементов вывесок, интерьерных
конструкций и малых изделий — различ-
ных подставок, буклетниц и т.п. 

Важно отметить и широкий выбор
форматов — ассортимент включает листы
толщиной от 2 мм до 750 мм и размеры до
9 метров в длину. 
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Donchamp предлагает решения для раз-
личных типов рекламных конструкций, от
световых коробов до премиальных POSM-
изделий. Среди ключевых продуктов мож-
но выделить серию DDoonncchhaammpp  LLuucceenntt, кото-
рая оптимизирована под светодиодную
(LED) подсветку, обеспечивая равномер-
ную светорассеянность без «горячих точек». 

Также стоит отметить DDoonncchhaammpp
LLuucceenntt  TTwwiinnCCoolloouurr — материал, который
меняет цвет при подсветке изнутри, нап-
ример, оставаясь черным днем и становясь
белым ночью, создавая эффектные вывес-
ки с динамичным внешним видом. Этот
так называемый эффект «день-ночь» соз-
дается без использования дополнительных
самоклеящихся пленок благодаря особой
структуре материала.

В интерьерных вывесках и POSM-ре-
шениях отлично проявляют себя
DDoonncchhaammpp  PPOOPP  CCaannddyy  ии  PPOOPP  EEddggee — пане-
ли с яркими цветными торцами и мягкой
матовой поверхностью. 

Для создания зеркальных элементов
идеально подойдет DDoonncchhaammpp  RReefflleecctt, ко-
торый широко используется в рекламных
конструкциях, дизайнерских интерьерах и
POP-дисплеях. 

Одним из новейших решений
DDoonncchhaammpp  яяввлляяееттссяя  EEZZsshhaappee++ — акрил но-
вого поколения, специально разработан-
ный для термоформовки. Этот материал
обладает высокой прочностью, отличны-

ми механическими характеристиками и
уникальными свойствами формования,
позволяя создавать изделия сложных гео-
метрических форм с равномерной толщи-
ной стенок. EZshape+ отличается ускорен-
ным производственным циклом, снижен-
ным энергопотреблением и высокой ус-
тойчивостью к химическим воздействи-
ям, что делает его идеальным решением
для рекламы, дизайна и архитектурных
проектов.

А тем, кто заботится об экологии, по-
дойдет GGrreeeennTTiicckk™™  AAccrryylliicc, обеспечиваю-
щий 100% переработку материалов и соот-
ветствующий современным требованиям
экодизайна.

Повышенная износостойкость некото-
рых серий, таких как DDoonncchhaammpp
SSuurrffaacceeGGuuaarrdd, гарантирует защиту от цара-
пин и химических воздействий.

Для стандартных задач используется
DDoonncchhaammpp  CCrryyssttaallggllaass — литой акрил пре-
миального качества с превосходной проз-
рачностью и механическими характерис-
тиками. 

Благодаря уникальным свойствам
Donchamp Crystalglas становится востребо-
ванным материалом не только в реклам-
ной, но и в строительной индустрии. Он
используется для изготовления окон, пере-
городок, световых панелей и даже автомо-
бильного остекления, поскольку сочетает
малый вес, высокую прочность и стой-

кость к внешним воздействиям. Этот ма-
териал также востребован в мебельной и
выставочной индустрии, где важно сочета-
ние визуальной привлекательности и
функциональности.

ППооччееммуу  ссттооиитт  ввыыббррааттьь  
DDoonncchhaammpp??

Благодаря высокому качеству продук-
ции, широкой линейке решений и конку-
рентоспособной стоимости, акрил
Donchamp становится привлекательным
вариантом для компаний, занимающихся
производством наружной рекламы, ин-
терьерных вывесок и POSM. Гибкость в об-
работке, устойчивость к внешним воздей-
ствиям и инновационные решения делают
эти материалы идеальными для использо-
вания в самых разных проектах. Произво-
дителям рекламных конструкций стоит об-
ратить внимание на продукцию Donchamp,
чтобы расширить свои возможности в соз-
дании долговечных и визуально привлека-
тельных решений для клиентов.

Приобрести продукцию завода
Donchamp можно в компании «ОРГСТЕКЛО».
На складе всегда доступен широкий ассор-
тимент ходовых позиций. Также возможна
поставка особых серий под заказ. р
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Рулонный УФ!принтер G!Digital UV!1260D — подходящее решение
для типографий и рекламных производств, где требуются не столько
объемы печати, сколько разные их виды. Он успешно справляется и
с созданием изображений для интерьеров, и с печатью баннеров
для использования вне помещений. Чтобы убедиться в этом, мы
провели небольшой тест!драйв на наиболее часто используемых
материалах — самоклеящейся пленке и ПВХ!баннере.

Тест�драйв 
многозадачного УФ�принтера

Справедливости ради надо сказать,
что, если вы преимущественно специали-
зируетесь на интерьерной печати или пе-
чатаете исключительно баннеры для улич-
ных рекламных щитов, то есть смысл по-
добрать соответствующее узкоспециали-
зированное оборудование. Однако в ос-
тальных случаях G!Digital UV-1260D
действительно станет оптимальным выбо-
ром. И вот почему.

Ширина принтера — 3,2 м. Это размер,
который чаще всего используется для ши-
рокоформатной уличной печати и подхо-
дит для заправки баннеров самого ходово-
го размера. В то же время принтер осна-
щен опцией двухзонной печати — вы мо-
жете заправить два рулона самоклеящейся
пленки шириной 1,5 м и производить на
них одновременную печать. Печатать
можно одинаковые изображения либо раз-

ные, но с одним цветовым профилем. Для
теста мы так и сделали — зарядили в прин-
тер два рулона самоклейки, отправив на
них разные задания.

Несмотря на то, что G!Digital UV-
1260D имеет множество разных режимов
печати, мы выбрали тот, который оптима-
лен для создания интерьерных изображе-
ний, когда соблюдается баланс между вы-
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соким качеством и скоростью печати. Опе-
ратор выставил печать в 12 проходов с раз-
решением 720х1800 dpi. Общая площадь
изображения составила 2,92 кв.м. В мо-
мент запуска печати мы включили секун-
домер, чтобы засечь реальное время вы-
полнения задания...

УФ-принтер G!Digital UV-1260D осна-
щен двумя четырехканальными печатаю-
щими головами Epson i1600, которые мо-
гут комплектоваться одной из двух схем —
CMYK+CMYK или CMYK+W. Белая краска
необходима для печати по цветным или
прозрачным материалам, используется в
основном для интерьерной печати. 

Благодаря тому, что здесь печать с вы-
соким разрешением происходит одновре-
менно на двух рулонах, мы фактически по-

лучаем удвоение скорости в сравнении с
интерьерным принтером такого же класса,
но шириной 1,6 м. 

Итак, печать завершена, смотрим на се-
кундомер — итоговое время меньше 25 ми-
нут. В итоге получаем печать в 12 проходов
с разрешением 720х1800 dpi со скоростью
около 7,5 кв.м/час, что весьма неплохо. 

Но скорость для интерьерной печати
— не самый приоритетный показатель.
Важна также точность попадания капли на
носитель и, как следствие, качество печати.
Для того, чтобы протестировать этот пара-

При значительном увеличении отпе-
чатка через камеру смартфона видно, что
различим даже текст с кеглем 1 pt (нижняя
строка), а 2 pt читается даже невооружен-
ным глазом.

Текст 3 pt

Текст 2 pt

Текст 1 pt

метр, мы запустили однопроходную пе-
чать текста с разрешением 720х2400 dpi в
32 прохода. Текст расположили в несколь-
ко строчек, увеличивая размер шрифта от
1 pt до 12 pt и больше. Разумеется, нево-
оруженным глазом прочитать надпись с
размером шрифта в 1 pt практически не-
возможно. Зато текст в 2 pt уже был впол-
не различим. Впрочем, при увеличении
изображения через камеру смартфона
можно было прочесть и первый кегель,
хоть он и был слегка размыт. 

Получается, что текст любого сколь угод-
но малого размера, различимого человечес-
ким глазом, может быть напечатан на прин-
тере шириной 3,2 м, а это действительно
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выдающийся результат, который подтве-
рждает, что G!Digital UV-1260D несмотря
на свои размеры в большинстве задач мо-
жет конкурировать с интерьерными спе-
циализированными принтерами. 

К тому же технология УФ-печати дела-
ет его более экологичным, чем, например,
экосольвентные принтеры, а, значит, от-
печатки можно использовать практически
в любых помещениях без ущерба здо-
ровью окружающим.

Далее заправляем в принтер баннер
шириной 3 м и запускаем печать изобра-
жения площадью 6 кв.м. Так как такие
плакаты, как правило, печатаются для ули-

цы и рассматриваются с некоторого рас-
стояния, мы снизили разрешение печати
до 360 х 1200 dpi и установили количество
проходов равное восьми... 

Для того, чтобы чернила падали на
ровную поверхность гибкого материала, в
принтере предусмотрена зона подогрева
баннера и его автоподача. Бывает так, что
баннер приходит слегка замятым или зале-
жавшимся на складе, а при прогреве он
распрямляется, его поверхность становит-
ся более ровной. 

Если изображение печатается на прос-
вет, проверяем его качество, включив све-
товые панели в передней части принтера.

При необходимости можно остановить
печать, добавить количество проходов или
увеличить разрешение, чтобы получить
еще более яркие цвета на световом коробе.

При печати баннера с более низким
разрешением и с меньшим количеством
проходов скорость заметно увеличилась.
Наш образец площадью 6 кв.м был напе-
чатан за 18 мин. 50 сек. Получаем скорость
печати около 19 кв. м в час. Соответствен-
но, чем ниже разрешение печати, тем вы-
ше скорость печати мы получаем.

Добавим, что на тестовых отпечатках
ни на пленке, ни на баннере не было заме-
чено полошения, полутона получились
ровными. 

В принтере предусмотрена зона автоподачи баннера,
чтобы его не уводило в сторону при печати.

На тестовых отпечатках не было замечено полошения, 
полутона получились ровными.
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УФ-принтер G!Digital UV-1260D не яв-
ляется рекордсменом по скорости печати,
однако может достойно справиться с зада-
чами, которые обычно реализуются на
нескольких машинах. 

Благодаря технологии УФ-печати он
может наносить изображения практически
на любые гибкие поверхности за редким
исключением, а экологичность УФ-чернил
позволяет размещать отпечатки внутри
помещений. На улице же они останутся яр-
кими дольше без дополнительной защиты. 

Универсальность машины — её глав-
ный «конёк», который по достоинству оце-
нят малые и средние типографии, готовые
предоставить своим клиентам широкий
спектр печатных услуг.

ООТТЗЗЫЫВВ  оо  ппррииннттееррее  GG!!DDiiggiittaall  UUVV!!11226600DD

ААллееккссеееевв  ЕЕввггеенниийй  ВВллааддииммииррооввиичч,,
ггееннееррааллььнныыйй  ддииррееккттоорр  РРППКК  ««ППРРЕЕММИИУУММ»»::  

На рынке полиграфии и наружной рекламы
работаем с 2006 года. Ранее у нас на произ-

водстве не было широкоформатного УФ-
принтера, задачи по печати баннеров мы
решали с помощью подрядчиков. 

С течением времени решили приобрести
собственный широкоформатный УФ-прин-
тер, который мог бы справиться с нашими
потребностями. Искали именно УФ-прин-
тер шириной печати 3 м, так как есть за-
казы на такой формат. К тому же у нас на
производстве работает много людей, не хо-
тели, чтобы был запах сольвента. Ещё ис-
кали оборудование, которое нам подойдёт
по соотношению цены и качества. 

Так у нас появился УФ-принтер G!Digital
UV-1260D от ГК «РУССКОМ». Его произ-
водительности нам хватает, к качеству
печати вопросов нет, всё устраивает, пе-
чатаем на баннерной ткани, на бэклите,
холсте и др. 

Инсталлировали оборудование оперативно,
сотрудничеством с компанией «РУС-
СКОМ» довольны.
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Как правильно подходить к выбору оборудования, если у вас про!
мышленные объемы печати? Может ли принтер, произведенный в
Китае, заменить премиальные «классические» машины ушедших из
России брендов? Сергей Белоусов, представитель Liyu Russia, поче!
му требовательные клиенты всё чаще обращают внимание на УФ!
принтеры Liyu Platinum.  

Liyu Platinum: 
когда нужно лучшее
промышленное оборудование 
с европейским сервисом

— Сергей, как Вы оцениваете итоги
прошедшего года и какие перспективы ви-
дите в текущем 2025-м?

— Прошедший год был успешным:
все поставленные цели достигнуты. Наше
оборудование стали чаще выбирать ком-
пании, не связанные с рекламной сферой.
Среди них — заводы, производящие ма-
териалы для отделки: алюминиевые,
пластиковые и гипсокартонные панели.
Кроме того, вырос спрос у клиентов, за-
нимающихся термоформовкой. Обычно
это крупные компании, например, те, что
оформляют АЗС. Для нас этот сегмент

относительно новый, но очень перспек-
тивный.

Что касается рекламного рынка, то,
несмотря на сложную экономическую си-
туацию, он остается активным. Производ-
ства адаптировались к новым условиям,
поэтому спрос сохраняется. Интересно,
что многие компании теперь рассматрива-
ют не только проверенных производите-
лей оборудования из Швейцарии, США
или Израиля, но и открыты для альтерна-
тивных рынков. Например, все чаще обра-
щают внимание на оборудование из Китая
или, как в нашем случае, из Турции.

Наличие головного офиса в Турции да-
ет нам важное преимущество: мы занима-
ем промежуточную позицию между бюд-
жетными китайскими производителями и
премиальными европейскими брендами.
Мы открыто заявляем, что оборудование
производится в Китае, но именно по чет-
кому заказу и при обеспечении сервиса ев-
ропейского уровня — этому способствует
строгий контроль со стороны нашего ту-
рецкого подразделения. Более того, сегод-
ня можно сказать, что мы ещё больше зак-
репились в сегменте «европейское качест-
во», так как наш головной офис и шоу-
рум Liyu Platinum, который раньше распо-

лагался в Анкаре, теперь переехал в Дюс-
сельдорф.

Такой шаг отражает общий тренд —
европейский рынок постепенно уходит от
стереотипов о «классических» странах-
производителях. Принтеры Liyu Platinum
сейчас вызывают активный интерес и вы-
сокий спрос, потому что они вдвое дешев-
ле европейских аналогов, но при этом пол-
ностью соответствуют местным стандар-
там качества. Это стало возможным благо-
даря нашей турецкой команде, которая
внедрила жесткие требования к китайским
заводам-партнерам.

— Как вы позиционируете свое печат-
ное оборудование?

— Недавно на встрече мне задали воп-
рос, который поставил меня в тупик: «Кто
ваши конкуренты на российском рынке?».
С одной стороны, формально это такие
компании, как Durst, SwissQprint или Agfa.
Но на практике их нет в России — их обо-
рудование доступно разве что в зарубеж-
ных каталогах.

С другой стороны, есть те, кто ввозит
технику через «серые» схемы — например,
через Казахстан. Это клиенты, которые го-
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товы купить, условно, «заблокированный
Mercedes»: без гарантии, сервиса и подде-
ржки. Но в B2B-сегменте такой подход
сложно назвать рациональным: оборудо-
вание — не предмет роскоши, а инстру-
мент для бизнеса, где надежность и сервис
критически важны.

В итоге я не смог дать однозначный от-
вет. Европейские бренды сейчас не предс-
тавлены официально, а нелегальные постав-
ки — это скорее исключение, чем конкурен-
ция. Получается, что в текущих условиях у
нас просто нет прямых аналогов на рынке.

А с другой стороны, если мы говорим о
некоторых других китайских производи-
телях низшего ценового сегмента, то и их
сложно назвать нашими прямыми конку-
рентами. Их оборудование, как правило,
рассчитано на начальный уровень: ограни-
ченное количество печатающих головок,
низкая скорость работы, минимальная
масштабируемость. Оно подходит неболь-
шим компаниям, где недельный простой
техники не критичен.

Но наш фокус — это крупные реклам-
ные компании с высокими требованиями
к качеству печати и промышленные кли-
енты, например, заводы, где наше обору-

дование интегрировано в производствен-
ные линии. Представьте: если принтер, пе-
чатающий элементы для алюминиевых
кассет, выйдет из строя, остановится весь
конвейер. В таком случае даже сутки прос-
тоя обернутся колоссальными убытками
для завода и репутационными рисками
для нас. Поэтому мы гарантируем опера-
тивную поддержку, что невозможно в
бюджетном сегменте.

— Сергей, правильно ли я понимаю, что,
помимо клиентов, перешедших к вам с за-
падного «классического» оборудования, у вас
появились и совершенно новые заказчики?

— Да, и здесь два ключевых момента.
Во-первых, мы действительно видим пере-
ход крупных игроков рекламного рынка,
которые раньше использовали исключи-
тельно европейские бренды, на наше обо-
рудование. Во-вторых, активно растет сег-
мент новых клиентов из нерекламной сфе-
ры — например, промышленных предп-
риятий.

— Что касается нерекламного сегмен-
та… Не секрет, что многие производите-
ли рекламы пытаются диверсифицировать
свой бизнес — кто-то делает малые архи-
тектурные формы, кто-то понемногу в

строительство уходит, в оформление выс-
тавочных стендов. Ваше печатное обору-
дование Liyu Platinum может быть как раз
хорошим инструментом для такой дивер-
сификации, выхода на новые рынки.

— Ну, если честно, тут дело не только в
нашем принтере. Любой УФ-принтер в те-
ории подходит для диверсификации —
они же универсальные. Однако наше ре-
шение выделяется в сегменте промышлен-
ных задач, где критичны масштаб и надеж-
ность. Например, интеграция 32 печатных
головок — для многих конкурентов это до
сих пор технический барьер. Когда мы рас-
сказываем клиентам о такой возможности,
реакция часто бывает удивленной: «Как
вам это удалось?». А секрет в комплексном
подходе — от программного обеспечения
до модульной механики. Раньше подоб-
ные решения предлагали только такие ги-
ганты, как EFI, AGFA и Durst, но сейчас мы
смогли воспроизвести этот уровень.

— Есть ли в планах поставки новых мо-
делей принтеров в этом году? Чем они бу-
дут выделяться?

— Что касается новинок — в этом году
мы представили две модели. Первая —
Liyu XLine DQ — это гибридный принтер с 
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двухметровой зоной печати. Его преиму-
щество в гибкости: он работает и с листо-
выми, и с рулонными материалами, а ко-
личество головок можно нарастить с 3 до
16. При этом цена остается конкурентной,
что делает его идеальным для внедрения
технологий вроде Wave-печати без чрез-
мерных инвестиций.

Вторая новинка — Platinum KCXL Plus
— наш флагманский планшетный прин-
тер 3?2 метра. Прелесть принтера в том,
что в него могут быть установлены уже 42
печатные головки, а магнитный привод по
двум осям — технология, которую раньше
применял только SwissQprint — обеспечи-
вает исключительную точность и скорость
до 950 м2 в час. Уже сейчас одна из таких
машин работает в Москве, и мы пригла-
шаем всех желающих оценить её в деле.

Также мы планируем представить гиб-
ридный принтер с впечатляющим количе-
ством печатных голов и повышенной ско-
ростью. Его, скорее всего, впервые пока-
жем на FESPA в Берлине. Будут и неболь-
шие улучшения каждой модели принтера,
но это трудно назвать какими-то громкими
новинками. По сути, все двигается к тому,
чтобы была возможность установки боль-
шего количества печатных головок и их
сведения, потому что это прямо влияет на
производительность, и как следствие — это
перспективы роста и увеличение маржи-
нальности без дополнительного наращива-
ния парка оборудования.

— Я так понимаю, что с точки зрения
качества принтеры среднего и премиально-
го сегмента уже достигли определенного
предела. Сейчас внимание смещается в сто-
рону скорости печати и, вероятно, програ-
ммного обеспечения.

— Полностью согласен. Это действи-
тельно так. Создать принтер с одной пе-
чатной головкой — задача несложная. Су-
ществуют головки с четырьмя каналами, и
собрать такой принтер просто, так как нет
необходимости настраивать несколько го-
ловок между собой — достаточно ровно
установить одну голову и можно печатать.
Но как только в устройстве увеличивается
количество головок, процесс становится
сложнее. Чем больше голов, тем труднее
их синхронизировать, а это напрямую
влияет на производительность. А запрос
на высокую скорость работы со стороны
пользователей только растет.

И для этого есть две основные причи-
ны. Первая — рост расходов: дорожает
аренда, увеличиваются зарплаты. Особен-
но заметно подорожали квалифицирован-
ные печатники в этом году. Поэтому, если
один принтер справляется с задачей за 4
часа, а другой требует 24, это становится
критически важным фактором.

Вторая причина — нехватка производ-
ственных площадей. Компании, которые
пытаются компенсировать низкую ско-
рость печати большим количеством недо-
рогих, но медленных станков, сталкивают-

ся с огромными расходами на аренду. В
крупных городах эта проблема особенно
остра — аренда дорожает, предприятия
вытесняют за пределы города, а многие за-
воды вообще сносят под жилую застройку.

Кроме того, изменился сам ритм зака-
зов. Если раньше клиент запрашивал 10
тысяч квадратных метров в месяц, теперь
он может потребовать 15 тысяч, и не в те-
чение месяца, а к концу недели. Иногда
объем в тысячу метров нужен уже к утру, а
затем три дня заказов может не быть вов-
се. Такой нестабильный спрос вынуждает
полиграфические компании стремиться к
максимальной скорости работы.

Конечно, это не касается промышлен-
ного сегмента, где загрузка производства
планируется на 3-4 месяца вперед.

— Действительно, многие воспринима-
ют стоимость оборудования как некую аб-
солютную величину, тогда как важно оце-
нивать её, в том числе, с точки зрения со-
путствующих затрат на единицу времени
и объемов выработки в этот же период.

— И, кроме того, не менее важным
фактором при выборе принтера, да и лю-
бого оборудования, является поставщик.
Ведь дело не только в том, как техника де-
монстрирует себя в шоу-руме или на выс-
тавке, а в том, как она поведет себя в реаль-
ных производственных условиях. Вопрос
не только в качестве печати, но и в том,
насколько оперативно реагирует постав-
щик: как быстро отвечает на звонки, нас-
колько доступен сервис и через какое вре-
мя инженер приедет на место.

Сервисное обслуживание — критичес-
ки важный аспект. Например, если заявки
принимаются только по электронной поч-
те с трехдневным сроком ответа, а в случае
отсутствия реакции можно обращаться
лишь в юридический отдел, это означает
простой оборудования на несколько дней.
Или, когда в договоре прописано, что вре-
мя прибытия инженера в Москве — 10
дней, а в регионах — 15, это ставит бизнес
в крайне уязвимое положение. Как можно
сказать клиенту, который купил принтер
за 200 тысяч евро, что его оборудование
две недели будет просто стоять без движе-
ния? А если инженер приедет, но не успеет
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устранить проблему в отведенное время и
просто уедет в следующую командировку,
не закончив ремонт?

Конечно, важно работать с поставщи-
ками, которые обеспечивают достойный
уровень сервиса, чтобы не приходилось
оправдываться перед клиентами за столь
непростительные задержки.

— Как вам удается обеспечивать опера-
тивный сервис и быструю замену деталей?
Насколько ваши специалисты глубоко пог-
ружены в процесс производства этих прин-
теров чтобы, не обращаясь к помощи не-
посредственно производителя, выполнять
любые ремонтные работы?

— Система строится на трех ключевых
элементах. Во-первых, у нас сформирова-
на команда инженеров с опытом работы
на европейском оборудовании — тех же
EFI VUTEk, Fujifilm или SwissQprint. Они
понимают как «премиум»-стандарты, так
и специфику промышленных задач.

Во-вторых, в Москве находится наш
центральный склад запчастей. Мы анали-
зируем статистику отказов и держим в на-
личии всё, что ломается чаще всего. Если
же требуется экстренная поставка, отправ-
ляем детали авиарейсами из Турции или
Китая — сроки не превышают 2-3 дней.

И главное — в отличие от «серых» пос-
тавщиков, мы сохраняем прямую связь с
заводом-производителем. Наши инжене-
ры могут оперативно получить консульта-
цию от разработчиков, что критично для

сложных случаев. То есть мы можем в лю-
бой момент написать письмо на завод, по-
лучить консультацию, и все это происхо-
дит очень оперативно. 

Это позволяет нам сочетать скорость
локального сервиса с экспертизой создате-
лей оборудования. Для клиентов, где прос-
той измеряется часами, такая модель стала
ключевым аргументом в нашу пользу.

— То есть ваши инженеры уже имели
опыт работы с аналогичным уровнем тех-
ники, и базовые принципы у оборудования
схожие? Получается, переучивать их кар-
динально не пришлось? 

— Да, вы правы — многие принципы
универсальны, особенно в сегменте про-
мышленного оборудования. 

— В последнее время возникает ощуще-
ние, что с развитием цифровых техноло-
гий в наружной рекламе спрос на печатную
продукцию снижается. Причем это касает-
ся не только улицы — цифровые панели ак-
тивно устанавливают внутри торговых
центров и в закрытых помещениях. Есть
ли у вас ощущение, что объем печати в рек-
ламном сегменте заметно уменьшается?

— У меня такого ощущения нет. Ско-
рее, рынок печати просто трансформиру-
ется. Если раньше основной объем прихо-
дился на наружную рекламу, то теперь пе-
чать все больше используется в оформле-
нии мест продаж и интерьерной графике.
В любом случае требования к качеству пе-
чати остаются высокими.

Почему я так считаю? Прежде всего,
статистика потребления чернил не пока-
зывает снижения объемов печати в стране.
Я регулярно общаюсь с коллегами по от-
расли, мы обмениваемся данными, и ник-
то не отмечает падения продаж чернил.
Более того, за счет уменьшения размера
капли расход с одного литра стал более эф-
фективным, а это значит, что печати ста-
новится как будто бы даже больше. 

— Кстати, по поводу чернил. Какими
чернилами печатают принтеры Liyu
Platinum?

— Наши принтеры работают на черни-
лах серии Platinum, которые производятся
по заказу разработчика на мощностях од-
ного из крупнейших производителей чер-
нил. Эти чернила получили очень высокую
оценку наших клиентов и по цветопереда-
че, и по адгезии. Кроме того, чернила име-
ют сертификат безопасности GreenGuard.

— А есть ли возможность заменить
чернила на альтернативные или в этом
нет необходимости?

— Наши принтеры не зачипованы. И
мое личное мнение, что чиповать принтеры
— это вообще какая-то такая странная идея,
потому что если пользователь очень захо-
чет, то он сам придумает, как обойти огра-
ничения, особенно учитывая квалифика-
цию наших российских программистов. Тут
вопрос в другом. Если чернила качествен-
ные, если цена на них рыночная, и если срок
жизни головок не вызывает сомнения, то у
пользователя нет причин менять чернила.
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Современное российское производство предъявляет высокие требо!
вания к оборудованию для раскроя материалов. Предприятия стре!
мятся к высокой скорости, точности и автоматизации процессов. 
В этом контексте высокоскоростные раскройщики BIGZEE серии HS
являются отличным выбором, объединяющим технологические инно!
вации с реальными производственными потребностями.

Высокоскоростные раскройщики
BIGZEE серии HS: сочетание
технологий и практичности

ВВннииммааннииее  кк  ддееттаалляямм

Как видно из названия серии (High
Speed) — это высокоскоростные станки,
демонстрирующие впечатляющую дина-

мику работы. Скорость перемещения
инструментов достигает 90 м/мин, что
позволяет значительно сократить время
раскроя и увеличить общую производи-
тельность рабочего процесса. При этом

высокая скорость — это не просто цифры
в технических характеристиках. В станках
BIGZEE она сопровождается и высокой
точностью работы оборудования благода-
ря следующим компонентам: 
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ь ССееррввоо--ддввииггааттееллии  ппоо  ооссяямм  XX,,  YY,,  ZZ,,  AA  ии  BB
обеспечивают плавное движение инстру-
мента и точность при обработке сложных
контуров.
ь ЯЯппооннссккииее  ппллааннееттааррнныыее  ррееддууккттооррыы по

осям X и Y гарантируют высокую точность
позиционирования инструмента, снижая
его износ.
ь ССииссттееммаа  ссттааббииллииззааццииии  ддввиижжеенниияя по

зубчатым рейкам исключает вибрации и
неточности в процессе раскроя, обеспечи-
вая идеальное соответствие контурам рез-
ки на чертежах. По отзывам пользователей
некоторых других каттеров при резке ок-
ружностей небольших диаметров, они по-
лучаются неидеально круглыми. Здесь,
благодаря запатентованной системе стаби-
лизации, эта проблема полностью решена.

Раскройщики BIGZEE HS комплекту-
ются широким спектром инструментов
для резки под разными углами, бигования,
перфорирования, создания надсечек, про-
боя отверстий, черчения и др. Ускорение
производственного процесса происходит
и за счет того, что в рабочий модуль может
быть установлено до трех различных
инструментов. 

Соответственно, BIGZEE может обра-
батывать и широкий спектр материалов:
от картона и искусственной кожи до 10 мм
ПВХ и даже 2 мм акрила.

А если в оборудование установить фре-
зерный модуль, он превратится в полно-
ценный фрезерный станок, который мо-
жет обрабатывать фанеру, алюминий, ак-
рил толщиной до 30 мм и другие твердые
материалы.

BIGZEE позволяет обрабатывать как
большие листы, так и мелкие фрагменты
материалов благодаря некоторым
конструктивным особенностям. Немалую
роль в этом рабочий стол, состоящий из
трёх слоёв:

ь ААллююммииннииееввыыйй  ссттоолл с перфорацией.
ь ППееррффоорриирроовваанннныыйй  1100--ммииллллииммееттрроо--

ввыыйй  ППВВХХ--ллиисстт с Т-образными пазами для
струбцин. Вместе с алюминиевым столом
используется в качестве базового основа-
ния для раскроя материалов на основе ва-
куумного прижима или с использованием
дополнительных приспособлений. 

ь ФФееттррооввыыйй  ннаассттиилл, обеспечивающий
равномерное распределение вакуума и
служащий жертвенным слоем при сквоз-
ном резе.

Алюминиевый стол является опорным
для следующих слоев и обрабатываемых
материалов. 

ПВХ-слой обеспечивает абсолютно
плоскую поверхность стола несмотря на
износ и перепады температур. ПВХ-лист
при необходимости можно выровнять
фрезой, сняв 2-3 десятки, как говорят на
производстве, «пропылить». В итоге мы
всегда имеем ровную поверхность, не
затрагивая базовый алюминиевый стол,
что особенно актуально при температур-
ных перепадах в производственных по-
мещениях.

Со временем, когда ПВХ-слой износит-
ся, его легко заменить. Владелец станка мо-
жет купить его самостоятельно, а затем
отфрезеровать и сделать отверстия для ва-
куумного прижима и выемки для струб-
цин, используя файл, предоставляемый
изготовителем BIGZEE.

Одно из главных преимущество реше-
ния с использованием второго слоя из ПВХ
заключается в том, что оно позволяет обра-
батывать небольшие фрагменты материа-
лов или листы со скользкой поверхностью.
В этом случае вакуумный прижим становит-
ся неэффективным и для их фиксации тре-
буются дополнительные приспособления.
Мягкие материалы можно пристреливать к
ПВХ степлером, а плотные фиксировать
поставляемыми в комплекте струбцинами,
которые вставляются в Т-образные пазы.

Благодаря специальному ПВХ-слою на раскройщие можно обрабатывать мелкие детали.
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Для раскроя больших листов использу-
ют верхний фетровый слой, который уси-
ливает эффект вакуумного прижима и слу-
жит жертвенным слоем в случае, если нож
прорезает материал и касается поверхнос-
ти рабочего стола.

Таким образом особая конструкция ра-
бочего стола позволяет:

— обрабатывать даже небольшие
фрагменты листовых гибких и твердых
материалов благодаря дополнительной
фиксации струбцинами или степлером,

— иметь всегда ровную рабочую пове-
рхность,

— без особых усилий и финансовых
затрат обновлять или заменять верхние

слои, чтобы поддерживать рабочий стол в
идеальном состоянии. 

Серия HS представлена в широком ди-
апазоне размеров рабочих столов: от ма-
лых 1 х 1 м (BIGZEE HS/PR 1010) до огром-
ных раскройщиков 2 х 6 м (BIGZEE HS/PR
2060). 

BIGZEE HS оснащены профессиональ-
ным контроллером. Программное обеспе-
чение BIGZEE VISION поддерживает мно-
жество цифровых форматов, включая
текстовые и даже растровые. Система ав-
томатически исправляет ошибки в dxf-
файлах — удаляет дублированные линии и
корректирует незамкнутые контуры. Под-

держка множества форматов избавляет от
необходимости работы в других програм-
мах и длительной конвертации, а автома-
тическое исправление ошибок в dxf-фай-
лах снижает вероятность производствен-
ного брака. Это особенно важно для
предприятий, которые работают с боль-
шим потоком заказов и разными типами
макетов. Помимо этого, контроллер раск-
ройщика BIGZEE HS интегрируется с по-
пулярным программным обеспечением,
включая ArtCam, EnRout, MasterCam и
другие решения. Это позволяет упростить
взаимодействие со станком для операто-
ров, уже освоивших данные программы,
сохраняя привычный рабочий процесс.

Дополнительное удобство обеспечива-
ет автоматическая система измерения вы-
лета инструмента, определяющая опти-
мальную глубину реза. Это не только сни-
жает риск ошибок, но и исключает необхо-
димость постоянного контроля со сторо-
ны оператора.

Важно отметить, что, если на произво-
дстве у вас установлено печатное оборудо-
вание BIGPRINTER, вы можете легко ин-
тегрировать раскройщик BIGZEE и УФ-
принтер в единый производственный
центр и оптимизировать процессы печати
и раскроя, активировав функцию SMART
PRINT&CUT. 
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ССддееллаанноо  
вв  РРооссссииии

Оборудование BIGZEE выпускается в
Росси на заводах в городе Видное и Один-
цово общей площадь около 9000 кв.м. За-
вод имеет высокую степень локализации.
Здесь происходит не только сборка обору-
дования, но и выпуск большей части
комплектующих. 

Металлические заготовки, поступаю-
щие на завод, подвергаются строгой обра-
ботке: трубы и алюминиевые листы заме-
ряются и фрезеруются для обеспечения
идеальной поверхности. Ведь для высо-
кой точности работы оборудования недо-
пустимы даже малейшие деформации.
Технологический процесс предусматрива-
ет доведение каждой детали до нужных
параметров, что в итоге влияет на точ-
ность обработки и долговечность работы
станков.

В производственном процессе задей-
ствованы 17 прецизионных обрабатываю-
щих станков, на которых с высокой точ-
ностью производятся детали для оборудо-
вания BIGZEE и BIGPRINTER. 

В общей сложности на производстве,
включая инженеров-конструкторов, за-
действовано около 80 человек.

ППррееииммуущщеессттвваа  ии  ввыыггооддыы  
ппооккууппккии  рраассккррооййщщииккоовв  BBIIGGZZEEEE

Все технические специалисты, выпол-
няющие пуско-наладочные работы и наст-
ройку оборудования у заказчика,  хорошо
знакомы с каждым станком, так как непос-
редственно участвуют в процессе его  про-
изводства и тестирования перед отправкой
к клиенту. Это значительно ускоряет про-
цесс диагностики, обслуживания и воз-
можного ремонта. Время реакции специа-
листа на запрос пользователя — буквально
от нескольких минут! 

Аркадий Агамиров, руководитель ком-
пании BIGPRINTER, выпускающей станки
BIGZEE, отмечает: 

«Конструкторы, которые работают у
нас, изначально понимают, как это будет
изготовлено на нашем заводе. Более того, у
нас есть собственная рекламно-производ-
ственная компания, которая не только за-
нимается привычным бизнесом, но и выпол-
няет роль испытательного полигона. Мно-
гие новые машины или технические реше-
ния мы ставим на это производство преж-
де, чем запускаем в продажу. Там мы испы-
тываем оборудование в работе, получаем
обратную связь и при необходимости вно-
сим соответствующие коррективы. Таким
образом, мы получаем замкнутый цикл —
разработка, изготовление, испытание на

реальном производстве, доработка, выпуск
продукции лучшего качества».  

Немаловажную роль играет и экономи-
ческая составляющая. Российское произво-
дство станков BIGZEE даёт возможность
воспользоваться программами государ-
ственной поддержки. Это снижает первона-
чальные затраты на приобретение и делает
технологичное оборудование доступным
для более широкого круга предприятий.

РРаассккррооййщщииккии  BBIIGGZZEEEE  HHSS это:
ь Оперативное решение всех вопро-

сов, связанных с оборудованием.
ь Постоянное наличие на складе всех

запасных частей. 
ь Менеджеры, разработчики и инже-

неры говорят на одном языке (русском).
ь Собственный шоу-рум и возможнос-

ти демонстрации оборудования.
ь Государственная поддержка на по-

купку отечественного оборудования. 

Разработка станков BIGZEE началась в
далеком 2007-м году, и с тех пор российс-
кие раскройщики работают по всему миру:
в США, Германии, Индии, Испании, Юж-
ной Африке и в других странах, что служит
подтверждением международного призна-
ния отечественных разработок. За почти
20 лет разработок совершенствовались
технологии, исправлялись ошибки и
сюрпризы, которые порой раскрывались в
процессе эксплуатации.  

Благодаря накопленному за годы работы
опыту и высокой квалификации инженеров
компания осуществляет заказы на произво-
дство машиностроительного оборудования
и для других отраслей экономики, участвуя
в программе импортозамещения. 

BIGZEE HS — это пример оборудова-
ния, разработанного с учётом реальных
потребностей рынка. Инженерные реше-
ния, направленные на обеспечение ста-
бильности работы, автоматизация рутин-
ных процессов и высокая производитель-
ность делают эти станки рациональным
выбором для компаний, которые стремят-
ся к оптимизации производства. В услови-
ях роста конкуренции и увеличения требо-
ваний к качеству продукции именно такие
технологические решения позволяют
предприятиям оставаться на передовой.
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«Технографика» впервые в этом году приняла участие в выставке
UPAKEXPO, которая проходила в «Экспоцентре» на Красной Пресне.
При этом компания регулярно участвует в выставке Printech, кото!
рая проходит в июне на одной площадке с выставкой «Росупак». В
целом портрет посетителей подобных выставок примерно одинако!
вый, но, чтобы не дожидаться лета, было принято решение начать
выставочный сезон уже в январе.

Что привлекло внимание 
посетителей стенда «Технографики»

на выставке UPAKEXPO?

Александр Татаринов, менеджер «Тех-
нографики» комментирует: 

«Решение участвовать в выставке было
спонтанным, и мы буквально за неделю соб-
рались и выставились на UPAKEXPO. Выс-
тавка довольно крупная, произвела прият-
ное впечатление. Особенно меня удивил вы-
сокий трафик и та номенклатура оборудо-
вания, которая была представлена на дру-
гих стендах. Мы собрали приличное количе-
ство лидов, что было очень приятно, учи-

тывая относительно небольшие инвести-
ции времени и ресурсов в участие в выстав-
ке. При этом довольно высоко и качество
лидов. Обычно по выставкам ходит немало
студентов и просто любопытных людей,
которые никогда не станут твоими клиен-
тами. А здесь люди задавали конкретные
вопросы, видно, что это их серьезно инте-
ресует. К тому же, как мы отметили, посе-
тители UPAKEXPO достаточно плате-
жеспособны». 

«Технографика» представила на выс-
тавке две машины: многофункциональ-
ный планшетный режущий комплекс
JJWWEEII  LLIISSTT  00880066  ии  UUVV--DDTTFF  ппррииннттеерр  TTeecchhnnoo--
JJeett  UUVV6600GGoolldd.

ББыыссттрроо  ппррооееккттииррууеетт,,  
ббыыссттрроо  ссооззддааеетт

Режущий плоттер JWEI LIST хорошо за-
рекомендовал себя в малых типографиях
для решения узких задач и выпуска малоти-
ражной продукции. Соответственно, это от-
личное решение и для создания индивиду-
альной упаковки. Аппарат оборудован
инструментарием, позволяющим работать
с материалами от тонких плёнок до пласти-
ков толщиной до 6-8 мм. На выставке
UPAKEXPO, учитывая её тематику и целе-
вую аудиторию, на станке чаще всего демо-
нстрировалась резка картона. Плоттер мо-
жет вырезать любые типы дизайнерских и,
полиграфических картонов — микрогоф-
рокартон, трехслойный и пятислойный кар-
тон. Посетителям было интересно видеть,
как небольшой станок может вырезать ко-
робки из картона, широко используемого в
разных областях — от подарочной упаков-
ки до брендированных коробок под различ-
ные виды продукции. При этом тираж изде-
лия может быть любым — от единицы до
нескольких сотен, если вам не требуется
промышленный масштаб выпуска изделий.
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Одним из преимущество режущих
комплексов JWEI LIST является поставляе-
мое к нему программное обеспечение, ко-
торое позволяет моделировать упаковку
разных дизайнов и разного размера в нес-
колько кликов. Программный модуль
JWPS содержит онлайн-базу из более, чем
1000 эскизов разных коробок. Для созда-
ния изделия достаточно выбрать из базы
макет, материал, из которого будет произ-
водиться изделие, задать толщину матери-
ала и размер упаковки.   

Программное обеспечение автомати-
чески создаст проект раскроя упаковки с
учетом всех технических допусков, обеспе-
чивая точную сборку коробки. Кроме того,
в систему можно загрузить любое цифро-
вое изображение для визуализации на по-
верхности модели — вы сможете интерак-
тивно взаимодействовать с 3D-макетом:
открывать, закрывать, вращать под лю-
бым углом. Все действия можно записать в
формате видео для демонстрации клиенту.
Это позволяет согласовывать дизайн уда-
ленно, исключая этап создания физичес-
ких прототипов, и ускоряет процесс утве-
рждения заказа.

По словам Александра многие посети-
тели были приятно удивлены, увидев та-
кой софт. Они рассказывали, что у них в
компании сидит целый штат конструкто-
ров-разработчиков, которые создают упа-
ковку. А тут это можно сделать в считаные
минуты или даже секунды. 

Управляющая программа позволяет
легко задавать направление резки, выби-
рать точку начала и конца, учитывать пов-
торяющиеся линии и ненужные элементы.
Это помогает быстро оптимизировать ма-

кет и вывести его на резку буквально за па-
ру минут. Посетители были впечатлены
тем, как быстро можно настроить обору-
дование под новые задачи — раньше это
занимало часы. Им понравилось, что ма-
шина многофункциональна, может рабо-
тать с разными материалами и инструмен-
тами, а также легко переключаться между
ними всего за несколько минут. Ещё одно
преимущество — простота управления.
Для работы с ней не нужны специалисты-
конструкторы или операторы высокой
квалификации. Достаточно базовых зна-
ний, для получения которых нет необходи-
мости заканчивать специальные полигра-
фические колледжи.

Кто-то из посетителей стенда даже
спрашивал, возможно ли приобрести
программу JWPS отдельно. Однако она
поставляется лишь с режущим комплек-
сом JWEI LIST.

ООтт  ззооллооттоойй  ннааккллееййккии  
ддоо  ппллооммббыы

Второй продемонстрированный на
выставке UPAKEXPO станок — UV-DTF
принтер Techno-Jet UV 60 Gold, позволяю-
щий печатать недорогие наклейки и цвет-
ные картинки на пленке шириной 60 см
для переноса практически на любой мате-
риал. Причем, изображения могут нано-
ситься с белой подложкой, то есть, на
прозрачные материалы, а также с глянце-
вым лаком и фольгой. Стикеры с золотым
тиснением хорошо выделяют любой про-
дукт, при этом не требуют больших затрат
для их изготовления. 

На Techno-Jet UV 60 Gold мы можем
печатать даже небольшие серии, начиная с
одной наклейки. Себестоимость производ-
ства получается довольно низкая: напри-
мер, изображение размером 50 на 50 мм 
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обойдётся примерно в два рубля с учетом
всех расходных материалов. Наносить та-
кие наклейки удобно, особенно при мелко-
серийном производстве. Для этого доста-
точно использовать ручной аппликатор
для их переноса.

Эти стикеры можно наносить на лю-
бые материалы, но особенно важно отме-
тить, что данная технология позволяет пе-
реносить изображения без лишних остат-
ков клея. В отличие от классической UV
DTF печати, где после переноса на картон
остаётся много клея, и картон часто пов-
реждается при снятии монтажной плёнки,

наша машина печатает клей только под
изображение. Поэтому, снимая изображе-
ние с подложки, вы не берёте с собой лиш-
ний клей. Наклеенное изображение можно
аккуратно перенести на картон, не повреж-
дая его поверхность.

Этот подход оказался интересным для
компаний, занимающихся брендингом и
переупаковкой товаров из Китая. Также
стоит отметить, что поскольку в этих нак-
лейках нет плёнки, а сам стикер состоит из
тонкого полимера краски, некоторые кли-
енты заинтересовались возможностью ис-
пользования их для создания пломб. Нап-

ример, такую наклейку можно приклеить
на стыке коробки, и её нельзя будет отк-
рыть, не повредив пломбу. Это обеспечи-
вает дополнительную защиту продукции.

UV-DTF принтер Techno-Jet UV 60 Gold
очень хорошо продавался в прошлом году,
и компания делает огромные ставки на не-
го в этом году. 

Представленное оборудование благода-
ря некоторым его уникальным качествам
привлекло внимание множества посетите-
лей.  «На выставке моментально было зак-
лючено несколько контрактов. — Резюми-
рует Александр Татаринов. — К нашему
удивлению, мы получили вау-эффект от
участия в UPAKEXPO. Но мы не планируем
останавливаться на этом. Те посетители,
кто ознакомился с нашей продукцией, но
еще не принял решение о покупке, наверняка
придут на следующую выставку «РОСУ-
ПАК», где мы также будем представлены и
постараемся сделать им новое предложение,
от которого они не смогут отказаться». 
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ccuutttteerrSShhoopp..
+7 995 045 6043
https://cutter-shop.ru/
Фрезы и граверы для ЧПУ с доставкой по России

PPrriizzmmiixx
+7 (495) 956-1115
https://www.prizmix.ru/
Чернила Triangle: сольвентные, экосольвентные, УФ. Пленки
и обои для печати Neschen.

ДДеессттеекк
+7 (495) 517-9332
http://www.destek.ru/

Производство и продажа органического (акрилового) стекла.
Оперативное производство нестандартных размеров и цветов
«под заказ».

ККооммппаанниияя  ввыыссттааввооччнныыее  ммааттееррииааллыы
8 (499) 917 03 90 многоканальный
https://www.bestly.ru/
Самоклеящиеся пленки и ленты, листовые материалы,
напольные покрытия, искусственный газон, рулонные
материалы, ткани,  электрика, профили, мобильные стенды,
упаковка, химия, средства защиты и инструменты.

РРДДПП  ТТРРЭЭЙЙДД
+7 (495) 260-18-61 
https://www.rdptrade.ru/
Бортогибы, профиль алюминиевый, жидкий акрил.

РРууссссККоомм
+7 (495) 785-5805
https://russcom.ru/
Чернила, плёнки для ламинации, плёнки
для термопереноса, заготовки и расходные материалы для
сублимации, пластиковые карты.

ООррггссттееккллоо
+7 (495) 120-33-68
https://orgsteklo.com/
Торговля листовыми пластиками.

МАТЕРИАЛЫ ДЛЯ ПРОИЗВОДСТВА РЕКЛАМЫ

MMAAKKSSIILLEEDD  ||  MMAAKKSSBBRRIIGGHHTT    
8 (800) 555 86 82
www.maksiled.ru | www.maksbright.ru 
Высокоэффективные светодиодные модули, ленты, блоки
питания, контроллеры, модульные системы, гибкий неон,
оборудование для smart-освещения и архитектурной
подсветки.

ССТТММ
+7 (495) 363-9339
https://www.elf-light.ru/
Производство и поставка светодиодной продукции,
реализуемой под маркой ELFLED.  Все для неона. NEON2!

ККооммппаанниияя  ввыыссттааввооччнныыее  ммааттееррииааллыы
8 (499) 917 03 90 многоканальный
https://www.bestly.ru/
Светодиодные ленты, контроллеры, блоки питания,
светодиодные модули, хомуты.

ОБОРУДОВАНИЕ ДЛЯ ПРОИЗВОДСТВА РЕКЛАМЫ

СВЕТОТЕХНИКА

BBIIGGPPRRIINNTTEERR
8-800-700-2311
https://bigprinter.ru/
Печатное, фрезерное, раскроечное и лазерное оборудование
российского производства.

LLIIYYUU  RRuussssiiaa
+7 (495) 196 7711
https://liyuprinter.ru/
Широкоформатные принтеры для рекламно-производствен-
ных компаний и промышленной печати. Сольвентные и УФ.
Планшетные, рулонные и гибридные модели. Комплектация
под задачи: выбор печатных голов, производительность, на-
бор опций для работы с различными материалами.

PPrriizzmmiixx
+7 (495) 956-1115
https://www.prizmix.ru/
Оборудование и материалы для широкоформатной печати,
производства рекламы и POSM: уф-принтеры EFI VUTEk,
режущие плоттеры Kongsberg, клеевые плоттеры F Service,
рулонные ламинаторы Neschen.

РРДДПП  ТТРРЭЭЙЙДД
+7 (495) 260-18-61 
https://www.rdptrade.ru/
Оборудование для производства объёмных букв из жидкого
акрила, бортогибы. 

РРууссссККоомм
+7 (495) 785-5805
https://russcom.ru/
Широкоформатные и сувенирные принтеры Mimaki
(сольвент и УФ), ламинаторы GMP, режущие плоттеры
Graphtec, термопрессы, автоматический этикеточный
комплекс, картпринтеры.

ТТееххнноо--ГГррааффииккаа
+7 (495) 225-50-43
https://технографика.рф/

Печатное и постпечатное оборудование и расходные
материалы. Лазерные гравировальные станки. Режущие
плоттеры и др.
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